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RESUMO

TERRA, Camyla. O feminismo e a disputa de narrativas na eleicdo presidencial de
2018: um estudo de caso de #Elendo como mobilizacdo online das mulheres contra
Bolsonaro. 2019. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia da Informacdo) — Escola de
Comunicagdo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Instituto Brasileiro de
Informag&o em Ciéncia e Tecnologia, Rio de Janeiro, 2019.

Os avancos tecnoldgicos nos ultimos anos impactaram na comunicacdo e transformaram
tanto a forma como nos relacionamos uns com 0s outros quanto a forma que nos
relacionamos com questdes comuns a sociedade em que vivemos. Este trabalho discute
0 impacto da mobilizacdo online feminista #EleN&o na esfera publica e sua relacdo com
o0 resultado da Eleicdo Presidencial de 2018 no Brasil. A partir da perspectiva da
disseminacdo da informacdo na rede social Twitter, esta pesquisa identificou (1) o
volume da conversa gerada pela mobilizacdo #EleNao e #EleSim no ambiente online;
(2) os principais perfis e sua atuacdo na mobilizacdo; (3) a relevancia das pautas
feministas nos contedos postados ao longo do movimento; e, por fim, investigou (4) a
possivel influencia dos movimentos #EleNao e #EleSim nas pesquisas de intengdes de
voto e no resultado do primeiro turno das elei¢es. Para discutir os dados, consideramos
0 contexto politico e midiatico das EleicGes de 2018 no Brasil e as caracteristicas do
feminismo como campo de disputa politica inserido no fluxo de informagdo da
sociedade em rede. A fim de compreender a realidade que o movimento feminista
enfrentou nas Elei¢bes de 2018 e os efeitos do fendbmeno do #EleN&do na tomada de
decisdo dos votos das mulheres, nos debrucamos sobre as origens da dominacgdo
estrutural, tanto do ponto de vista da constru¢cdo social dos corpos quanto dos
fundamentos do conservadorismo brasileiro e suas raizes profundas. A pesquisa traz a
luz evidéncias do impacto da disputa da narrativa do feminismo presente no movimento
#EleNao na definicdo dos votos das mulheres e, por consequéncia, do resultado final da

Eleicéo Presidencial de 2018.

Palavras-chave: Internet. Feminismo. Politica. Elei¢des. Brasil. #£ELENAO. Ciéncia da
Informacéo



ABSTRACT

TERRA, Camyla. O feminismo e a disputa de narrativas na elei¢cdo presidencial de
2018: um estudo de caso de #Elendo como mobilizagédo online das mulheres contra
Bolsonaro. 2019. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia da Informacgdo) — Escola de
Comunicacdo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, Instituto Brasileiro de
Informacé@o em Ciéncia e Tecnologia, Rio de Janeiro, 2019.

Technological advances in the last years have impacted communication and transformed
both the way we relate to each other and the way we relate to issues common to the
society. This paper discusses the impact of feminist online mobilization #EleNao in the
public sphere on the outcome of the 2018 Presidential Election in Brazil. From the
perspective of information dissemination on the Twitter social network, this research
identified (1) the volume of the conversation generated by the mobilization #EleN&o
and #EleSim in the online environment; (2) the main profiles and their role in
mobilization; (3) the relevance of feminist agenda in the posts throughout the
movement; and, finally, investigated (4) the possible influence of the #EleN&o and
#EleSim movement on voting intent polls and the results of the first round of elections.
To discuss the data, we consider the political and media context of the 2018 elections in
Brazil, and the characteristics of feminism as a field of political dispute inserted in the
information flow of the network society era. In order to understand the reality that the
feminist movement faced in the 2018 Elections and the effects of the #EleN&o
phenomenon in the decision-making of women's votes, we look at the origins of
structural domination from the point of view of the social construction of bodies as well
as the foundations of Brazilian conservadorism. The research shows evidences of the
impact of the dispute of narratives in #EleNdo movement on the definition of women's

votes and, consequently, on the final outcome of the 2018 Presidential Election.

Keywords: Internet. Feminism. Politics. Elections. Brazil. #ELENAO. Information
Science
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INTRODUCAO

Com a evolugdo da sociedade da informacdo, a relacdo entre democracia e
internet vem se tornando um tema central nas discussdes de diversos campos de estudo,
desde a ciéncia da computacdo até a sociologia. 1sso porque a expansdo do acesso a
internet provocou mudangas ndo s6 no campo da tecnologia, mas também no campo
social, de forma profunda.

As novas ferramentas de comunicacdo que surgiram com 0S avancos
tecnoldgicos nos ultimos anos vém transformando tanto a forma como nos relacionamos
uns com o0s outros, quanto a forma que nos relacionamos com questdes comuns a
sociedade em que vivemos. Isso porque as redes sociais online facilitam e multiplicam
as possibilidades de interacBes sociais e ampliam o acesso a informacao, viabilizando
uma relacdo menos intermediada entre consumidores e marcas, individuos e instituicdes
e cidad&os e governantes.

A dimensdo dessa transformacdo pode ser observada com o crescimento
acelerado do acesso a internet. No Brasil, o percentual de pessoas acima dos dez anos
que utilizam a internet subiu de 64,7% em 2016 para 69,8% em 2017. Isso significa que
0 pais tem mais de 126 milhdes de usuarios de internet. Os dados sdo da pesquisa
realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em dezembro de
2018 e divulgada pelo portal EXAME?. Os resultados apontam ainda que o celular é o
dispositivo lider, utilizado por 97% do total dos conectados. Os entrevistados, em sua
maioria (94,5%), declararam que a principal finalidade do uso internet é a troca de
mensagens (MACHADO, 2019).

O tempo gasto online revela a intensa presenca da internet na vida dos
brasileiros. Segundo dados do Global Digital 2019 Report?, pesquisa publicada
anualmente pelo Hootsuite e We Are Social, os internautas brasileiros ficam
conectados, em média, 9 horas e 29 minutos por dia, colocando o Brasil em 2° lugar no
ranking mundial. O Brasil é também o segundo pais mais conectado as redes sociais,
com 3 horas e 34 minutos (KEMP, 2019).

I MACHADO, A. P. 6 conclusdes sobre como o brasileiro usa a internet, segundo o IBGE. EXAME, 20
dez. 2018. Disponivel em: https://exame.abril.com.br/brasil/6-conclusoes-de-como-0-brasileiro-usa-a-
internet-sequndo-o-ibge/.

2 KEMP, S. Digital 2019: global internet use accelerates. We Are Social, 30 jan. 2019. Disponivel em:
https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates.



https://exame.abril.com.br/brasil/6-conclusoes-de-como-o-brasileiro-usa-a-internet-segundo-o-ibge/
https://exame.abril.com.br/brasil/6-conclusoes-de-como-o-brasileiro-usa-a-internet-segundo-o-ibge/
https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates
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Nesse cenario de pessoas hiperconectadas, com as informacGes circulando
aceleradamente, usuérios podem interagir mesmo a quildmetros de distancia, o que
permite que se conectem por um interesse em comum e até se mobilizem em busca do
mesmo objetivo. Ou seja, € possivel dizer que a expansdo do acesso a internet e o
avanco das ferramentas de comunicacdo implicam em modificacbes também nas
relacbes sociais. A relacdo entre individuo e politica, por exemplo, teve mudangas
importantes nessa nova dinamica, ampliando as possibilidades de organizacdo e
atuacéo.

Para os representantes politicos, as plataformas vém se relevando como
importantes ponto de contato com seus eleitores, com seus perfis conquistando uma
audiéncia de milhdes de pessoas. No Global Digital 2019 Report, os dois ultimos
presidentes dos Estados Unidos da América (EUA) aparecem no ranking das contas
com maior numero de seguidores no Twitter: Barack Obama, em 3° lugar com 104
milhGes de seguidores, e Donald Trump, em 13° lugar com 57 milhdes (KEMP, 2019).

O fato é que as redes sociais online, desde a sua populariza¢do nos ultimos dez
anos, sdo “o mecanismo mais importante de mobilizagdo politica” (HOLLANDA, H. H.
O. B., 2018). No Brasil, desde as jornadas de junho de 2013, que levaram milhares de
pessoas as ruas de todo o pais e tiveram importante mobilizacdo nas redes sociais
online, o debate sobre politica ganhou destaque na esfera publica.

Segundo pesquisa do Instituto Datafolha divulgada pelo site G13, o Twitter é
apontado pelos brasileiros como uma das redes sociais mais relevantes para se ler
informacdes sobre politica (BONIN, 2010). A plataforma tem origem em uma inciativa
explicitamente criada para a militancia, que teve inicio com o programa TXTMob,
criado nos EUA para, através do celular, organizar manifestacdes contra a convencéo
nacional do Partido Republicano em 2004 (BUARQUE DE HOLLANDA. 2018, p.43).
Dois anos depois, em 2006, o Twitter foi lancado comercialmente e manteve sua
vocagéo ativista.

Atualmente no Brasil, o politico com maior audiéncia no Twitter é o presidente
Jair Bolsonaro, com 5 milhdes de seguidores. Segundo pesquisa realizada pela Bite?, se

somados os numeros em seus perfis no Twitter, Facebook, Instagram e YouTube, a base

3 BONIN, R. Popularidade de Lula bate recorde e chega a 87%, diz Ibope. G1, Brasilia, 16 dez 2010.
Disponivel em: http://g1.globo.com/politica/noticia/2010/12/popularidade-de-lula-bate-recorde-e-chega-
87-diz-ibope.html.

4 BITES. 100 dias Bolsonaro. 2019. Disponivel em:
https://static.poder360.com.br/2019/04/ANALISE_BITES_100DIAS_BOLSONARO-1.pdf.



http://g1.globo.com/politica/noticia/2010/12/popularidade-de-lula-bate-recorde-e-chega-87-diz-ibope.html
http://g1.globo.com/politica/noticia/2010/12/popularidade-de-lula-bate-recorde-e-chega-87-diz-ibope.html
https://static.poder360.com.br/2019/04/ANÁLISE_BITES_100DIAS_BOLSONARO-1.pdf

14

de seguidores de Bolsonaro em abril de 2019 chegou a 27 milhdes, tornando-o a figura
politica com maior destaque nas redes sociais na América Latina.

Nesse sentido, observa-se que 0 uso das redes sociais nas manifestacfes
coletivas coloca uma nova questdo para as teorias sociais: tecnologias digitais permitem
novas formas de engajamento politico que antes ndo estavam previstas (SANTINI et.
al., 2017). Isso reflete em um novo momento ndo sO para os partidos politicos, mas
também para 0s movimentos sociais e grupos identitarios como o das mulheres. N&o por
acaso, as redes sociais tiveram papel fundamental na Eleicdo Presidencial de 2018 e foi
palco da manifestacdo online, 0 movimento #EleNao, que reuniu mais de 1,9 milhGes de
mencdes no Twitter durante o periodo eleitoral.

Reunidos por uma nogdo de pertencimento a partir da sua identidade e também
por um sentimento de divida histérica a qual cobram justica social, movimentos
identitarios encontram nas ferramentas de redes sociais novas oportunidades de
organizacio e mobilizacdo politica. E nesse contexto que as discussdes sobre igualdade
de género vém ganhando espaco na esfera publica nos ultimos anos em todo o mundo,
configurando o que se chama de quarta onda do feminismo, ideia desenvolvida no livro
“Explosdo Feminista” (BUARQUE DE HOLLANDA, 2018).

Pautas feministas estdo na discussdo da esfera publica e ganharam espagos
importantes das midias. Desde o inicio da década de 2010, em diversos lugares, vem-se
construindo novas narrativas sobre 0s movimentos feministas na midia, potencializados,
sobretudo, por iniciativas de mobilizacdo nas redes sociais online.

Do caso da jovem paquistanesa Malala Yousafzai, que se tornou conhecida pelo
mundo em outubro de 2012 ap6s ser baleada na cabeca por talibds ao sair da escola
porque lutava pela educacdo das meninas e adolescentes em seu pais (SAIBA..., 2013),
até a campanha #MeToo em 2017, que levou para Hollywood uma série de dendncias,
feitas por testemunhos de dezenas de mulheres no Twitter, acusando o produtor
americano Harvey Weinstein de abuso sexual e estupro (HARRIS, 2018).

No Brasil, mobiliza¢fes feministas também ganharam destaque com iniciativas
como a #meuprimeiroassédio, hashtag lancada pelo coletivo feminista Think Olga® para
denunciar casos de assédio sofridos por mulheres desde a fase infantil. E possivel dizer

que o resgate do movimento feminista no Brasil € um dos efeitos das transformacdes

5> Mais informacg@es sobre o coletivo Think Olga disponiveis em: https://thinkolga.com/.


https://thinkolga.com/
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vividas nessa sociedade em rede, dando espaco a questdo especifica da insercdo social
das mulheres, como apontado por Santini, Terra e Almeida (2016).

Esse momento estaria ligado as experiéncias dos movimentos sociais analisados
por Castells (2013) que, desde a Primavera Arabe®, se espalharam por contagio num
mundo ligado pela internet sem fio e caracterizado pela difusdo rapida e viral de
imagens e de ideias. A mobilizacdo feminista no Brasil seria, portanto, fruto desse
momento.

Diante de todo esse destaque de mobilizagdes feministas na esfera publica,
figuras politicas ganharam atencdo de parte da populacdo conservadora com discursos
de desqualificacio do movimento das mulheres. Na contramdo da ‘“quarta onda
feminista”, o entdo deputado federal Jair Bolsonaro, por exemplo, conquistava cada vez
mais relevancia nas redes sociais com contetudo antifeminista, antipetista e antimidia
(HOUS, 2018).

Seus posicionamentos de ataques explicitos as minorias lhe renderam processos
no Conselho de Etica na Camara, diversos pedidos de cassagdo e condenagbes ao
pagamento de multas por danos morais. Mesmo com as medidas de repressdo ao seu
discurso, Bolsonaro se tornou um porta-voz de parte conservadora da sociedade
brasileira que se via representada em sua forma de pensar.

Em 2018, ano de eleicdo para presidente no Brasil, os discursos polarizados se
acirraram e o cenario se refletiu nas duas principais chapas na disputa: de um lado o
“Brasil acima de tudo, Deus acima de todos” da coalisdo PSL-PRTB, com o candidato
Jair Bolsonaro, tendo como o vice o general reformado do exército brasileiro Hamilton
Mourao; e do outro “O povo feliz de novo” da coalisdo PT/PCdoB/PROS, encabecada
pelo afilhado politico do ex-presidente Lula, o professor e ex-prefeito de Sdo Paulo
Fernando Haddad, sendo a vice Manuela D’Avila, feminista, deputada estadual e
afiliada ao Partido Comunista do Brasil.

Com a eleigéo polarizada e indefinida, desenhou-se uma disputa especialmente
acirrada entre os votos das mulheres, que se mostravam ainda indecisas nas pesquisas
de intencdo de voto. Foi nesse contexto de incerteza e insatisfacdo das mulheres que

surgiram pontos de resisténcia e apoio aos candidatos, como os grupos “Mulheres

8 Primavera Arabe E 0 nome dado a onda de protestos, revoltas e revolugdes populares contra governos do
mundo arabe que eclodiu em 2011. A raiz dos protestos é o agravamento da situacéo dos paises,
provocado pela crise econdmica e pela falta de democracia.
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Unidas contra Bolsonaro”, criado em 30 de agosto de 2018 no Facebook, e o grupo
"Mulheres Unidas a Favor do Bolsonaro", criado como reagédo ao primeiro.

Em entrevista para a editoria Universa’, do portal de noticias UOL, a publicitaria
baiana Ludimilla Teixeira, de 36 anos, uma das criadoras do grupo “Mulheres Unidas
contra Bolsonaro”, diz que a intengdo era informar sobre as propostas de Bolsonaro e de
outros candidatos: “E importante dizer que o grupo nido é contra a pessoa dele e sim
contra a sua candidatura e suas propostas” (TEIXEIRA, 2018).

Entretanto, o sucesso do grupo, que ja tinha 1,5 milhdo de participantes
convidadas no Facebook com 12 horas no ar, provocou reagdes negativas, tornando o
grupo alvo de ataques. Nos dias 15 e 16 de setembro, o grupo “Mulheres Unidas Contra
Bolsonaro” foi hackeado e ficou fora do ar.

Em resposta ao ataque sofrido pelo grupo de mulheres contra Jair Bolsonaro,
surgiu a mobilizacdo de subir a hashtag #EleNao no Twitter como forma de dendncia e
repudio. Usuarios comecaram a se mobilizar nas plataformas digitais contra e a favor ao
candidato Bolsonaro, evidenciando a polarizagdo do #EleN&o e #EleSim. O movimento
ganhou destaque no Twitter no dia 12 de setembro e alcangou 1.983.092 tweets até dia
31 de outubro.

No dia 13 de setembro, as hashtags #EleN&o e #EleSim foram lider e vice-lider,
respectivamente, do Trending Topics Brasil, mecanismo que ranqueia as hashtags mais
usadas no momento em determinado local. A mobilizacdo provocou reac6es nos perfis
oficiais de candidatos a presidéncia Fernando Haddad, Marina Silva e do préprio Jair
Bolsonaro, reforgando a relevancia do movimento no contexto da Eleigéo Presidencial
de 2018.

O movimento das mulheres ganhou propor¢des ainda maiores, chegando a ter
uma participacdo central da chamada para as manifestagdes contra Bolsonaro nas ruas,
no dia 29 de setembro, e a favor, no dia 30 de setembro. O uso da hashtag #EleN&o se
transformou, desde entdo, em um simbolo da disputa de narrativas acerca das mulheres
— e mais objetivamente dos votos das mulheres —, reunindo eleitores diversos em uma
mobilizacdo online que chegou ao numero de 1,9 milhdo de mengBes no Twitter até o

final do periodo eleitoral de 2018.

"TEIXEIRA, L. Como se formou o grupo de 800 mil mulheres contra Bolsonaro no Facebook.
[Entrevista concedida a] Camila Brunelli. UOL, 12 set. 2010. Universa. Disponivel em:
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-
especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm.



https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm
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No Brasil, 52% dos 147 milhdes de eleitores sdéo mulheres (CERIONI, 2018).
Em pesquisa realizada pelo Datafolha em setembro de 2018 sobre intengdo de votos na
Eleicdo Presidencial, 18% das mulheres declararam intengéo de votar em Branco/Nulo e
11% declararam-se indecisas, revelando um cenario de indefinicdo dos votos femininos
(MATIAS; JR, 2018).

Se comparada a tomada de decisdo dos votos de homens e mulheres baseada
nessa pesquisa de intencdo de votos, é possivel perceber que as mulheres demoraram
mais tempo para decidir seus votos ao longo do periodo eleitoral. Enquanto 85% dos
homens comecaram o periodo de campanha eleitoral com seus votos decididos, apenas
71% das mulheres ja tinham um candidato escolhido.

A indefinigdo dos votos das mulheres coloca as pautas de interesse das mulheres
em destaque, ndo somente pela legitimidade da luta feministas, mas também por ser um
campo de disputa politica, evidenciando a mobilizacdo das mulheres como um
importante campo de disputa de votos, objetivamente, e, mais amplamente, de disputa
de narrativas sobre o feminismo.

N&o é possivel mensurar o impacto direto do movimento feminista na tomada de
decisdo de voto das mulheres, mas é notavel sua relevancia na formacdo da opinido
publica no contexto das eleicdes. Por isso, hd muito a ser investigado sobre 0s
desdobramentos das atuagdes e mobilizagcdes com origem nas redes sociais online e seus
impactos efetivos na sociedade.

Nesse sentido, € interessante investigar ndo somente o papel das redes sociais na
“quarta onda” do feminismo, mas também a instrumentalizacio da mobilizagdo das
mulheres no campo de disputa politica. A partir dessa reflexao, foi definido o tema de
pesquisa deste trabalho: feminismo como campo de disputa politica na Eleicdo
Presidencial do Brasil em 2018.

Dessa forma, a questdo de pesquisa central deste trabalho é: Qual a relacdo do
movimento feminista com o resultado da Eleicdo Presidencial de 2018? Definiu-se
como o0 objeto de estudo, portanto, 0 movimento feminista #EleNé&o.

O objetivo desta pesquisa é identificar qual a relacdo entre a mobilizacdo
#EleN&o e o resultado da Eleicdo Presidencial de 2018 a partir da perspectiva da
disseminacéo da informacdo na rede social Twitter.

Para que fosse possivel alcancar esse objetivo central, o dividimos em pontos
especificos: Identificar o volume da conversa gerada pela mobilizacdo #EleN&o e

#EleSim no ambiente online; Identificar os principais perfis e sua atuagdo na
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mobilizacdo; Compreender quais conteudos tiveram maior relevancia no movimento;
Identificar qual a relevancia das pautas feministas nos contetudos postados ao longo
movimento; Identificar qual a relagdo entre os contetdos #EleNdo e #EleSim;
Identificar os movimentos de tendéncia dos resultados das pesquisas de intencdes de
voto; e Investigar a relacdo entre a mobilizacdo e a tendéncia de intencdo de votos das
mulheres.

No Capitulo 1, tratamos do contexto politico e midiatico da Elei¢do Presidencial
de 2018 no Brasil, discutindo o papel das redes sociais e das midias de massa na
mobilizacdo da esfera pablica a partir do conceito de efeito bolha gerado pela
personalizagdo que ocorre nas redes sociais (PARISIER, 2012) e a relagdo das redes
sociais na organizagcdo de movimentos sociais (TUFEKCI, 2014); contextualizando o
cenario polarizado que abarcou a disputa eleitoral de 2018; e percorrendo a trajetoria de
Jair Bolsonaro nas redes sociais na construcdo de sua candidatura a presidéncia do
Brasil. Nesse capitulo, discutimos o papel dos mediadores nas manifestacGes
contemporaneas (SANTINI et al, 2017), a relacdo entre o populismo e o discurso
antifeminista (ROTH, 2018).

No Capitulo 2, discutimos o feminismo como campo de disputas e a “quarta
onda do movimento”, abordando o fluxo de informacdo em uma sociedade em rede e a
renovacdo geracional do feminismo; a repercussdo da atuagdo do movimento feminista
no mundo; e um resgate do contexto da origem da hashtag #EleN&o nas redes sociais.

Para compreender a disputa historica pelas narrativas do feminismo, regatamos
pontos importantes sobre 0 movimento feminista no Brasil para compreender a “quarta
onda” que vivemos hoje (BUARQUE DE HOLLANDA, 2018) e as especificidades do
ativismo online das mulheres no contexto do Brasil (SANTINI; TERRA; ALMEIDA,
2016).

A fim de compreender a realidade que o movimento feminista enfrentou nas
Elei¢des de 2018, discutimos as origens da dominagéo estrutural tanto do ponto de vista
da construgdo social dos corpos e o devir-mulher (SANTINI; CAMELIER, 2015)
qguanto do conservadorismo brasileiro e suas raizes profundas (MACHADO DA
SILVA, 2017). Para compreender o contexto do feminismo na onda populista do Brasil
hoje, discutimos também a disputa pelo lugar de vitima como estratégia eleitoral de
Bolsonaro (VAZ et al., 2019).

No Capitulo 3, a partir da analise descritiva e critica dos dados e do debate

tedrico das sessdes anteriores, discutimos o impacto da mobilizagdo #EleN&o e a disputa
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da narrativa do feminismo na definicdo dos votos das mulheres e, por consequéncia, do
resultado final das Eleicdo Presidencial de 2018.

As motivacdes que envolvem a realizaco deste trabalho estdo estreitamente
ligadas a minha posicdo como autora mulher. Em marco de 2016, apresentei meu
projeto final do curso de graduacdo em Comunicacdo Social — Publicidade e
Propaganda com um trabalho dedicado a investigar o entdo chamado “Feminismo 2.0”,
publicando em seguida o artigo “Feminismo 2.0: a mobiliza¢do das mulheres no Brasil
contra o assédio sexual através das redes sociais (#primeiroassedio)” (SANTINI;
TERRA; ALMEIDA, 2016).

Passados os anos, a discussdo sobre mobilizagdo social online tomou maiores
proporcdes, exigindo um olhar ainda mais atento ao tema no Brasil. A publicagéo do
artigo “Media and Mediators in Contemporary protests: headlines and hashtags in the
june 2013 in Brazil” (SANTINI et al., 2017) no livro “Brazil: Media from the contry of
the Future” da editora inglesa Emerald foi um marco nesse sentido e deu novo folego ao
meu interesse pelo tema.

Com avancos nos estudos sobre analise de dados e ciéncia da informacéo foi
possivel levar a discussdo dos pontos discutidos até entdo para outros niveis. Nesste
momento, inserida em um novo cendrio politico e com novas possibilidades
metodoldgicas de analise, a motivacdo central para este trabalho se tornou a
possibilidade de compreender mais a fundo as novas formas de mobilizacéo politica na
internet e seus possiveis desdobramentos nas estruturas tradicionais de poder.

Portanto, a escolha do tema e da questdo de pesquisa se justifica por duas
principais perspectivas: no &mbito da pesquisa, dar continuidade ao trabalho j& iniciado,
desde a graduacdo, no campo da politica e internet; e, no ambito pessoal, identificar a
dindmica das mobilizacdes online atuais com a intencdo de colaborar para que novos
planos de acdo sejam tragcados a fim de modificar a estrutura de poder dominante.

Espera-se dos resultados deste trabalho apontamentos relevantes sobre
estratégias dos usudrios na atuacdo politica na internet assim como achados sobre a
disseminacdo da informacdo no contexto polarizado das redes sociais. Dessa forma, a
expectativa é que seja possivel mapear as novas formas de mobilizacdo na internet e
seus possiveis impactos nas estruturas tradicionais da politica a fim de contribuir para o

avanco na luta das mulheres e de outras minorias.
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1 O CONTEXTO POLITICO E MIDIATICO DA ELEICAO PRESIDENCIAL
DE 2018 NO BRASIL

No Brasil, 0 ano de 2018 foi marcado por uma Elei¢dao Presidencial conturbada.
Em um cenéario de polarizacdo e discursos extremos, a populagédo brasileira esteve em
meio a uma disputa de narrativas tanto nas ruas quanto nas redes sociais. Tudo isso foi
acompanhado de uma cobertura extensa do periodo eleitoral nas midias tradicionais e
também nas midias digitais.

Esse momento politico complexo e ainda latente na sociedade brasileira ndo
pode ser entendido apenas pelo evento isolado das elei¢des e deve-se a uma série de
fatores historicos e circunstanciais. Nos subcapitulos seguintes serdo abordados alguns
desses fatores que ajudam no entendimento do cenario politico em que a Eleicdo
Presidencial de 2018 aconteceu. S&o eles: o papel das redes sociais ha mobilizacdo da
esfera publica, a trajetdria de Jair Bolsonaro nas redes sociais e a disputa de narrativas
no cenério polarizado das Elei¢Ges de 2018 no Brasil.

1.1 O PAPEL DAS REDES SOCIAIS NA MOBILIZACAO DA ESFERA PUBLICA

O efeito dos meios de comunicacdo € objeto de estudo de muitas pesquisas na
area de midia e politica. Pode-se dizer que é sabido o efeito da midia sobre a formacéo
de opinido publica, ja que é a principal fonte das informacdes sobre politica que os
eleitores recebem em sociedades complexas.

Os efeitos das midias tradicionais sdo mais conhecidos. Entretanto, quando se
trata dos efeitos das atividades das redes sociais na construcdo do clima e na
mobilizacdo da esfera publica, ainda é uma questdo em aberto. Com o volume de dados
gerados na sociedade hiperconectada, o fluxo de informacdo se tornou cada mais
complexo, gerando o que Pariser (2012) chama de colapso de atencdo, ou seja, 0S
usuarios ndo conseguem dar conta de tantas informacoes.

Para entender esse fluxo de informacdo na era da internet, é fundamental
considerar o efeito dos algoritmos. Os algoritmos nas redes sociais cumprem o papel de
otimizar a entrega de informacdo. Entdo, se antigamente as plataformas publicavam
informacgdes por ordem de tempo, agora utilizam algoritmos que funcionam como filtros

de personalizagdo para seus USUArios.
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Primeiro entende-se o perfil do usuario e o que ele poderia gostar, em seguida
oferece-lhe um contetdo j& personalizado, com ajustes continuos a partir das interacoes
que o navegador tem com aquilo que foi proposto inicialmente. Do ponto de vista do
usudrio, os algoritmos otimizam as informacGes que mais lhe interessam. Por isso,
quando os filtros personalizados entram nesse percurso nao sdo questionados, ou
melhor, muitas vezes nem séo percebidos.

Dentro dessa discussdo, Pariser (2012) busca desconstruir a ideia que a internet
elimina a intermediacdo. Porque, se antes a informacdo era mediada pelos jornais e
jornalistas, com o advento da internet, essas mediacGes foram intensificadas pelos
filtros, com os algoritmos cumprindo o papel de curadores.

O problema, como aponta Pariser (2012) é que com tais interferéncias fica quase
impossivel identificar o grau de parcialidade dessas redes e, a medida que os usuarios
ndo percebem a bolha na qual estdo inseridos, se aprisionam em suas ideias. Esse “efeito
bolha” acaba também se refletindo no debate politico.

O ambiente digital possibilita mobilizacbes politicas de maneiras novas,
especificas e poderosas, como pdde ser visto em levantes recentes e grandes protestos
em todo o mundo. Como explica Tufekci (2014), isso € menos uma narrativa da
tecnologia, permitindo um caminho, e mais uma histéria de resultados convergentes em
que 0s recursos tecnoldgicos se encontram com 0s desejos dos manifestantes. Tufekci
(2014) aponta ainda que a capacidade de expandir-se rapidamente usando a
infraestrutura digital permitiu que os movimentos adotassem caracteristicas horizontais
e sem lideranca, que por sua vez geraram novos desafios.

Nesse sentido, mesmo com as consequéncias do efeito bolha, se considerarmos
as redes sociais como esse ambiente de “microclima”, no qual pessoas conhecidas entre
si trocam informac0es, é possivel enxerga-las também como um espaco de intervencéo
na “espiral do siléncio” presente na opinido publica, como discutido por Santini, Terra e
Almeida (2016). Isso porque a pressdo social da opinido dominante € exercida em
espacos formais, enquanto as redes sociais configuram um espago potencialmente
informal e horizontal de discussdo, incluindo novos atores e desconhecidos efeitos
socias (SANTIN; TERRA; ALMEIDA, 2016).

Considerando a disseminacédo da informacdo com a influéncia dos algoritmos, 0s
impactos dessa logica no debate politico e, ainda assim, paradoxalmente, as
possibilidades das ferramentas digitais de quebrar a logica de espiral de siléncio, qual

seria, entdo, a relacdo entre as redes sociais e a mobilizacdo da esfera publica?
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Na tentativa de responder a essa questdo, Santini et al. (2017) revelam a relacéo
simbiotica entre mobilizacdo online e midias tradicionais nas Jornadas de Junho de
2013 no Brasil. Essa relacdo refor¢ca o impacto que a atuacdo paralela da cobertura
midia tradicional e a mobilizacdo online tém na esfera pablica. As pessoas se sentiram
pressionadas a se posicionarem e todo esse efeito intensificou o cenario polarizado da
discussdo politica de 2018 no Brasil.

Santini et al. (2017) védo ainda mais longe ao apontar a légica social do contagio
de opinido e da agdo coletiva através do uso de tecnologias de informacgdo e
comunicacdo. Essa perspectiva, além de levar em conta os efeitos das normas sociais na
acdo dos individuos, de acordo com as normas socioldgicas durkheimianas, considera
também as pressbes dos grupos, a influéncia social e o contadgio como variaveis
determinantes para a acdo coletiva. A opinido puablica seria o resultado de micro-
operacdes de influéncia, sugestdo e contagio que se espalham dentro das relacGes
sociais e de pequenos grupos, e a relevancia da midia deve ser levada em consideracdo
nesse contexto (SANTINI et al., 2017).

Ao mesmo tempo, é muito dificil estimar com precisdo a intensidade desse efeito
de intervencdo na opinido pablica. Por isso, € preciso entender a0 maximo o contexto
em que um movimento online acontece e todos os fatores externos que compdem esse

cenario.

1.2 A ATUACAO DO JAIR BOLSONARO NAS REDES SOCIAIS

A corrida presidencial de 2018 teve forte presenca digital, especialmente pela
intensa atividade nas redes sociais do entdo candidato a presidéncia Jair Bolsonaro. A
base de seguidores de Bolsonaro, em outubro de 2018, chegava a 20 milhdes, se
somados 0s numeros em seus perfis no Twitter, Facebook, Instagram e YouTube
(PODER360, 2018).

Com declaracbes polémicas e linguagem informal, Bolsonaro apresentava
relevancia no Twitter. Seus eleitores aparecem em primeiro lugar no ranking de
presenca no microblog, 10% de seus eleitores sdo usuarios do Twitter. Uma pesquisa

Datafolha® aponta ainda que os eleitores de Bolsonaro tinham o indice mais elevado de

8 DATAFOLHA: quantos eleitores de cada candidato usam redes sociais, leem e compartilham noticias
sobre politica. G1, 03 out. 2018. Elei¢des 2018, Eleicdo em Numeros. Disponivel em:
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usuarios ativos em alguma rede social: 81%, contra 59% dos eleitores de Haddad, o
candidato entdo j& confirmado pelo Partido dos Trabalhadores (PT) (G1, 2018).

Além do contexto de expansdo de acesso e da importancia das redes sociais na
jornada do brasileiro, a configuracao centralizadora de distribuicdo de tempo de TV nos
horéarios eleitorais favorece o destaque das redes sociais como uma alternativa viavel
principalmente pelo baixo custo de produgdo e manutengdo. Nesse sentido, a forte
relagdo do candidato Bolsonaro com o ambiente digital € fundamental como estratégia
de comunicacdo para a disputa pela presidéncia. Com menos intermediarios e menor
custo financeiro se comparados a midias como TV e Radio, as plataformas digitais
permitem novos pontos de contato com o eleitor.

No discurso de candidatura, Bolsonaro ja sinalizava a estratégia de comunicagdo
que estava por vir em sua disputa pela presidéncia: “Nao temos um grande partido, ndo
temos fundo eleitoral, ndo temos tempo de televisdo. Mas temos o que 0s outros ndo
t€m, que sdo vocés, o povo brasileiro” (BOLSONARO apud MENDONCA, 2018).
Com 5,5 milhdes de seguidores em sua pagina no Facebook e 1,28 milhdo no Twitter (O
GLOBO, 2018), Jair Bolsonaro contava com a participa¢do do “povo brasileiro” no
ambiente digital para se eleger. Segundo estudo do “Monitor do Debate Politico da
USP”, os apoiadores de Bolsonaro no Facebook movimentaram 38 milhdes de
interacdes durante o primeiro més de campanha eleitoral, cujos temas frequentes eram
de conteudo antifeminista, antipetista e antimidia (HOUS, 2018).

Logo apds a conclusdo da apuracdo das urnas, 0 primeiro pronunciamento de
Bolsonaro como presidente eleito foi feito em uma live pelo seu canal oficial no
YouTube®, que relne 2.437.454 inscritos, abrindo mdo da exclusividade do
pronunciamento com jornalistas dos tradicionais meios de comunica¢do de massa.
Mesmo depois de eleito, Jair Bolsonaro mantém seu comportamento de forte interacéo
nas redes sociais visto ao longo da campanha.

Segundo pesquisa realizada pela Bites'?, apds as eleices, Bolsonaro se tornou a
figura politica com mais seguidores na América Latina. Atuando com intensa interacao

com seus seguidores, prioriza, sempre que possivel, a comunicacao via redes sociais, e

https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/03/datafolha-guantos-
eleitores-de-cada-candidato-usam-redes-sociais-leem-e-compartilham-noticias-sobre-politica.ghtml.

® Canal de Jair Bolsonaro no Youtube disponivel em: https://www.youtube.com/user/jbolsonaro

10 BITES. 100 dias Bolsonaro. 2019. Disponivel em:
https:/static.poder360.com.br/2019/04/ANALISE_BITES_100DIAS BOLSONARO-1.pdf.



https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/03/datafolha-quantos-eleitores-de-cada-candidato-usam-redes-sociais-leem-e-compartilham-noticias-sobre-politica.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/03/datafolha-quantos-eleitores-de-cada-candidato-usam-redes-sociais-leem-e-compartilham-noticias-sobre-politica.ghtml
https://www.youtube.com/user/jbolsonaro/videos?app=desktop
https://static.poder360.com.br/2019/04/ANÁLISE_BITES_100DIAS_BOLSONARO-1.pdf
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apresenta um discurso “anti-sistema”, que inclui a desqualificacdo dos meios

tradicionais de comunicagéo de massa.

1.3 DISPUTA DE NARRATIVAS NO CENARIO POLARIZADO DAS ELEICOES
DE 2018

As Eleicbes de 2018 foram multimidia, com cobertura tanto das midias
tradicionais quanto das midias digitais. Para compreender a disputa de narrativas nesse
cenario, é preciso entender, além das discussdes em jogo na cobertura midiética na
construcdo do discurso polarizado, a relagcdo entre a ascensdo da direita populista e a
mobilizacdo das mulheres.

A cobertura da midia em casos de corrupcao, especialmente a investigacdo da
Operacdo Lava Jato envolvendo o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, foi um dos
principais fatores que contribuiram para construcdo do cenario de polarizacdo das
Eleicdes de 2018. Em abril de 2018, cobertura midiatica sobre a operacdo Lava Jato
alcancou seu auge com a prisao de Lula.

Luiz Inacio Lula da Silva foi presidente do pais pelo PT por oito anos (2003-
2010) e principal cabo eleitoral de Dilma Rousseff, presidente eleita nas duas eleigdes
seguintes, 2010 e 2014. Seu governo foi marcado por avancos em diversos aspectos
econbmicos e sociais, como o0 aumento do salario minimo, queda da taxa de
desemprego, diminuicdo da pobreza e diminuicdo da desigualdade na distribuicdo de
renda, dentre outros, como mostrou matéria do site NEXO! (MARIANI; LUPION;
ALMEIDA, 2016).

A popularidade e a aprovacdo do mandato de Lula chegaram a 87% em 2010,
segundo pesquisa do IBOPE,'? sendo apontado como uma das figuras politicas mais
importantes da historia do Brasil (BONIN, 2010). Naturalmente, a condenacéo de Lula

alguns anos depois provocou reagdes diversas em toda a populacéo.

1 MARIANI, D.; LUPION, B.; ALMEIDA, R. 10 indices econémicos e sociais nos 13 anos de governo
PT no Brasil. Nexo Jornal, 2 set. 2016. Especial. Disponivel em:
https://www.nexojornal.com.br/especial/2016/09/02/10-indices-econdmicos-e-sociais-nos-13-anos-de-
governo-PT-no-Brasil.

12 BONIN, R. Popularidade de Lula bate recorde e chega a 87%, diz Ibope. G1, Brasilia, 16 dez 2010.
Disponivel em: http://g1.globo.com/politica/noticia/2010/12/popularidade-de-lula-bate-recorde-e-chega-

87-diz-ibope.html.
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No dia 5 de abril, o pedido de prisdo de Lula foi despachado pelo Juiz Seérgio
Moro, lideranca da investigacdo na Lava Jato e figura simbdlica do movimento
anticorrupcédo no Brasil. O ex-presidente foi condenando em duas instancias da Justica a
12 anos e 1 més de prisdo, com inicio em regime fechado, por corrupcdo passiva e
lavagem de dinheiro.

Na tentativa de recorrer a condenacgdo, Lula ndo se entregou a Policia Federal
(PF) de imediato. Ap6s 1 hora e 22 minutos da decisdo do juiz Sérgio Moro, Lula
chegou a sede do Sindicato dos Metalurgicos do ABC, em Sao Bernardo do Campo,
onde permaneceu por dois dias. L4, recebeu visitas da ex-presidente Dilma Rousseff, do
ex-prefeito de Sdo Paulo Fernando Haddad, da entdo pré-candidata a presidéncia pelo
Partido Comunista do Brasil (PCdoB) Manuela D’avila, do lider do Movimento dos
Trabalhadores Sem Teto (MTST) Guilherme Boulos, dentre outras figuras politicas. Do
lado de fora, houve uma grande mobilizacdo em apoio a Lula, com manifestantes
fazendo vigilia em frente a sede do sindicato e carros de som montados como palco para
discursos de companheiros politicos de Lula.

Passadas 48 horas, 0 ex-presidente Lula se entregou a PF, sendo preso na noite
de 7 de abril de 2018. Mesmo nos meses seguintes a sua prisdo, com base nos
indicadores da forca de sua popularidade, Lula continuou sendo considerado um
possivel candidato a presidéncia pelo PT nas Eleicdes de 2018. A outra opcdo de
candidatura do partido seria o ex-prefeito de Sdo Paulo pelo PT e vice na chapa,
Fernando Haddad. Enquanto isso, em julho de 2018, Jair Bolsonaro foi confirmado
como candidato a presidéncia pelo Partido Social Liberal (PSL).

Diante desse cenario de incerteza em relacdo a disputa eleitoral, o Datafolha
realizou pesquisa de intencdo de votos com dois cenarios: com Lula e sem Lula (com
Haddad). Segundo essa pesquisa de intencdo de votos, feita em agosto de 2018, Luiz
Inécio Lula da Silva (PT) alcancaria 39% dos votos e Jair Bolsonaro (PSL), 19%. J& no
cenario sem Lula, Jair Bolsonaro estaria em 1° lugar, com 22% dos votos, e Fernando
Haddad em 6° lugar, com 4% (G1, 2018). Os resultados deixavam em evidéncia o fator
decisivo que a candidatura de Lula representava naquele momento nos rumos da Eleigéo
Presidencial de 2018.

Essa situacdo acirrou a polarizacdo dos discursos PT versus antiPT e esquerda
versus direita. Nesse contexto, a figura de Bolsonaro, que representava setores
conservadores da sociedade, se potencializava como uma op¢do de combate a forca

politica de Lula e seu partido.
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Apoiado em um discurso com pilares como anticorrup¢do, antiminoria
antifeminista, antipetista e antimidia, Bolsonaro j& vinha conquistando o lugar de
oposicdo ao PT, historicamente ocupado pelos partidos de centro e direita,
principalmente o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Ou seja, a 0posi¢ao
de Bolsonaro foi construida com base ndo em propostas, mas em discursos moralistas
baseados no “outro”.

Roth (2018) aponta esse comportamento como caracteristico da direita populista
em todo o mundo. Segundo a autora, os inimigos variam de acordo com as
circunstancias de cada pais. Nos Estados Unidos da América (EUA), os grupos de
extrema direita consideram judeus e ndo brancos como inimigos, ja na Europa, o Isld e a
imigracio da Asia e da Africa sdo considerados ameagas. Em comum, todos envolvem o
"outro™ para se promover, enfatizam o género tradicional e os papéis binarios de género
e excluem minorias étnicas, imigrantes e grupos religiosos minoritarios.

No cenario das EleicBes de 2018, em que o candidato Bolsonaro enfrentava 0s
dilemas de um eleitorado diverso, composto por grupos com interesses distintos e
motivados por insatisfacdo de diferentes origens, o discurso de oposicao sistematica a
figuras e bandeiras da esquerda tornou-se um aliado importante para sua campanha
politica. Além disso, para resolver esse impasse, segundo Vaz et al. (2019), Bolsonaro
adotou um discurso de vitima, levando a ideia de discurso sobre “outro” (ROTH, 2018)
ao extremo. Essa estratégia era essencial para encontrar uma causa Unica para 0S
sofrimentos de diferentes vitimas, um inimigo que justificasse a razdo para as
frustracdes de todos aqueles que compunham seu possivel eleitorado.

A aparente contradicdo do discurso do Bolsonaro, que critica frequentemente o
que eles chamam de “vitimismo” das minorias, pode ser compreendida com uma breve
histéria do conceito de ‘vitima’ explicada por Vaz et al. (2019), que mostra que o
discurso conservador ndo combate a ideia de vitima em si, mas algumas vitimas
especificas. Ou seja, 0 discurso de Bolsonaro é mais uma tentativa de “disputar o lugar
de quem ¢ a verdadeira vitima” (VAZ et al., 2019) no cenério polarizado da campanha
de 2018.

Por outro lado, segundo Roth (2018), a ascensdo de movimentos de extrema-
direita, movimentos antigénero e movimentos populistas de direita ativou a mobilizacéo
de movimentos progressistas. Esses movimentos representam amplas coalizdes de

grupos antifascistas, pro-feministas e pro-LGBTQI+.
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Nos EUA, diversos grupos de protesto se formaram imediatamente apés Donald
Trump conquistar a presidéncia. O maior deles foi a Marcha das Mulheres em
Washington (WMW), com cerca de 4 milhdes mulheres e homens participando das
manifestacdes (ROTH, 2018). No Brasil, o discurso antifeminista dos populistas da
direita também provocou uma reacdo das mulheres, desenhando um cenario de disputa

de narrativas durante as Eleigdes de 2018.
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2 ADISPUTA DE NARRATIVAS SOBRE O MOVIMENTO DAS MULHERES E
A QUARTA ONDA DO FEMINISMO

As discuss@es sobre igualdade de género vém ganhando espaco na esfera publica
nos ultimos anos em todo 0 mundo, principalmente por iniciativas de mobilizacdo nas
redes sociais. E nesse cenario que se configura a chamada “quarta onda do feminismo”
(BUARQUE DE HOLANDA, 2018).

Desde o inicio da década de 2010, vem-se construindo uma disputa de nova
narrativa sobre os movimentos feministas nas midias. No Brasil, essa disputa se revela
ainda mais intensa com o clima polarizado e a importéncia dos votos das mulheres no
jogo politico.

A discussdo das secOes a seguir abordam o conceito de “quarta onda” do
movimento do feminismo, ideia fortemente relacionada ao ativismo na era da internet,
com um resgate histérico do movimento no Brasil, a contextualizacdo de sua atuacdo

hoje no Brasil e no mundo e a apresentacao do caso #EleN&o.

2.1 MOVIMENTOS SOCIAIS EM UMA SOCIEDADE EM REDE: A RENOVACAO
GERACIONAL DO FEMINISMO

Desde o rompimento com a causa operaria no inicio do século XX, o0 movimento
feminista passou por transformagdes, ou diferentes “ondas feministas”, como explicado
por Heloisa Buarque de Hollanda (2018). Essas “ondas” dizem respeito aos momentos
histéricos do movimento feminista pelo mundo em que pautas e questdes das mulheres
foram debatidas e provocaram mudancas.

O movimento feminista teve quatro “ondas”. A primeira “onda feminista”
aconteceu por volta de 1893 até 1932, com a reivindicacdo do voto feminino e da
emancipacdo das mulheres enquanto sujeito politico. De 1948, com a publicacdo da
Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, até por volta de 1963, deu-se a segunda
"onda feminista"”, que pedia o fim da discriminacdo e a completa igualdade entre os
sexos. Ja a terceira “onda”, entre 1990 até meados de 2000, buscou consolidar o
conceito de interseccionalidade entre as vertentes do movimento e as conquistas

anteriores.
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Da terceira para a quarta “onda” surgiu a internet, com novas ferramentas
digitais que modificaram os comportamentos, inclusive politicos. A chamada “quarta
onda feminista” teve inicio em meados de 2010 e permanece até os dias atuais. Ela esta
associada ao uso das redes sociais para reivindicar e garantir direitos.

Antes de tudo, as politicas identitarias sdo uma forma de politizacdo das
contraposigdes entre determinados grupos sociais cujos membros reconhecem que o seu
pertencimento é fruto de aspectos da sua identidade. Com as redes sociais exercendo
papeis importantes de fonte de informacdo, ferramenta de organizacdo e mobilizacdo,
esses grupos ganharam novas dimensoes.

O recurso mais utilizado pelos novos ativismos insurgentes € evidentemente
aquele que privilegia a autonomia e a acdo direta entre pares (BUARQUE DE
HOLLANDA, 2018). Se antes se apostava em um porta-voz, hoje ndo ha mais essa
lideranca. Por isso a importancia das hashtags nas mobilizacGes online. Elas tém a
func&o de reunir os depoimentos individuais das mulheres e organizar mobilizages.

No Brasil, um exemplo de mobilizacdo foi a campanha #primeiroassedio em
2015 a partir da dendncia do caso de assédio da menina Valentina. A campanha
estimulou mulheres a fazerem relatos das situacGes em que sofreram seu primeiro
assédio, em solidariedade ao caso da Valentina (CARUSO, 2015).

2.2 A MOBILIZACAO FEMINISTA HOJE NO MUNDO E NO BRASIL

As discussfes sobre igualdade de género nos Gltimos anos em todo o mundo
configuram o que se chama de “quarta onda do feminismo”. Desde o inicio da década
de 2010, em diversos lugares, vem-se construindo a disputa de uma nova narrativa sobre
0s movimentos feministas na midia, potencializados, sobretudo, por iniciativas de
mobilizacdo nas redes sociais online.

Nos ultimos anos, o interesse pelo movimento feminista vem ganhando
destague. Como apresentado no Grafico 1, as buscas por termos relacionados a
feminismo no Google cresceram em todo o mundo nos ultimos dez anos, ganhando

destaque principalmente a partir de 2014.
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Gréfico 1 — Interesse em Feminismo ao longo do tempo em todo 0 mundo

@ Feminismo Todo o mundo, 30/09,

Observagéo

Fonte: Google Trends

O aumento do interesse por informagdes sobre 0 movimento feminista estd em
um cenario mais amplo de visibilidade de casos de desigualdade e violéncia contra
mulheres no mundo. A histéria de Malala Yousafzai foi um marco nesse sentido
SAIBA..., 2013). A jovem paquistanesa se tornou conhecida pelo mundo em outubro de
2012, apds ser baleada na cabeca por talibds ao sair da escola. Malala vivia em
resisténcia a situacdo do pais dominado por talibds, que sdo contréarios a educagdo das
mulheres, e lutava pela educag@o das meninas e adolescentes no Paquistéo.

Desde que o caso foi noticiado pela midia ocidental, uma nova narrativa sobre o
direito das mulheres ganhou espaco, levando Malala a ganhar o Prémio Nobel da Paz de
2014, ocasido na qual discursou sobre a importancia da educacdo para garantir a
igualdade de direitos para as mulheres (MALALA..., 2014).

Nesse momento, o feminismo ganhou visibilidade em lugares de destaque. Em
setembro do mesmo ano, a atriz britanica e embaixadora da Entidade das Na¢6es Unidas
para a Igualdade de Género e 0 Empoderamento das Mulheres (ONU Mulheres), Emma
Watson, assumiu ser feminista em seu discurso de langamento da campanha
#HeForShe®® — “Ele por Ela” — criada pela Entidade.

Em fevereiro de 2015, a luta pelo direito das mulheres disputa mais um espaco
de fala: a publicidade. Apds uma pesquisa americana encomendada pela marca de
produto de higiene feminina Always indicar que 87% das meninas do pais sofreram
com preconceito de género no periodo escolar, langou-se a campanha de Always
#LikeAGirl Unstoppable — “como uma garota imparavel ” —, exibida no intervalo do
Super Bowl e aplaudida de pé pelo publico local. A campanha publicitaria ganhou o
Prémio Emmy de Melhor Comercial em 2015 (LIKE..., 2015).

13 Informag0es sobre a Campanha He For She disponiveis em: https://www.heforshe.org/pt-br.
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Ainda em fevereiro de 2015, o discurso pelo direito das mulheres invadiu um
dos mais simbolicos espacos da cultura pop mundial: o Oscar. Ao ganhar o Prémio de
Melhor Atriz Coadjuvante do ano, Patricia Arquette reivindicou salérios igualitarios
para todos e direitos iguais para as mulheres nos Estados Unidos. Na mesma noite de
tapete vermelho, emplacava a campanha #AskHerMore — “pergunte-a algo mais” —, que
procurava estimular reporteres a perguntar questdes interessantes as mulheres em
eventos de Hollywood, em vez de fazer perguntas como “de quem ¢ o seu vestido?” ou
“0 que vocé busca em um homem?” (COSTA; DELLA BARBA; ADAMO IDOETA,
2015).

Em seguida, a campanha #ShoutYourAbortion — “grite seu aborto” —, criada por
uma feminista americana, invadiu as redes sociais com relatos nos quais as usuarias
contam, em primeira pessoa, quando e por que abortaram (AFP, 2015). Em janeiro de
2017, houve a primeira marcha das mulheres contra Donald Trump, o entdo recém-
eleito presidente dos Estados Unidos da América (EUA), que levou cerca de 3 milhGes
de mulheres as ruas do pais e contagiou 0 movimento feminista ao redor do mundo. Em
outubro de 2017, a campanha #MeToo — “eu também” — levou a discussao para outro
patamar, apos a série de denuncias acusando o produtor americano Harvey Weinstein de
abuso sexual e estupro feitas por testemunhos de dezenas de mulheres no Twitter
(HARRIS, 2018).

E nesse contexto de disputa de narrativa que o movimento pelos direitos das
mulheres ganhou destaque no mundo e no Brasil tendo o papel ndo somente de defender
pautas feministas, mas também de ser um ponto de resisténcia e militdncia em cenarios
politicos mais amplos.

As buscas com interesse em feminismo no Google também apresentaram
crescimento no Brasil nos ultimos anos. O Gréfico 2 revela o volume de busca pelo
termo ao longo do tempo em todo o pais nos Gltimo sete anos. Os dados apontam um
movimento de crescimento, com volume mais expressivo desde 2015. No ranking de
paises de maior volume de buscas pelo termo, o Brasil aparece como o 6° colocado,

atras apenas de El Salvador, Chile, Espanha, Equador e Nicaragua.
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Gréfico 2 — Interesse em Feminismo ao longo do tempo no Brasil

® Feminismo Bra 3 2009 - 30/09/2019

Observagao Observagéo

Fonte: Google Trends

No Brasil, a discussdo da violacdo dos direitos das mulheres ganhou destaque
nas redes sociais em outubro de 2015 com o caso de assédio da criangca Valentina,
participante do reality show Masterchef exibido na TV aberta pela Band. Dezenas de
comentarios de apologia ao estupro levaram o0 nome da menina de 12 anos ao topo dos
Trending Topics no Twitter. Mobilizados com a repercussdo do caso, 0 projeto
feminista Think Olga criou a campanha #primeiroassedio. A hashtag estimulou
mulheres a fazerem relatos das situacbes em que sofreram seu primeiro assédio,
revelando que o assédio & Valentina ndo era um caso isolado (MARTINELLI, 2015).

J& nessa mobilizacdo, pode-se observar a disputa de narrativa e a desinformacao
exercida por usuarios conservadores. Foi o0 caso de Roger Moreira (@roxmo), vocalista
da banda de rock brasileiro do anos 80 Ultrage a Rigor, que relatou uma situacdao de
experiéncia sexual na adolescéncia com a sua empregada doméstica se apropriando da
hashtag #primeiroassédio em tom de ironia afim de desqualificar o movimento. No caso
Valentina, o perfil @roxmo foi um dos mais relevantes da rede que se formou e seu
tweet foi 0 que teve mais destaque na conversa. O comportamento observado nessa
mobilizagdo ja revelava caracteristicas importantes de controvérsia e disseminacéo da
informagdo dentro dos movimentos sociais em redes digitais.

Desde entdo, outras tantas mobilizacbes ganharam forca no movimento das
mulheres pelo Brasil. Em 2017, pautas importantes na luta das mulheres foram
colocadas a prova em vota¢Ges no congresso. Ja nas ruas, o Dia Internacional da
Mulher, 08 de marco, tornava-se ponto de encontro das mulheres em todo Brasil,
reforgcando o simbolismo da data como um marco de luta e resisténcia. Nesse mesmo
movimento, foi possivel observar os espagos das midias, tanto digitais quanto as de
massa, sendo invadidos por discussdes sobre igualdade de género no trabalho, mas

também por outras questdes como violéncia contra a mulher, feminicidio e aborto.
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No Brasil, a disputa da narrativa se revela ainda mais intensa com o clima
polarizado e a importancia dos votos das mulheres no jogo politico. O movimento
#EleNao marcou essa disputa no periodo eleitoral de 2018.

2.3 O SURGIMENTO DO MOVIMENTO MULHERES CONTRA BOLSONARO E A
DISSEMINACAO DAS HASHTAGS #ELENAO, #ELENAO E #ELENUNCA NAS
REDES SOCIAIS

Em 2018, o contexto politico do Brasil se acirrou e a polarizagdo aumentou, com
figuras como o deputado Jair Bolsonaro conquistando cada vez mais relevancia nas
redes sociais. Bolsonaro, politico em atividade desde a década de 1990, tem a carreira
marcada por dezenas de declaracGes polémicas ao longo de décadas, com um discurso
de édio contra minorias, principalmente mulheres, homossexuais e negros.

O portal digital da revista Carta Capital publicou em outubro de 2018 uma
matéria que retne 25 frases polémicas proferidas por Jair Bolsonaro'4. Dentre elas,
declaragbes controversas sobre temas como ditadura e tortura, fechamento do
Congresso Nacional, seguranca publica, opositores, religido, cotas raciais e também
grupos sociais, entre eles gays, negros, mulheres e imigrantes.

Em 2017, Bolsonaro chegou a declarar que faria um Brasil para as maiorias,
defendendo que “As minorias tém que se curvar as maiorias. As minorias se adequam
ou simplesmente desaparecem” (BOLSONARO, 2017 apud CARTA CAPITAL, 2018).
No mesmo ano, disse ainda: “Se eu chegar 14, ndo vai ter dinheiro para ONG. Esses
inuteis vdo ter que trabalhar” (BOLSONARO, 2017 apud CARTA CAPITAL, 2018).
Antes, em 2015, ele ja afirmara que, se um dia fosse eleito presidente, “o pessoal da
Anistia Internacional ndo mais interferiria na vida interna do pais” (BOLSONARO,
2015 apud CARTA CAPITAL, 2018). Ja no contexto nas elei¢cbes, em 7 de outubro
2018, em discurso de agradecimento pela votagdo no Primeiro Turno, prometeu “botar
um ponto final em todos os ativismos no Brasil” (BOLSONARO, 2018 apud CARTA
CAPITAL, 2018).

Algumas declara¢bes de Bolsonaro foram ataques diretos as mulheres, como a

que direcionou a deputada federal Maria do Rosario (PT-RS) em 2003, durante uma

14 CARTA CAPITAL. Bolsonaro em 25 frases polémicas. Carta Capital, 29 out. 2018. Disponivel em:
<https://www.cartacapital.com.br/politica/bolsonaro-em-25-frases-polemicas/.> Acesso em 12 set. 2019.
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discussdo nos corredores da Camara dos Deputados diante de jornalistas. A frase “Eu
jamais ia estuprar vocé porque vocé ndo merece” (BOLSONARO, 2003 apud CARTA
CAPITAL, 2018) foi repetida em 2014, dessa vez na tribuna da Casa Legislativa. Em
esclarecimento ao jornal Zero Hora na época, Bolsonaro disse que a colega “ndo merece
(ser estuprada) porque ela ¢ muito feia, ndo faz meu género, jamais a estupraria”
(BOLSONARO, 2014 apud CARTA CAPITAL, 2018).

Em 2014, em entrevista ao jornal Zero Hora, o entdo deputado federal defendeu
a diferenca salarial entre homens e mulheres: “Por isso o cara paga menos para a mulher
(porque ela engravida)”. Na mesma entrevista, ainda sugeriu que o Brasil tem muitos
direitos trabalhistas e, por isso, ¢ uma “desgraga ser patrdo no nosso pais” e afirmou
“Quando [a mulher] voltar [da licenca-maternidade], vai ter mais um més de férias.

2 13

Quem vai pagar a conta? E o
empregador.” (BOLSONARO, 2014 apud Carta Capital, 2018). Em 2016, ele reiterou,

em entrevista ao programa Superpop, da RedeTV, que “ndo empregaria [homens e

Entdo, no ano, ela vai trabalhar cinco meses

mulheres] com o mesmo salario (...), mas tem muita mulher que é competente.”
(BOLSONARO, 2016 apud Carta Capital, 2018).

Ja lancado como possivel candidato a ocupar o Palacio do Planalto, em abril de
2017, Bolsonaro fez a emblematica declaragdo sobre seus cinco filhos: “Foram quatro
homens. A quinta eu dei uma fraquejada, e veio uma mulher” (BOLSONARO, 2017
apud CARTA CAPITAL, 2018). A frase, tachada de sexista, foi umas das diversas
frases polémicas proferidas pelo entdo deputado do Partido Social Cristdo (PSC)
durante uma palestra no Clube Hebraica, no Rio de Janeiro.

Os posicionamentos de Jari Bolsonaro lhe renderam processos no Conselho de
Etica na Camara, diversos pedidos de cassacdo e condenacBes ao pagamento de multas
por danos morais. Em 2015, o entdo deputado foi condenado a pagar uma indenizacao
de R$ 10 mil a parlamentar Maria do Rosario por danos morais. Em relacdo ao mesmo
caso, ele se tornou réu no Supremo Tribunal Federal (STF) por prética de apologia ao
crime e injUria.

As declaragOes de Bolsonaro deram destaque aos seus posicionamentos em
relacdo a ponto sensiveis da sociedade brasileira, 0 que contribuiu para a construcéo de
sua imagem ao longo dos anos. Jair Bolsonaro ficou conhecido como uma ameaca a luta
pelos direitos das minorias, principalmente a luta das mulheres. Por outro lado, seus
posicionamentos geravam identificacdo em parte da sociedade conservadora, que se via

representada em sua forma de pensar.
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Inseridos no cenario de disputa de narrativas no ambiente online, grupos
ativistas comecaram a se mobilizar nas plataformas digitais contra e a favor as
declaragGes do candidato a Presidéncia da Republica. Frente a relevancia decisiva dos
votos das mulheres, € interessante observar a forma como vem se desenhando a disputa
de narrativa acerca da luta das mulheres e, por consequéncia, a instrumentalizacdo dessa
luta como forcga politica.

No Brasil, 52% dos 147 milhdes de eleitores s&o mulheres. Em pesquisa
realizada pelo Datafolha em setembro de 2018 sobre a intencdo de votos na Eleicédo
Presidencial, 18% das mulheres declararam intencdo de votar em Branco/Nulo e 11%
declararam-se indecisas, revelando a mobilizagdo das mulheres como um importante
campo de disputa de narrativas e, objetivamente, de votos (MATIAS; JR., 2018).

A pesquisa realizada pelo Datafolha em setembro de 2018 apontou ainda que
Bolsonaro teve a mais alta taxa de rejeicdo entre as mulheres: 49% ndo votariam nele de
jeito nenhum. Foi nesse contexto de insatisfagdo que surgiu o grupo “Mulheres Unidas
contra Bolsonaro”, criado em 30 de agosto de 2018 no Facebook. O grupo tinha como
regra aceitar apenas mulheres cis ou trans e, para entrar no grupo, todos passavam por
um time de cerca de 100 mulheres moderadoras. Segundo elas, o pico de procura
chegou a cerca de 10 mil pedidos de adesdo a cada minutos.

Em entrevista para a editoria Universa'®, do site UOL, a publicitaria baiana
Ludimilla Teixeira, de 36 anos, uma das criadoras do grupo, diz que a intencdo era
informar sobre as propostas de Bolsonaro e de outros candidatos: “E importante dizer
que 0 grupo nao é contra a pessoa dele e sim contra a sua candidatura e suas propostas.”
(TEIXEIRA, 2018).

Ainda em entrevista a Universa, Ludimilla declarou que o grupo também tinha a
funcdo de mostrar a posicdo das mulheres em relacdo as declaraces machistas e
homofobicas de Bolsonaro: “Pesquisei se havia algum grupo com esse tema, € que
representasse as mulheres especificamente, ndo achei. Queria que ficasse claro que
estdvamos descontentes.” (TEIXEIRA, 2018).

Em contraponto, mesmo que sem a mesma expressividade, surgiram grupos em
defesa de Bolsonaro na rede social, como o "Mulheres Unidas a Favor do Bolsonaro”,

com mulheres reunidas a favor do candidato e suas pautas. Diferentemente do outro

S TEIXEIRA, L. Como se formou o grupo de 800 mil mulheres contra Bolsonaro no Facebook.
[Entrevista concedida a] Camila Brunelli. UOL, 12 set. 2010. Universa. Disponivel em:
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-
especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm.



https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm
https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/12/mulheres-contra-bolsonaro-nas-redes-especialista-ve-impacto-nas-urnas.htm
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grupo, esse aceitava homens tambeém. O surgimento de grupos de mulheres pré e contra
Bolsonaro evidenciou o conflito latente também presente no ambiente digital.

Entretanto, o sucesso do grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” no
Facebook gerou reacdes negativas, o que fez com que o grupo virasse alvo de ataques.
Nos dias 15 e 16 de setembro, o grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” foi
hackeado e ficou fora do ar.

No dia 15 de setembro, o telefone celular da professora Maira Motta, uma das
administradoras do grupo do Facebook, parou de funcionar. Logo em seguida, seu perfil
na rede social foi invadido e seus contatos comecaram a receber mensagens de odio pelo
WhatsApp. Com o controle do perfil de Maira e de outras administradoras no Facebook,
0S criminosos alteraram o nome do grupo e expulsaram outras moderadoras e
internautas (BRITO CRUZ; NERIS, 2018).

Ao perceber a atividade anormal, o Facebook retirou o grupo do ar e, apds a
remo¢do dos invasores, 0 devolveu as administradoras, ja& no domingo, dia 16 de
setembro de 2018. Cerca de 10 minutos depois, a conta de uma das administradoras foi
novamente invadida. O criminoso assumiu o controle da conta do e-mail de recuperacao
e alterou a senha de acesso. O grupo saiu do ar mais uma vez e depois devolvido
novamente.

O caso foi registrado na delegacia de Vitoria da Conquista e encaminhado para o
“Grupo Especializado de Repressdo aos Crimes por Meios Eletronicos”. Segundo
especialistas, o ocorrido tratou-se de uma acdo coordenada, pois foi um ataque em
massa e sequencial, com uso de técnicas diferentes que vao da clonagem de chip ao uso
de malwares.

Em reacdo ao ataque, no mesmo final de semana houve mobilizacdo para subir a
hashtag #EleN&o no Twitter como forma de dendncia e repadio. A hashtag alcancou o
Trending Topics do Twitter Brasil em 24 horas. A partir desse gatilho, o0 movimento
ganhou proporgdes maiores, chegando a participar da chamada para as manifestacoes
contra Bolsonaro nas ruas no dia 29 de setembro. O uso da hashtag #EleNéao se
transformou, desde entdo, em um simbolo de resisténcia ao Bolsonaro, reunindo
discursos diversos em uma mobilizagdo online que chegou ao numero de 1,9 milh&o de
mencodes no Twitter até o final das Eleicdes de 2018.

Nesse sentido, 0 movimento #EleN&o foi um marco importante no periodo de

Eleicdo Presidencial de 2018 no Brasil. Com caracteristicas proprias da “quarta onda do
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feminismo” (BUARQUE DE HOLLANDA, 2018), #EleNao pode ser considerada a

maior mobilizacéo feminista nas redes sociais ja organizada no Brasil.
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3 ESTUDO DE CASO DO MOVIMENTO #ELENAO: AS ATIVIDADES DOS
USUARIOS E AS DISPUTAS DE NARRATIVAS NA MOBILIZACAO

O caso do movimento online #EleNdo chama atencdo pela sequéncia de eventos
que reverberaram nas redes sociais e resultaram em manifestacGes nas ruas tanto contra
quanto a favor de Bolsonaro. A mobilizag&o funcionou como um termémetro do clima
eleitoral polarizado que marcou as Elei¢Ges de 2018.

Desde a invasdo hacker do grupo no Facebook “Mulheres Unidas Contra
Bolsonaro”, passando pela a propagagdo da hashtag #EleN&o e a reacdo em defesa de
Bolsonaro, com a hashtag #EleSim, foi possivel observar a importancia do papel das
redes sociais na disputa de narrativa do cenario politico atual.

As 1,9 milhdo de mencdes das hashtags #EleN&o, #EleNao, #EleNunca e
#EleSim no Twitter foram analisadas com uma combinacdo de métodos quantitativos e
qualitativos, como classificacdo, categorizagdo, analise perfis mais ativos, tipologia dos
perfis mais influentes e analise de contetdo dos tweets mais relevantes.

Nos préximos paradgrafos, a partir da analise descritiva e critica dos dados,
discutiremos a relacdo entre 0 movimento #EleN&o e a disputa politica da Elei¢cdo
Presidencial de 2018.

3.1 METODO E COLETA DE DADOS

Dadas as circunstancias das limitacGes técnicas das plataformas de redes sociais
online, s6 foi possivel coletar dados integrais do Twitter. O microblog, que teve grande
relevancia na conversa gerada pelo movimento, tem API aberta e permite coleta dos
dados das atividades em sua plataforma.

Para entender o funcionamento do Twitter, vale considerar que as interagcdes no
microblog séo feitas entre perfis, que podem ser tanto pessoais quanto institucionais,
mas sempre atuam como redes conectadas. Todos os dispositivos oferecidos pela
plataforma — tweets, retweets (RTs) e replies — funcionam necessariamente em relacao
as redes de perfis conectadas. Os perfis interagem entre si, formando redes que ligam as
publicacbes e os perfis uns aos outros por meio de tweets, retweets, comentarios e
respostas. E, portanto, uma rede baseada na construcdo coletiva de sentido que tem,

muitas vezes, implicacdes em espagos para além do virtual.
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A fim de compreender a dindmica da disseminacdo da informagdo e o
comportamento dos usuarios no movimento de resisténcia — e defesa — do entdo
candidato a presidéncia do Brasil que emergiu na rede do Twitter brasileiro, extraiu-se
dessa plataforma, todas as publicacGes dos usuarios durante o periodo de campanha
eleitoral, entre os dias 01 de setembro a 31 de outubro de 2018. Os dados foram
extraidos por meio da APl do Twitter de forma integral pelo modo firehose!® e
coletados pelo software Netbasel’. Isso significa que todos os tweets postados nesse
periodo e que continham ao menos um dos termos pré-definidos foram capturados de
forma integral.

Vale ressaltar que o uso da hashtag tém como fungdes principais: (1) participar
de uma conversa; (2) comunicar ideias; (3) indexar topicos ou assuntos para que o
conteddo seja encontrado; (4) apoiar uma causa. No contexto da discussdo politica, o
recurso ganha destaque. Em matéria publicada no site Valor,'® dados fornecidos pela
consultoria Bites apontavam que, no dia da votacdo do Segundo Turno da Eleigéo
Presidencial de 2018 até as 11h, das dez hashtags mais utilizadas na rede, nove eram
sobre as elei¢cdes (MELO, 2018).

Para realizar a busca dessas publicacfes, foi necessario estabelecer previamente
o0s termos pertinentes a mobilizacdo. Uma pesquisa exploratdria nas principais midias
digitais apontou que as hashtags #EleNao, #EleNao, #EleNunca e #EleSim estavam
presentes nas principais postagens. Definiu-se, portanto, os quatro termos de busca para
extracao dos dados.

O movimento #EleNdo ganhou destaque no Twitter no dia 12 de setembro e
alcancou 1.983.092 tweets até dia 31 de outubro. No dia 13 de setembro, as hashtags
#EleNdo e #EleSim foram lider e vice-lider, respectivamente, do Trending Topics
Brasil, mecanismo que ranqueia as hashtags mais usadas no momento em determinado
local.

Os tweets coletados foram analisados quantitativamente e, posteriormente, foram
submetidos a métodos qualitativos para melhor refino. J& coletados, os dados foram

divididos em dois grupos: Movimento #EleN&o (#elenao, #elendo e #elenunca), em

16 Firehose é uma expressdo metaférica em inglés que no contexto de monitoramento de redes sociais
significa acesso integral aos dados.

17 Netbase é um software privado, com acesso autorizado e concedido a autora gratuita e voluntariamente
pela assinante TCCC para fins exclusivos de pesquisa.

18 MELO, A. Nove das dez hashtags mais usadas no Twitter sdo sobre eleicdo. Valor Econdmico, 28 out.
2018. Disponivel em: https://www.valor.com.br/politica/5954449/nove-das-dez-hashtags-mais-usadas-no-
twitter-sao-sobre-eleicao.
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resisténcia ao Bolsonaro; e o que chamamos aqui de “contramovimento” (#elesim), uma
reacdo a favor de Bolsonaro.

No Gréfico 3 é possivel observar a relacdo entre a mobilizacdo online e as datas
gque marcaram 0 movimento: a motivacao inicial no hackeamento do grupo “Mulheres
Contra Bolsonaro” no Facebook; as manifestacdes das ruas contra Bolsonaro; e as datas
de votacdo do Primeiro e do Segundo Turno das Elei¢cbes de 2018. Como é possivel
observar, o pico de volume de mencgdes, tanto do #EleN& quanto do #EleSim,
acontecem nos dias das manifestacdes nas ruas — dia 29 de setembro contra Bolsonaro e
dia 30 a favor de Bolsonaro —, 0 que pode ser considerado um indicio da relacdo entre

mobilizagdo online e mobilizagdo nas ruas.

Gréfico 3 — Volume de mengdes #EleNao e #EleSim no Twitter por dia

Votacio 1o Turnoe Votacio 20 Turno

Manifestagdes #EleNdo

Hackeamento do

erupo no Facebook Manifestagdes #EleSim

Mengdes#EkNo Mengdes#EkSim

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Afim de compreender a intensa atividade dos perfis, calculamos a média de
postagem por autor em cada movimento, dividindo o nimero total de mencgdes pelo
nimero total de autores. No #Elendo, foram, em média, 4,3 postagens por perfil,
enquanto no #EleSim, foram 4,2. Ambos revelam uma participagéo intensa dos perfis na
mobilizac¢do ao longo dos dois meses.

Os 100 perfis mais ativos de cada movimento, #EleNdo e #EleSim, foram

submetidos a avaliacdo de nivel de automatizacdo de suas atividades e dos perfis de sua
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rede. Para isso, foram utilizadas duas plataformas, Botometer'® e PegaBot?°, em que os
perfis recebem notas de niveis de automatizagao.

Para melhor andlise, equiparamos as notas das duas ferramentas em seus niveis
de automatizacdo. Portanto, para 0 Botometer: notas entre 0 e 1, muito pouco
automatizado; notas entre 1,1 e 2, pouco automatizado; notas entre 2,1 e 3, medio
automatizado; notas entre 3,1 e 4, muito automatizado; e notas entre 4,1 e 5, altamente
automatizado. Para o Pegabot: notas entre 0 e 20, muito pouco automatizado; notas
entre 21 e 40, pouco automatizado; notas entre 41 e 60, médio automatizado; notas entre

61 e 80, muito automatizado; e notas entre 81 e 100, altamente automatizado (Tabela 1).

Tabela 1 — Nivel de automatizacdo dos perfis mais ativos de #EleSim e #EleNao

Qtd. de perfis em cada nivel de automatizacio Qtd. de Nota
Muito contas g
- . S Média
pouco Pouco  Médio Muito Altamente invalidas
4E1eNzo Botometer 56 12 11 5 1 15 1,1
Pegabot 2 5 6 19 58 12 83,5
4E16Sim Botometer 27 26 17 9 1 20 1,7
Pegabot 4 3 15 16 44 18 75,5

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Botometer e Pegabot.

Como essa analise foi feita em julho de 2019, nove meses apds a mobilizacdo, é
possivel que alguns perfis tenham sido modificados nesse intervalo de tempo. Na
Tabela 1, é indicada a quantidade de contas invalidas, que podem ter sido perfis
deletados, desativados temporariamente ou mesmo terem tido seus nomes alterados.

A avaliacdo do Botometer aponta uma maior incidéncia de perfis em niveis
muito pouco automatizados. A nota média dos perfis estd no nivel pouco automatizado,

tanto no #EleN&o quanto no #EleSim.

19 O Botometer, ferramenta desenvolvida na universidade norte americana Indiana University, é um
algoritmo de aprendizado de maquina treinado para classificar uma conta como bot ou humana com base
em dezenas de milhares de exemplos pré-rotulados. Cerca de 1.200 recursos sdo usados para analisar o
perfil e calcular sua pontuacdo, que podem ir de 0 a 5, e a partir disso sdo classificados em cinco niveis de
automatizacéo.

20 O Pegabot, ferramenta criada pelo ITS (Instituto de Tecnologia e Sociedade do Rio de Janeiro),
também analisa o histérico de postagens do perfil baseando-se em padrdes de comportamento para
identificar se € mais provavel que um humano esteja operando aquele perfil, ou um rob6. Os critérios para
fazer essa avaliaco sdo o intervalo de tempo entre cada postagem, a frequéncia, a aleatoriedade no tempo
em que as postagens sdo feitas e a pessoalidade dada aos textos postados. Com base na média geral das
postagens do perfil, a ferramenta d4 uma nota que indica a probabilidade daquele perfil ser ou ndo um
robd. A nota pode ser de 0 a 100 e, a partir disso, também sdo classificadas em cinco niveis de
automatizacao.
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A avaliacdo do Pegabot indica maior incidéncia de perfis em niveis altamente
automatizados em ambos 0s movimentos. Também é possivel perceber que a nota
média dos perfis € alta quando avaliada pela ferramenta. Enquanto os perfis de #EleSim
tém uma média considerada muito automatizados, os perfis de #EleNao se destacam
com uma média no nivel altamente automatizado. Vale considerar que, por ser uma
ferramenta brasileira, o Pegabot pode ter maior precisdo na anélise do texto postado.

Levando em consideracdo o nimero médio de postagens por autor e os dados
revelados na Tabela 1, é possivel dizer que tanto o movimento #EleN&o quanto o
#EleSim tiveram entre seus perfis mais ativos contas consideradas automatizadas. N&o é
possivel afirmar que essas contas sdo robds, mas talvez isso possa apontar para uma
caracteristica dessa mobilizacdo que é o alto engajamento e perfis comuns com niveis
consideraveis de automatizacdo de seus conteldos como estratégias para disputar a
narrativa do movimento.

Neste capitulo, iremos analisar os dados coletados e investigar a disseminacdo
da informacdo e a atuacdo dos usuarios para entender a dindmica da mobilizacéo e sua
relacdo com os resultados de pesquisa de voto. Essa analise podera revelar de que forma
as discussbes provocadas pelo movimento #EleNdo geraram impacto na Eleicdo

Presidencial de 2018 no Brasil.

3.2 CONJUNTO DE DADOS 1: #£LENAO, O MOVIMENTO CONTRA JAIR
BOLSONARO

Os dados do movimento #EleN&o totalizam 1.684.472 tweets, realizados por
387.912 autores. Do volume total de publicagbes, 1.070.341 mencionam #EleN&o;
544.593 mencionam #EleNao; e 336.295 mencionam #EleNunca.

As hashtags se sobrepdem porque alguns tweets mencionam duas ou trés
delas.Por isso, se somadas individualmente ddo um valor maior do que o volume total.
Para as analises a seguir, iremos nos referir ao volume total do conjunto de dados das
trés hashtags apenas como #EleNao.

No Twitter, ha registros da hashtag #EleN&o a partir do dia 12 de setembro,
mantendo um volume expressivo diario até o dia 31 de outubro, com mediana de 29.369
mengdes por dia. Em uma das postagens mais populares do dia 12 de setembro, a

usuaria @femalesacred diz: “Pessoal, as mulheres do grupo unidas contra o bozo
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(somos mais de um milhdo) estdo tentando subir uma hashtag hoje. Quem tiver
visibilidade e puder ajudar. A tag é #EleNao @pecesiqueira @jnflesch @anagbls
(@maisasilva @stwrtdalla”, revelando que havia uma estratégia para colocar a hashtag
entre 0s assuntos mais comentados do Twitter e denunciar a invasdo do grupo no
Facebook.

No dia seguinte, 13 de setembro, foram 40.592 mengdes. E no dia 14, 34.128
mencdes. No dia 15 de setembro, 0 movimento toma a forma com as reacgdes ao caso de
hackeamento do grupo no Facebook “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro”, com 39.513
mencoes.

As postagens comentando o episédio ganharam relevancia na madrugada de um
dia para o outro e, ja no dia 16 de setembro, com maior conhecimento da sequéncia de
acontecimentos sobre o hackeamento do grupo, 0 movimento alcanca seu primeiro pico
de volume, com 83.300 mengdes. Nesse mesmo dia, termos como “grupo”, “Facebook”
e “hackearam” aparecem entre os mais mencionados, reforcando a associagdo do
destaque do movimento #EleNao com o ataque ao grupo de mulheres no Facebook.

Ao longo dos dois meses de mobilizacdo, € possivel observar além do ja
comentado destaque da luta das mulheres no movimento, uma associagdo do movimento
com candidatos da esquerda e centro-esquerda. Como apresentado na Tabela 2, entre as
dez hashtags mais usadas no #EleN&o, além da relevancia de #épelalutadasmulheres, ha
trés pro-Haddad, uma pro-Ciro, trés contra Bolsonaro e uma contra a ditadura militar.
Nesse sentido, é possivel dizer que, dentro do contexto de polarizacdo, 0 movimento

#EleN&o se aproximou do discurso da esquerda e de setores progressistas.

Tabela 2 — Hashtags mais usadas no movimento #EleN&o

#Hashtags Posts
#épelavidadasmulheres 60,250
#elejamais 30,848
#haddad13 28,362
#haddadsim 24706
#cirol2 20853
#haddadpresidente 17,266
#mulherescontracbolsonaro 17,965
#todoscontrabolsonaro 14,206
#epelavidadasmulheres 12,573

#ditaduranuncamais 11,973

Fonte: Netbase (periodo: 1 set. 2018 a 31 out. 2018)
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No Grafico 4, é possivel observar que a linha do tempo do movimento #EleN&o
tem trés principais picos de mengdes: 16 de setembro, referente & invasao hacker no
grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” no Facebook; 29 de setembro, dia do ato
contra Bolsonaro organizado em diversas cidades do pais; e 07 de outubro, data do
Primeiro turno da Eleicdo Presidencial de 2018. Dos tweets coletados, 424.118 foram

originais, 1.160.369 retweets e 99.985 replies.

Gréfico 4 — Volume de mences #EleN&do no Twitter por dia

Votagdo 1o Turno Votagdo 20 Turno

200000 Manifestagdes #EleNio
Hackeamento do Manifestagdes=EleSim
empone Facebook A4
— 144291
126463
I — 90480

50000

MengBes#EeNSo

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

No dia 16 de setembro, dia em que foram propagadas as mensagens sobre a
invasdo hacker no grupo “Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” no Facebook, hd um
pico de retweets. Na Quadro 1 é possivel ver a atividade dos usuarios, com as dez

postagens com mais interagdes nesse dia.

Quadro 1 — Menc0es de #EleNao mais relevantes em 16 de setembro

Perfil Tweet Repercussao

@felipeaurelio Vamos boicotar? Essas marcas apoiam aquele que néo 10.367 RTs/
mencionamos o0 nome: 1. Riachuelo 2. Centauro 3. Localiza 4. 28.714 likes /
Smart fit 5. Americanas 6. Habibs 7. Havan 8. Victor Vicenza 140 replies
(Pabllo Vitar e Ludmila cancelaram contratos) #elendo”

@ManuelaDavila | Quando um candidato a presidéncia é referéncia de ameaga 2.113RTs/
homofobica no pais que mais mata LGBTs do mundo #EleNunca 7.240 likes /
#EleN&o pic.twitter.com/sRUKRIw36H 101 replies

@ManuelaDavila | As mulheres retomaram o poder do grupo de mais de 2 milhdesde | 1.195 RTs/
participantes contra Bolsonaro. Jamais podem calar nossa voz. 6.927 likes /

#elenao 45 replies
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@Leoni_a_jato Se no desespero de enfrentar a oposi¢do de mulheres desarmadas 1.908 RTs/
essa galera parte para o crime, imagina com poder e com armas! 5.796 likes /
#EleNao #EleNunca #criminosos 27 replies

@midiaNINJA O grupo de Facebook Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, que 1.843 RTs/
contava com mais de 2 milhGes de membras, foi hackeado e 4.773 likes /
deletado. A¢Ges como esta sd impulsionam e potencializam maisa | 26 replies
luta das mulheres. Vamos pra cima, ndo podemos deixar o Brasil
cair nas maos do inominavel. #EleNunca
pic.twitter.com/4hCnTENbHO

@NAOKAHLO Invadiram e deletaram o grupo com mais de 2 milhdes de mulheres | 1.601 RTs/
contra o candidato Bolsonaro. Isso é tentativa de silenciamento. E | 4.668 likes /
também desespero de quem t4 vendo que as mulheres sdo um muro | 22 replies
pra eleicdo do Bozo. Nao irdo nos intimidar #EleNunca

@FabianaRibeir54 | Vocés ndo imaginam o prazer que € estar de Volta. VOLTAMOS 1.116 RTs/
#MulheresContraOBolsonaro #EleNunca #EleNao 5.085 likes /
pic.twitter.com/d2KkVBSRqY 24 replies

@mariadorosario | Pelas nossas méos de mulheres é que Ele — que representa o 6dio, 1.469 RTs/
0 desrespeito e a violéncia contra nossas vidas — sera 4.255 likes /
DERROTADO! #EleNao #EleN&o #MulheresContraOBolsonaro 144 replies
#MulheresContraOFacismo pic.twitter.com/795TFR1LsU

@bsales144 Hackear o grupo foi facil, quero ver é hackear meu voto e de mais | 1.378 RTs/
2 milhdes de mulheres G #MulheresContraOBolsonaro 4.238 likes /
#EleNunca 17 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Vale destacar que, no dia 16 de setembro, pela primeira vez no periodo
analisado, aparecem entre 0s autores de maior relevancia perfis verificados (etiqueta
dada pela plataforma para os perfis oficiais), como o da candidata a vice-presidéncia
pela chapa PT/PCdoB Manuela D’Avila; o do cantor e compositor Leoni; o do portal
independente Midia Ninja; e o da professora, politica e entdo candidata a deputada
federal pelo PT Maria do Rosério.

Logo depois, no dia 18 de setembro, ja com a normalizacdo do grupo das
“Mulheres Unidas Contra Bolsonaro” no Facebook, as postagens mencionando #EleNao
comecgam a permear por outros assuntos, chegando a 53.438 mencdes. Nesse momento,
perfis de figuras publicas comecaram a aderir a hashtag para se posicionar em relagcdo
Rachel

(@RachelSherazade), que surpreendeu os internautas ao se posicionar em apoio ao

ao candidato Jair Bolsonaro, como o da jornalista Sherazade
#EleNao, ja que costumava fazer declaragcdes polémicas e tidas como conservadoras.
Além da jornalista, os perfis da entdo candidata a vice-presidéncia Manuela Davila
(@ManuelaDavila) e o do canal independente Midia Ninja (@midiaNINJA) foram
destague nessa data com postagens em que o conteudo central era a figura do

Bolsonaro.
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Uma das postagens de Manuela D’avila no dia 18 de setembro ja faz mengao aos
atos nacionais contra Bolsonaro que estavam sendo organizados para o dia 29 de
setembro: “Dia 29 iremos nos reunir em atos por todo o pais para mostrar que estamos
juntas contra o machismo, a homofobia, a intolerancia e o racismo. #EleNao
#EleNunca.” (@ManuelaDavila, 2018).

No dia 24 de setembro, identificamos 59.006 meng¢des do movimento #EleNao,
com destaque para o post do deputado estadual pelo Rio de Janeiro Flavio Bolsonaro,

filho de Jair Bolsonaro, na época candidato ao Senado:

VITORIA! Acaba de ser julgado IMPROCEDENTE o pedido do MPF para
condenar Bolsonaro por racismo (sobre quilombolas na palestra da Hebraica).
As mentiras vao caindo, uma a uma! Parabéns ao Granado Advogados
Associados pelo trabalho. #EleSim #EleNao #FlavioBolsonaroSenadorl77.
(@FlavioBolsonaro, 2018).

Flavio Bolsonaro usou a hashtag #EleNao para defender seu pai das acusagdes
que estava recebendo sobre uma declaracao racista do presidenciavel. O uso da hashtag
neste caso marca a capilaridade do movimento, que ja ndo era apenas sobre a invasao
hacker no grupo do Facebook, mas sim sobre a polarizagdo politica da disputa eleitoral
de 2018. Além disso, essa postagem de Flavio Bolsonaro coloca em evidéncia a hashtag
do contramovimento #EleSim, promovendo apoio ao seu pai e também a sua
candidatura, alavancando a hashtag #FlavioBolsonaroSenador177, que nesse dia (24 de
setembro) foi 0 segundo termo mais mencionado dentro do movimento #EleN&o. Sua
postagem, portanto, funcionou naquela altura como uma infiltragdo no movimento das
mulheres, se aproveitando da articulacdo de seus adversarios que colocavam em
evidéncia o nome Bolsonaro para impulsionar as suas proprias ideias.

Ainda em 24 de setembro, outras figuras pablicas estiveram entre as postagens
com maior repercussao: o cantor Jodo Cavalvanti (@ojoaocavalcanti); o canal Midia
Ninja (@midiaNINJA); a drag queen e youtuber Lorelay For (@Lorelay Fox); o
escritor e critico de cinema Pablo Villaca (@palbovillaca); e o entdo candidato a
senador pelo Rio de Janeiro Lindberg Farias (@lindberghfarias). O termo mais usado
nesse dia foi #DesafioUnidasNasRuas, com postagens convocando para o ato do dia 29
de setembro.

O maior pico de meng0Oes de todo o movimento aconteceu, entéo, no dia 29 de
setembro, data das manifestacdes contra Bolsonaro. O ato nacional convocado ao longo
do movimento #EleNao ocorreu em pelo menos 62 cidades do pais, localizadas em 26

estados, e no Distrito Federal, levando a palavra de ordem “Ele Nao” das redes para as
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ruas. E interessante observar essa relacdo entre rede social e rua e como as duas
plataformas de manifestagdo se retroalimentam nesse caso.

No Twitter, a hashtag teve 144.291 menc¢Ges com postagens que abordavam,
sobretudo, a dimensao que as manifestacGes tomavam nas ruas, como uma cobertura em
tempo real, com fotos, videos e palavras de apoio ao movimento. Das dez postagens
mais compartilhadas no dia 29 de setembro (Quadro 2), duas foram deletadas pelo autor

e por isso seu contetdo e perfil de origem ndo podem mais ser visualizados.

Quadro 2 — Mencdes de #EleN&do mais relevantes em 29 de setembro

Perfil Tweet Repercussdo
@LwithP Que foto, minha gente W14 #EPelaVidadasMulheres #EleNao | 10.208 RTs/
#TodosContraBolsonaro pic.twitter.com/s6u09nNSys 54.667 likes /
24 replies
@cirogomes Giselle, minha mulher, também foi dizer #elendo. Parabéns a 6.148 RTs/
tod@s as pessoas que participam desse momento tdo importante | 47.880 likes /
pro nosso Brasil. ¥ pic.twitter.com/FjeRdkyMQQ 83 replies
@xicosa A maior manifestagdo antifascismo e contra a direita das 1.551 RTs/
cavernas da histéria do Brasil. Gracias, mulheres, esta sendo 8.687 likes /
épico. #eleNao 34 replies
@Haddad_Fernando | “O amor ira vencer o 6dio e as mulheres irdo decidir estas 1.746 RTs/
elei¢des” - @ManuelaDavila, nossa candidata a vice. #EleNao 7.814 likes /
#EPelaVidaDasMulheres pic.twitter.com/76EL8Kno6w 205 replies
@zerotoledo Ao reunir dezenas de milhares, #EleN&o provoca maior 2.505 RTs/
manifestacdo liderada sd por mulheres no Brasil mas € quase 6.804 likes /
ignorado na televisdo piaui.folha.uol.com.br/um-protesto-hi... 34 replies
@EmersonAnomia | entendam porque os eleitores do Bozo s,é fazem carreata par dar | 2.163 RTs/
a impresséo de muita gente. #EleNao #EpelaVidaDasMulheres 5.959 likes /
pic.twitter.com/w8Bp6byt7f 10 replies
@viniciusasbfr Metr6 Cinelandia no Rio de Janeiro na chegada do ato #EleNao 1.850 RTs/
pic.twitter.com/RyqZE6Y1Gt 5.956 likes /
9 replies
@ManuelaDavila Que lindo o ato em Recife #EleN&o #EleNunca # Kelvin Bio 1.374RTs/
pic.twitter.com/ScPcSsyAWV 5.603 likes /
15 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Entre as dez postagens mais populares do dia 29 de setembro, trés foram

publicados por perfis de politicos que concorriam a presidéncia: Ciro Gomes
(@cirogomes), Haddad (@Haddad Fernando) e

(@ManuelaDavila). Isso reforga, mais uma vez, o uso da hashtag #EleN&o ndo somente

Fernando Manuela D’avila
como um simbolo de resisténcia contra o Bolsonaro, mas, sobretudo, como um lugar de

disputa de narrativa entre atores das eleicdes em andamento.
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O candidato pelo Partido Democratico Trabalhista (PDT), Ciro Gomes, fez uma
postagem parabenizando as pessoas que participaram das manifestacfes contra
Bolsonaro, declarando ser um momento importante para o Brasil. Na imagem, uma foto
de sua esposa na manifestacao vestindo uma camiseta com a frase “Ciro Sim”.

O candidato pelo PT, Fernando Haddad, entdo segundo colocado na pesquisa de
intencdo de voto realizada pelo Datafolha divulgada em 28 de setembro, fez uma
postagem exaltando a luta das mulheres na manifestacdo, como pode ser visto na
Figural. No texto, ele reproduziu uma fala de sua candidata a vice-residéncia, Manuela
D’avila, em que reforga a importancia do voto das mulheres para a decisao das elei¢coes.
Na imagem, uma foto de Manuela D’avila e outras mulheres segurando uma faixa

“Mulheres” registrada durante a manifesta¢ao contra Bolsonaro.

Figura 1 — Postagem do candidato Fernando Haddad no dia 29 de setembro

° Fernando Haddad &

“O amor ird vencer o 6dio e as mulheres irdo decidir estas
eleigdes” - @ManuelaDavila, nossa candidata a vice. #EleNao
#EPelaVidaDasMulheres

BN .
EOTRRR < o
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Fonte: Twitter (29 set. 2018)

A candidata a vice presidéncia da chapa PT/PCdoB/PROS, Manuela D’avila, fez
uma postagem com um video da manifestacdo nas ruas no Recife (PE) exaltando o ato
contra Bolsonaro.

As publicag¢bes dos concorrentes a presidéncia evidenciam as intengdes politicas
que acompanham o apoio as manifestagdes das Mulheres Contra Bolsonaro. Isso

porque, além de ser uma oportunidade de agravar a rejeicdo ao candidato do PSL, que
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liderava as pesquisas de intencdo de voto, 0 movimento #EleNao se tornou também uma
forma de promover as outras opg¢des de candidatos alternativas a ele.

O terceiro maior pico de volume do movimento aconteceu em 07 de outubro, dia
da votacdo do Primeiro Turno da Eleicdo Presidencial de 2018, com 90.480 mencdes.
Nessa data, as hahstags do #EleNao foram usadas para comentar tanto sobre 0 momento
da votacgdo quanto o resultado da apuracdo das urnas e, no geral, demonstram esperanca

em vencer Bolsonaro nas urnas, como observado na Quadro 3.

Quadro 3 — Mencdes de #EleN&do mais relevantes em 07 de outubro

Perfil Tweet Repercussdo
@taliriapetrone Deputada federal! Mais de 100 mil votos! Que alegria, que emocdo. | 5.625 RTs/
Obrigada a cada uma e cada um gue depositou 0s sonhos nas urnas 27.393 likes /
hoje. Vamos juntas enfrentar o édio em Brasilia. E, agora, mais do 21 replies
que nunca: #EleNao!
@ramos_leandro | #elenunca Segundo turno eu sou @Haddad_Fernando. 4938 RTs/
22.956 likes /
203 replies
@filgmartin Vérios relatos de mesarios escrevendo #EleN&o nas lousas das salas | 2.430 RTs/
gue estdo sendo utilizadas para votagdo. Isso € crime eleitoral e, 5.554 likes /
como todo crime, pode e deve ser registrado para a producao de 11 replies
prova material que dard amparo as denuincias a serem feitas ao TRE
de cada estado. pic.twitter.com/G8emX1gaKz
@Ilamariart negros, favelados, mulheres e Igbts: NAO FACAM CAGADA 2.157 RTs/
COM SUAS VIDAS!I!T E #ELL ENAO CARALHO nordeste, eu 5.587 likes /
confio em vocés 6 replies
@pedrotrl “Mesarios ndo podem usar roupas com nimeros de candidatos, 1.201 RTs/
nomes de partidos e roupas com cores partidarias.” Ok. #elendo 6.368 likes /
#elenunca pic.twitter.com/H6kv4Y xpdG 4 replies
@manugavassi Nunca me senti tdo assustada em um ambiente de votacdo e ao 1.007 RTs/
mesmo tempo tdo grata por poder votar. #EleNunca 3.266 likes /
5 replies
@DGMathz BERRRO CIRO GOMES ESTA EXATAMENTE A QUATRO 1.277 RTs/
DIAS NOS ASSUNTOS MAIS FALADOS DO TWITTER E 2.776 likes /
LACRE QUE VOCE QUERIA DIREITA? TOMAAAAA Votem 1 replies
consciente, pense no proximo. #ViraViraCIR0 #EleNéo
pic.twitter.com/poEFNogJws
@roxmo Pela inteligéncia, deve ser da turma do #elendo RT @RenatoJG: No | 1.045 RTs/
interior do PR uma mulher passou absorvente com sangue na urnae | 2.848 likes /
fugiu correndo. S6 que esqueceu os documentos com 0s mesarios e | 13 replies
a PM prendeu ela em casa... pic.twitter.com/SjlwZUXh9x
@lucianagenro A luta sera dura, mas coragem ndo nos falta! Luciana Genro eleita 499 RTs/
deputada estadual e Fernanda Melchionna eleita deputada federal 3.335 likes /
#EleNao! pic.twitter.com/BKZKSjBau5 8 replies
@fredericodevito | eu td s6 o violinista do Titanic #elendo #elenunca 841 RTs/
pic.twitter.com/QiFzn0O318n 2.697 likes /
0 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.




50

Apesar disso, uma mengdo negativa sobre a experiéncia de votacdo chama a
atencdo. O perfil @roxmo, relata um caso no Parand de uma mulher que passou
absorvente com sangue na urna e fugiu correndo. Roger ironiza: “Pela inteligéncia, deve
ser da turma do #EleNao”. Esse ¢ um exemplo do uso da hashtag com uma intencédo
contréria a original, de combate a Bolsonaro.

Entre os autores dos tweets mais populares nota-se a presenca de celebridades,
como Roger Moreira (@roxmo), Manu Gavassi (@manugavassi) e Federico De Vito
(@fredericodevito), e também de figuras politicas, como a deputada federal recém-
eleita pelo Rio de Janeiro Taliria Petrone (@taliriapetrone) e a deputada estadual e
fundadora e dirigente nacional do PSOL, Luciana Genro (@lucianagenro).

Afim de compreender a tipologia dos perfis do movimento, analisamos os 100
perfis mais influentes do movimento #EleN&o, ou seja, aqueles que tiveram maior
repercussao em suas postagens nos dois meses. A maioria foi identificada como perfis
de politicos, como pode ser visto no Gréfico 5. A forte presenca de figuras politicas na
mobilizacdo online reforca a ideia do #EleN&o ter transbordado a questdo das mulheres

e se transformado principalmente em um espaco de disputa politica no periodo eleitoral.

Grafico 5 — Tipologia dos perfis mais influentes do #EleN&o

25

17

Politico UsudrioComum ~ Celebridade da  Portallndependente ~ Celebridade Portaldamidia ~ Coletivo ativista
internet midia demassa demassa

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

As analises das Quadros 1, 2 e 3 e dos dados do Grafico 5 destacam a

importancia de hubs na disseminacdo de informag6es em redes sociais como o Twitter
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para a mobilizacdo da populacdo. Como observado nas manifestacdes de junho de 2013,
“a relevancia de celebridades ou portais da grande midia retoma a velha questao sobre o
papel da midia de massa e seus mediadores no comportamento social em situagdes de
acdo coletiva.” (SANTINI et al., 2017, p. 273, tradug@o nossa).

Os perfis das celebridades e dos portais funcionam como catalizadores para a
disseminacdo da mensagem, pois tiveram seus conteudos dentro dos mais
compartilhados na mobilizacdo. O destaque dos perfis de politicos dentre os mais
influentes ndo surpreende, pois, por se tratar de uma disputa de narrativa e de votos
contra Bolsonaro, muitos politicos entraram como players que tinham no interesse no

“#EleNao” a captacdo de votos.

3.3 CONJUNTO DE DADOS 2: #ELESIM, O CONTRAMOVIMENTO A FAVOR
DE JAIR BOLSONARO

Como resposta ao #EleNao, surgiu a hashtag #EleSim, iniciando o
contramovimento a favor de Bolsonaro no dia 13 de setembro. A mobilizacdo ganhou
maior notoriedade com o tweet de Flavio Bolsonaro no dia 24 de setembro e, a partir
disso, formou-se uma conversa polarizada com um assunto central: Jair Bolsonaro. De
um lado estava a resisténcia iniciada pelo movimento de mulheres, com o #EleN&o, e do
outro lado, a favor do candidato do PSL, o #EleSim.

Na Tabela 3, é possivel notar o posicionamento politico do movimento #EleN&o
em relacdo aos candidatos e partidos. Das dez hashtags mais mencionadas no #EleSim,
foram identificadas cinco com mencdes diretas ao Jair Bolsonaro e sua legenda
eleitoral, uma pro-Flavio Bolsonaro, duas contra o PT e uma contra a Lei Rounet?*. No
contexto de polarizacdo, o0 movimento #EleSim se posiciona com um discurso

conservador, antiesquerda, antiPT e antimidia.

2L A Lei Rouanet é uma politica de incentivos fiscais que possibilita empresas (pessoas juridicas) e
cidadaos (pessoas fisicas) aplicarem uma parte do IR (imposto de renda) em ac¢des culturais, financiando
iniciativas no cinema, teatro, musica. No contexto atual de crise econdmica e polarizacéo politica, alguns
setores conservadores da sociedade, dentre eles apoiadores de Jair Bolsonaro, vém desqualificando essa
politica e questionando a legitimidade do incentivo a cultura.
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Tabela 3 — Hashtags mais usadas no movimento #EleSim

#Hashtags Posts
#b17 17,799
#bolsonaropresidente 11,938
#rouanetnéo 11,071
#elesimenolturno 10877
#somosbolsonaro17 9,281
#ptnao 9,012
#ptnuncamais 8,767
#todoscombolsonaro 5811
#flaviobolsonarosenador177 5,570
#mudabrasilcombolsonaro 5,291

Fonte: Netbase (periodo: 1 set. 2018 & 31 out. 2018)

Como apontado no Gréfico 6, foram observados trés momentos com pico de
volume de tweets com #EleSim. O primeiro, dia 13 de setembro, com 18.449 mencGes,
foi o marco inicial do movimento, com tweets que expressavam uma preocupagdo em
combater o crescimento do #EleN&o. O dia 25, com 24.308 mengdes, mostrava uma
reagdo dos apoiadores de Bolsonaro, com mensagens convocatdrias para o dia de
votacdo. Ja no dia 30 de setembro, com 32.688 menc¢des, um dia apds as manifestacdes
nas ruas contra Bolsonaro e o dia dos atos pr6-Bolsonaro, as mensagens expressavam

apoio ao candidato e elogios aos atos a favor de Bolsonaro.

Gréfico 6 — Volume de mengdes do #EleSim no Twitter por dia
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Fonte: A autora (2019). Elaboracdo com base em Twitter.
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Na mobilizacdo do #EleSim, foram identificadas 332.508 mencdes, feitas por

79.144 autores. Dos tweets postados, 214.391 foram retweets, 38.785 replies e apenas

79.332 foram originais. Esses dados revelam uma concentracdo da informacdo em

alguns poucos autores, que tiveram alto ndmero de compartilhamento de suas

mensagens originais.

O primeiro pico, dia 13 de setembro, teve 18.449 mengdes e continuou a ter

relevancia na virada da madrugada para o dia 14, data com 17.444 mencdes. Nesses dias

iniciais do contra movimento em defesa ao Jair Bolsonaro, 0s tweets continham

mensagens em defesa do candidato e suas pautas e palavras convocatorias para

“levantar” a tag #EleSim no Twitter (Quadro 4).

Quadro 4 — Menc0es de #EleSim mais populares em 13 de setembro

Perfil Tweet Repercussao

@oiluiz Sinais de que a galera t& desesperada com o Bolsonaro: — dao 2.000 RTs
facada h— justificam facada - tentam intimidar artistas que votam | /6.910 likes /
nele — querem esconder o titulo de eleitor dos pais — compram 23 replies
grupo de Facebook — espalham fake news Mas nédo tem jeito. Ele
sera presidente #ELESIM

@jojoramosss Olha nés ai!! J4 somos quase 600 MIL!T 2\ 818 RTs/
#mulherescombolsonaro #EleSim #Bolsonaro17 2.563 likes /
#TmjComBolsonaro17 epocanegocios.globo.com/Brasil/noticia... | 19 replies

@AVENAOficial A NARCISA (icone gay) declarou voto no @jairbolsonaro e 799 RTs/
adivinha? Os LGBT t&o perseguindo a mulher. Daqui a pouco os 2.476 likes /
LGBT véo ficar sem idolo. HAHA Melhor JAIRem se 19 replies
acostumando! #EleSIM

@EdemRegent Quem disse que Bolsonaro ndo tem voto no nordeste... Passeatano | 1.032 RTs/
Piaui muda Brasil vote¢s (D10sR #EleSIM 2.076 likes /
#MulheresComBolsoanaro #DireitaSegueDireira 4 replies
pic.twitter.com/Fx9zgsxRNM

@AndreiaBard N&o trabalho com mentiras, isso € tatica de esquerdista, nesse 570 RTs/
momento estamos chegando a 900 mil mulheres com Bolsonaro. 2.037 likes /
Em apenas 3 dias, e s6 cresce. #EleSim #MulheresComBolsonaro | 19 replies
pic.twitter.com/ugLGaelfDi

@maepatriota Tenho usado 1 tética. Pergunto: sabe por que tentaram assassinar o | 795 RTs/
Bolsonaro? Dai falo: olha s6 o video dele minutos antes do 1.753 likes /
atentado. A pessoa g ta fora da net costuma levar 1 choque de 4 replies
realidade, pg descobre q o povo ta com ele.Varias fichas caem
#EleSim pic.twitter.com/EgcTzAAXMw

@rebecaangelical URGENTE CASO BOLSONARO: #EleSim ADELIO rastreava 693 RTs/
também os filhos de BOLSONARO. No mesmo dia que Adelio 1.547 likes /
dava 30 tiros de revdlver e 40 de pistola, Carlos Bolsonaro chegava | 5 replies

para um Curso no mesmo Estande de tiro em Floriandpolis. Quem
era 0 alvo? @Francischini_ viaFacebook
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pic.twitter.com/sG9R4kFydJ

@fernandatanaka_ | Se vc é mulher e ta andando numa rua escura e do msm lado da | 427 RTs/
calcada q vc est4, vem vindo Bolsonaro, do outro lado, o cara q o | 1.650 likes /
esfaqueou. Vc atravessa a rua? N&o. Entdo ndo me venha dizer q | 6 replies
Bolsonaro é malvadao e mulher ndo pode votar nele. Medo sé de
guem esfaqueia. #EleSim

@Pattyy Ribeiro O futuro ministro da economia do Bolsonaro, precisou de apenas | 711 RTs/
38 segundos para explicar 0 que acontece com o caos na economia | 1.300 likes /
brasileira! Merece respeito! #EuVotoJB17  #EleSim | 4 replies
#TmjComBolsonarol7 #MulheresComBolsonaro
#DireitaSegueDireita Da RT Sigo de VOLTA!
pic.twitter.com/FUjk9yb81L

@franciscomacsoa | #EleSim "Tamo" com saudade capitdo Deus te ajude a melhorar e | 491 RTs/
ficar em forma logo! ki pic.twitter.com/TegveWJQlo 2-33()'_"'(65 /

replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

No segundo pico de volume do #EleSim, dia 25 de setembro, tiveram 24.308

tweets. As mensagens mostravam uma reacdo dos apoiadores de Bolsonaro, com

mensagens convocatdrias para o dia de votacdo (Quadro 5).

Quadro 5 — Menc6es de #EleSim mais populares em 25 de setembro

Perfil Tweet Repercussao

@BolsonaroSP Satisfacdo ser recebido na casa do Marrone ) 3.053 RTs/
(@BrunoeMarrone_) junto com Amado Batista. Ja sabe né? E 16.949 likes /
melhor Jair cantando! #EleSim pic.twitter.com/qtXufSNMcZ 52 replies

@AVENAOoficial Ja vim com camisa do @jairbolsonaro no horario dos 757 RTs/
adolescentes lacradores, agora falta eu vir com a camisa cedinho | 2.614 likes /
no horario das velhinhas Ana Maria! Br& Ocupamos espagos! 25 replies
#EleSIM pic.twitter.com/CsuPvJ858n

@franciscomacsoa #EleSim #RouanetN&o Mais leitura e menos grana pra artista 718 RTs/
globalista. Mulheres ¢ Bolsonaro £3¢s Parabénstttinninn | 1.798 likes /
BRBRBRBRBRBRBRBRBR piC.twitter.com/kY4AJgPexb 4 replies

@rick0800 ARRASOU NO AUDIO PRA ESSAS ESQUERDISTAS QUE | 889 RTs/
ESTAO DEFENDENDO O PROPRIO INTERESSE, SABEM 1.525 likes /
QUE SE BOLSONARO FOR ELEITO A MAMATA DA 7 replies
ROUANET ACABA. #EleSimENo1Turno #EleSim
#RouanetNao #FolhaFakeNews pic.twitter.com/UMFIBb6Lfq

@franciscomacsoa Parece um SOS? Mas é um nimero que pode comegar a mudar | 660 RTs/
0s rumos do nosso pais. Dia 7 é 17 Bolsonaro presidente 1.521 likes /
BRBRBRBRBRBRBRBRBRBRBR #EleSimEN01Turno #EleSim 1 replies
#RouanetNdao

@andrevaladao A Unica forma de expressar nosso voto € mesmo pelas redes 451 RTs/
sociais! Bora gente, t& chegando a hora! Vms, manifestem-se! 1.463 likes /
Dia 7 de outubro voto #17 jairmessiasbolsonaro #EleSim 13 replies
COMPARTILHE,... instagram.com/p/BoJ3Q2uhnll/...

@Henriqu54972991 | N&o estava nem um pouco incomodado com a Anita mais 449 RTs/
quando vocé defende algo que vocé mesmo ndo segue ai ndo da | 1.239 likes /
pra falar nada porque contra fotos ndo ha argumentos. Aaaa e 13 replies

para quem acha que isso ndo é nada vao assistir o video clip
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#EleSImENo01Turno #EleSim pic.twitter.com/3326WfvqIT

@DmaresOliveira3 #EleSimENo1Turno Quando eu tinha 14 anos eu conheci o " 388 RTs/
Bolsonaro™ sempre odiado pela midia pelos corruptos, desde 1.067 likes /
entdo, sonhei com esse momento, e esse dia chegou, e s6 tenho | 4 replies
uma coisa pra dizer #Elesim pic.twitter.com/9a9fFL6nBA

@Janekellill Eis ai 0 motivo de continuarem apoiando presidiario e sua 431 RTs/
turma. Depois ndo diga que ndo avisei. #EleSimENo1Turno 719 likes /
#BolsonaroEleito1°lugar #RouanetNdo #EleSim 7 replies
pic.twitter.com/MCT5b8xm8R

@Pattyy_Ribeiro #EleSim #EleSim Linda homenagem ao futuro presidente do 362 RTs/
BRASIL ¥ @jairbolsonaro vc SIM Capitdo! D4 RT prageral | 702 likes /
galera! pic.twitter.com/bJUntscvZs 5 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Em 30 de setembro, um dia apds as manifestagdes nas ruas contra Bolsonaro,

aconteceram atos pro-Bolsonaro. A mobilizacdo repercutiu também no Twitter, fazendo

com que 0 movimento alcancasse 0 maior pico de volume de mencdes de #EleSim, com

32.688 publicacdes no mesmo dia (Quadro 6). As mensagens desse dia exaltam as

manifestacdes de apoio a Bolsonaro em diferentes cidades do pais e colocam o #EleSim

como um ato “pelo Brasil”. Dos dez tweets mais populares, um foi deletado pelo autor.

Quadro 6 — Mencdes de #EleSim mais relevantes em 30 de setembro

Perfil Tweet Repercussao

@BlogDoPim Quem se assustou com #EleN&o, voltou a ter esperanga com 5.723 RTs/
#EleSim. Quem teve esperanca com #EleNdo, voltou a se assustar 23.892 likes /
com #EleSim. Ganhando ou perdendo, Bolsonaro é protagonista 118 replies
que PSDB ndo foi em 4 derrotas. Cabe a ele usar isso a seu favor
para conquistar quem ficou em casa.

@BlogDoPim Eis os gritos de #EleSim em manifestacéo pro-Bolsonaro na Av. 6.145 RTs/
Paulista. Manifestantes também cantaram “Eu vim de gra¢a”, “O, o | 19.343 likes /
capitdo chegou” e o hino nacional brasileiro. 59 replies
pic.twitter.com/tYL7KRIINZ

@ruanvsr Foi incrivel hoje na cidade de Goiana-PERNAMBUCO! Carreata 2.308 RTs/
PRO BOLSONARO. Foi incrivel, isso é a verdadeira pesquisae a | 10.018 likes /
midia ndo vai mostrar. #SomosBolsanarol7 38 replies
#SomosTodosBolsonarol7 #EleSim @jairbolsonaro
@BolsonaroSP @PSL_Nacional @FlavioBolsonaro
pic.twitter.com/69bs5ib999

@Chicodbarras Manifestagdo em Vitéria. O povo Capixaba mandando uma 2.429 RTs/
mensagem clara: #EleSim Terceira ponte (liga Vitoria a Vila 6.152 likes /
Velha) toda tomada pic.twitter.com/UdtW3FUgVI 11 replies

@joicehasselmann | Depois de um banho de chuva na Paulista pelo Brasil e por 531 RTs/
@jairbolsonaro, o chamego de @lilianeventuraoficial! Obrigada, 2.377 likes /
guerreiral!! #joicefederal1771 #bolsonarol7 #bolsojoicel771 20 replies
#elesim #saopaulo pic.twitter.com/yfQDjGOPxb

@oiluiz Indo a Paulista #SomosBolsonarol7 #ELESIM Vamo ai? 418 RTs/
pic.twitter.com/Xsryb8ctg4 2.474 likes /
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4 replies
@Prlucinho Porque vou votar no @jairbolsonaro #EleSim 549 RTs/
pic.twitter.com/bUofp7kST8 1.953 likes /
58 replies
@LGConceicao77 | Hino do Brasil sendo cantado no Cristo, na Orla da Barra, ao final 804 RTs/
da passeata #EleSim #Bolsonarol7 @jairbolsonaro 1.697 likes /
pic.twitter.com/vm0OXR79ekZ 15 replies
@Nataliadeassis3 | Hoje na passeata em Anépolis- Goias! #EleSim BR 787 RTs/
#SomosBolsonaro17 pic.twitter.com/QelFtvwWia 1.556 likes /
1 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

E possivel notar que as mensagens do #EleSim utilizaram com frequéncia

termos relacionados ao patriotismo e a expectativa de mudanca para o pais. H& um tom

convocatorio para “todos” em contraponto ao fator identitario essencial do movimento

#EleNao.

O Gréfico 7 apresenta a tipologia dos 100 perfis mais influentes do #EleSim e

revela a importante participacdo de usuarios comuns. Diferente do observado no Gréafico

5 equivalente do #EleN&o, os perfis politicos sdo poucos, apenas cinco. Isso porque, as

narrativas do #Elesim ndo estdo em disputa. Pelo contrario, por definicdo, o #EleSim ja

tem um representante consolidado.

Grafico 7 — Tipologia dos perfis mais influentes do #EleSim
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Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Dessa forma, faz sentido que os perfis politicos que aparecem como influentes

sdo os dos proprios filhos de Bolsonaro — o Flavio, o Carlos e o Eduardo. Além deles,
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destacam-se outros dois filiados ao partido PSL: a deputada federal Joice Hasselman e o
deputado estadual do Ceard André Fernandes.

Observou-se que muitos outros usuérios tiveram o mesmo comportamento de
Flavio Bolsonaro na sua postagem de 24 de setembro, quando usou a estratégia de usar
ambas as hashtags — #EleN&o e #EleSim. Dos tweets do contra movimento #EleSim,
33.855 mencionaram #EleN&o. Além das mencGes diretas, a relacdo proxima entre 0s
dois movimentos deixa evidente a estratégia combativa do contramovimento #EleSim

ao usar a hashtag #EleNao para disputar a narrativa sobre a figura de Bolsonaro.

Quadro 7 — Mensagens de #EleSim e #EleN&o na mesma mensagem mais populares desde
setembro até outubro

Perfil Tweet Repercussao
@BlogDoPim Quem se assustou com #EIleNao, voltou a ter esperanga com 5.723 RTs/
#EleSim. Quem teve esperanca com #EleN4o, voltou a se assustar | 23.892 likes /
com #EleSim. Ganhando ou perdendo, Bolsonaro é protagonista 118 replies

gue PSDB néo foi em 4 derrotas. Cabe a ele usar isso a seu favor
para conquistar quem ficou em casa.

@FlavioBolsonaro | VITORIA! Acaba de ser julgado IMPROCEDENTE o pedido do 4,999 RTs/
MPF para condenar Bolsonaro por racismo (sobre quilombolas na | 21.431 likes /
palestra da Hebraica). As mentiras vdo caindo, uma a uma! 62 replies
Parabéns ao Granado Advogados Associados pelo trabalho.
#EleSim #EleNao #FlavioBolsonaroSenadorl77

@BlogDoPim Assim como o #EleNao acabou fortalecendo o #EleSim, é possivel | 3.705 RTs/
que o ‘escandalo’ do WhatsApp apenas fortalega a manifestagdo 11.689 likes /
#PTN4&o deste domingo, 21 de outubro: vemprarua.net/ptnao. 21 replies

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter.

Como visto nesta sessdo, as 1.983.092 publicagdes no Twitter relevam a
urgéncia da discusséao politica e apontam a necessidade de se investigar o caso a fundo.
Os movimentos #EleN&o e #EleSim mobilizaram milhares de usuarios nas redes socias,
inclusive atores importantes no jogo politico em questdo, como congressistas e
candidatos a presidéncia, além de personalidades da midia, como celebridades da
internet e das midias de massa. Isso revela a importancia da internet na dinamica da
politica hoje e a forca do ambiente digital na construcéo do clima na esfera publica.

Para entender de que forma a mobiliza¢do online influenciou o clima da esfera
publica e seus possiveis impactos na Eleicdo Presidencial de 2018, discutiremos a
relagcdo entre os dados de #EleN&o e #EleSim e as pesquisas de intencdo de voto do

Instituto DataFolha realizadas ao longo do periodo eleitoral.
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3.4 O MOVIMENTO #ELENAO E SEU IMPACTO NA INTENCAO DE VOTO

As pesquisas de intencdo de voto feitas pelo Datafolha ao longo das Elei¢des de
2018 apontaram a lideranca de Jair Bolsonaro no total da populacdo durante todo o
periodo de setembro e outubro de 2018 (MATIAS; JR., 2018). Porém, é possivel
observar oscilagfes nesses resultados. Em andlises combinadas com os principais
eventos relacionados as Elei¢cBes de 2018, é possivel identificar momentos sensiveis e
decisivos de uma elei¢cdo marcada por incertezas e discursos polarizados.

O Grafico 8 reune dados do volume de mencgbes sobre a facada recebida por
Bolsonaro e sobre os movimentos #EleN&o e #EleSim no Twitter, dados de pesquisa de
intencdo de votos realizadas pelo Instituto Datafolha, além da sinalizacdo de eventos

importantes para compreender o contexto analisado.

Gréfico 8 — Volume de mengdes e intengdo de voto da populacgao geral
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Fonte: Elaboragdo da autora com base em Twitter e Datafolha

A primeira pesquisa apresentada no Grafico 8, realizada em 22 de agosto,
aponta uma diferenca de 18 pontos percentuais (p.p) entre Jair Bolsonaro (22%) e
Fernando Haddad (4%) e ainda muitas intengdes de votos em Branco/Nulo (22%) e
indecisos (6%). Nesse contexto, Lula ja estava preso e sua candidatura ja havia sido
impugnada pela Procuradoria da Republica, ja que, de acordo com a Lei da Ficha

Limpa, ele estava inelegivel.
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Ainda assim, como o PT ndo havia oficializado a mudanca na chapa e o clima
era de incerteza, nessa pesquisa, o Datafolha considerou também o cenario com Lula ao
invés de Haddad. Os resultados apontavam 39% das inten¢des de voto em Lula e 19%
para Jair Bolsonaro, como divulgado pelo G1%2. Nesse cenario, 0s votos estariam mais
decididos, com apenas 3% indecisos e 11% em Branco/Nulo (G1, 2018).

Entretanto, no inicio do més de setembro, no dia 6, Bolsonaro sofreu um
atentado durante uma passeata em Juiz de Fora, Minas Gerais, e foi ferido com uma
facada no abdémen, provocando uma hemorragia interna que o levou para uma cirurgia
de emergéncia. Esse episédio mudou os rumos da campanha eleitoral de Bolsonaro.
Desde o acontecido, o candidato ndo participou de mais nenhum debate na TV e
diminuiu o ritmo de suas viagens pelo Brasil. Por outro lado, o atentado a sua vida
causou comocao na populacao, que, no clima acirrado das elei¢@es, viu o candidato do
PSL assumir uma posicdo de vitima. Além disso, Bolsonaro passou a ter sua
recuperacdo monitorada pelas midias de massa, uma cobertura da midia que Ihe rendeu
horas de exposi¢cdo em TV durante o periodo eleitoral.

“Marketeiros” politicos chegaram a apontar o atentado a vida de Bolsonaro
como o fator decisivo que o colocou no Segundo Turno, como disse o jornalista Lula
Guimaraes, responsavel pela campanha eleitoral de Geraldo Alkmin, em entrevista a
Folha de Sdo Paulo?: “Foi decisivo para o resultado do Bolsonaro. [..] Em
pouquissimos dias de campanha, a rejeicdo do Bolsonaro subiu bem. [...] A facada
interrompeu a desconstrugdo da sua imagem.” (GUIMARAES, 2018).

O caso gerou um questionamento: teria sido a facada o grande momento de
decisdo dos votos dos eleitores em Bolsonaro? Nas redes sociais, o atentado a vida de
Bolsonaro teve grande repercussao, sendo o assunto com maior volume de mencdes em
um dnico dia, como pode ser observado no Grafico 8. Foram 237.059 mencdes no dia 6
de setembro, que seguiu repercutindo no dia seguinte, com 159.996 mencGes em 7 de
setembro. Depois, mesmo com menor volume, continuou sendo um assunto presente até
o final das EleicGes de 2018.

Porém, apesar da grande conversa acerca da facada, a pesquisa de intencdo de

voto realizada pelo Instituto Datafolha no dia 10 de setembro aponta apenas 2 p.p. a

22 PESQUISA Datafolha: Lula, 39%; Bolsonaro, 19%; Marina, 8%; Alckmin, 6%; Ciro, 5%. G1, 22 ago.
2018. Eleicbes 2018, Eleicdo em NUmeros.

28 GUIMARAES, L. Facada foi decisiva para Bolsonaro, diz marqueteiro do PSDB. [Entrevista
concedida a] Rogério Gentile. Folha de S&o Paulo, Séo Paulo, 14. out. 2018. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/facada-foi-decisiva-para-bolsonaro-diz-marqueteiro-do-

psdb.shtml.



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/facada-foi-decisiva-para-bolsonaro-diz-marqueteiro-do-psdb.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/facada-foi-decisiva-para-bolsonaro-diz-marqueteiro-do-psdb.shtml
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mais para Jair Bolsonaro (24%), enquanto Haddad (9%) cresce 5 p.p e diminui a
diferenca em relagdo ao lider: agora é de 15 p.p. Os votos em Branco/Nulo comecgaram
a diminuir, registrando 15%, enquanto os indecisos ficaram em 7% (MATIAS; JR.,
2018). Ou seja, na perspectiva das pesquisas de intencdo de voto, a facada ndo aparece
como um evento decisivo.

Com a confirmacdo do nome de Fernando Haddad pela chapa do PT no dia 12
de setembro, houve a ascensdo do candidato nas pesquisas seguintes. Com o fim das
incertezas sobre o nome definitivo da legenda do PT, foi desenvolvida de fato a
campanha eleitoral com Haddad, com sua imagem na TV e outras midias de massa.
Ainda assim, Fernando Haddad permaneceu em 2° lugar nas inten¢des de votos da
populagéo geral.

Ja com o surgimento do movimento #EleNao, é possivel observar um impacto
nas intencBes de voto e uma mudanca de comportamento dos eleitores. Nas pesquisas
seguintes, 14, 20 e 28 de setembro, Bolsonaro apresentou crescimento 2 p.p. enquanto
Haddad cresceu 9 p.p. A queda dos votos em Branco/Nulo e dos indecisos revelava que
os eleitores estavam comecando a tomar decisdes sobe seus votos. A diferenca entre os
dois candidatos diminuiu progressivamente até o dia 28 de setembro, como destacado

no Gréfico 9.

Gréfico 9 — Diferenca de p.p. na intencdo de votos da populacdo geral em
Bolsonaro versus Haddad
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Fonte: Elaboracdo da autora com base em Datafolha
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A aproximacdo dos dois candidatos alcangou seu ponto maximo no dia 28 de
setembro, véspera das manifestacGes nas ruas contra Bolsonaro, apresentando o cenério
mais apertado de toda a Elei¢do Presidencial, apenas 6 p.p. de diferencga entre os dois
principais candidatos.

O comportamento de migracdo dos votos em Branco/Nulo e dos indecisos para o
candidato alinhado ao #EleN&o ao longo da repercussdo do movimento aponta uma
evidéncia da relagdo entre a mobilizacdo e a tomada de decisdo do voto. Qual seria,
portanto, o impacto do movimento #Elendo na intencdo de voto?

Se olharmos para as pesquisas de intencdo de voto das mulheres, a relacéo entre
a mobilizagéo do #EleN&o e a decisdo dos votos fica mais evidente. Na pesquisa do dia
10 de setembro, a intencdo de voto em Branco/Nulo estava prevalecendo entre as

mulheres, como pode ser observado no Gréfico 10.

Grafico 10 — Volume de mengdes e intengdo de voto das mulheres
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Fonte: Elaboracdo da autora com base em Twitter e Datafolha.

Os dados apontam que, desde o surgimento do movimento #EleN&o, os votos
das mulheres comecaram a se definir. No dia 14 de setembro, Bolsonaro lidera (18%) e
Haddad (13%) ganha 4 p.p. Apds o primeiro pico do movimento #EleN&o, na pesquisa
do dia 20 de setembro, Jair Bolsonaro mantém a lideranca com 21% e Haddad
ultrapassa a porcentagem de votos em Branco/Nulo, chegando a 16%.

A aproximagdo de Haddad e Bolsonaro nas vésperas das manifestagdes do

#EleNd&o é, como observado no Gréafico 8, exatamente por conta dos votos das mulheres
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no candidato Fernando Haddad, com 22%, enquanto Bolsonaro ficava com 21%. Esse
recorte é 0 Unico cendrio em que o candidato do PSL ndo lidera as pesquisas de intengéo
de voto durante todo o periodo eleitoral. Se a elei¢do fosse decidida apenas pelos votos
das mulheres, Haddad tinha chances reais de vencer o primeiro turno.

Se por um lado os resultados de pesquisa de voto das mulheres tiveram
oscilacBes significativas ao longo do periodo eleitoral, por outro, olhando para as
intencBes de voto dos homens, no Gréfico 11, é possivel ver que os resultados foram
mais estaveis e favoraveis ao Bolsonaro. Desde o inicio do periodo eleitora, muitos
homens ja haviam decidido seus votos, a maioria em Bolsonaro. A lideranca do
candidato do PSL foi aumentando progressivamente entre 0s homens pesquisa apés
pesquisa. Os votos em Haddad também cresciam progressivamente, porém a distancia
entre os dois candidatos nunca foi menor que 15 p.p. A tendéncia dos votos dos homens
em Bolsonaro se confirmou nas urnas do Primeiro Turno e permaneceu estavel nas

pesquisas de intencdo de voto do Segundo Turno.

Gréfico 11 — Volume de mengdes e intengdo de voto dos homens
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Fonte: Elaboracdo com base em Twitter e Datafolha.

Com o cenéario entre homens mais definido, o voto das mulheres era, portanto,
um campo de disputa entre os presidencidveis. Para Haddad, conquistar os votos das
mulheres apresentava a unica possibilidade de disputar a lideranca das intencdes de
votos com Bolsonaro, como visto na pesquisa do dia 28 de setembro. Porém, esse

cenario ndo se sustentou.



63

A pesquisa de intencédo de votos do dia 2 de outubro, logo apos as manifestacdes
nas ruas, apontou que os votos das mulheres que ainda estavam indecisas ou dedicadas a
votar em Branco/Nulo comegaram a migrar para Bolsonaro. O curioso é que, justamente
apos as manifestacbes contra Bolsonaro, o auge da mobilizacdo #EleN&do, ha uma
mudanca de rumo na tendéncia de queda da diferenca entre os dois candidatos, com
uma migracao dos votos para o candidato alinhado ao #EleSim, Jair Bolsonaro.

Com crescimento de seis p.p. entre mulheres, o candidato do PSL tinha 27% das
intencdes de voto feminino, ante 20% de Haddad. Nesse momento, ja na semana de
votacdo do Primeiro Turno das Eleicdes de 2018, a intencdo dos votos das mulheres
voltou a se polarizar entre Bolsonaro e Haddad aumentando a distancia entre eles, 7 p.p.

Voltando a olhar para o Gréafico 8, isso representou a volta da distancia
significativa entre os candidatos no cenario da populacdo geral, que pode ser visto
também no Grafico 9. O candidato do PSL se descolou definitivamente de Haddad e
seguiu na lideranga do Primeiro Turno, agora com folga de 11 p.p nos votos da
populagéo geral. O resultado das urnas no dia 7 de outubro de 2018 contabilizou 46%
dos votos validos para Bolsonaro e 29% para Haddad.

Ja no Segundo Turno, nas pesquisas divulgadas nas semanas seguintes, os dois
candidatos seguiram com numeros de intencdo de voto das mulheres bastante proximos,
com 2 p.p a 3 p.p. de diferenca. Portanto, apesar de Bolsonaro seguir na lideranca, o
cenario revelava a disputa acirrada na reta final das elei¢cdes, principalmente entre as
mulheres.

O resultado dos votos validos do Segundo Turno da Eleicdo Presidencial teve
Jair Bolsonaro com 55,13% e Fernando Haddad com 44,87% (PRESIDENTE, 2018).
Nos votos das mulheres, a diferenca entre os candidatos foi menor, Bolsonaro ficou com
52% e Haddad com 48% (BRAMATTI , 2018).

Sabemos que a mobilizagdo online as manifestacfes dos dias 29 e 30 de
setembro impactaram nos resultados das pesquisas de intencdo de voto do Primeiro
Turno das Eleigdes de 2018, provocada pela decisdo de voto das mulheres,
principalmente. A polarizacdo dos movimentos #EleNao e #Elesim teria antecipado néo
somente a polarizacdo caracteristica do Segundo Turno, mas também a decisdo das
mulheres em relacéo aos dois candidatos.

Como ja pontuado, esse contexto de mobilizag&o revelou a unica possibilidade

de quebra de predominancia dos votos em Jair Bolsonaro. Porém, apesar da pesquisa do
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dia 28 de setembro mostrar uma rejeicdo de Bolsonaro pelas mulheres, que estariam
decidindo pelo candidato Fernando Haddad, esse cenério ndo se sustentou.

A surpresa veio, entéo, do fato de Bolsonaro ter crescido nas inten¢des de voto
entre o eleitorado feminino logo apo6s a manifestacdo. O que teria ocorrido no dia 29 e
30 de setembro para frear a migracdo dos votos para o candidato Fernando Haddad, que

naquele contexto representava a Unica opcéo vidvel do #EleN&o?

3.5 A COBERTURA MIDIATICA DAS MANIFESTACOES CONTRA E A FAVOR
DE BOLSONARO

Os dias das manifestacGes contra e favor de Bolsonaro representaram o volume
mais expressivo de mencBes dos movimentos #EleN&do e #EleSim, respectivamente.
Além disso, como ja discutido na sec¢do anterior, 0 momento das manifestacdes foram
um marco na tendéncia de comportamento de intengdo de votos, representando um
impacto nos resultados do Primeiro Turno das Elei¢cbes de 2018, especialmente
tratando-se do voto das mulheres.

Entretanto, as manifestacbes contra Bolsonaro teriam provocado um efeito
contrario ao proposto pela mobilizagdo: as mulheres que ainda estavam indecisas,
decidiram seus votos por Bolsonaro. Esse comportamento coloca uma pergunta em
urgéncia: o que aconteceu na disputa da de narrativa do #EleN&o nos dias 29 e 30 de
setembro?

Na tentativa de responder a essa questdo, analisamos a repercussdo das
manifestacdes em exemplares da midia de massa nos dias 29 e 30 de setembro. Foram
analisados alguns dos principais programas de TV aberta — Jornal Nacional e Fantastico,
exibidos pela Rede Globo, e Jornal da Record e Domingo Espetacular, exibidos pela TV
Record —, além das capas de jornais impressos — O Globo, O Estado de Séo Paulo,
Folha de S&o Paulo e O Dia. Além disso, em uma segunda etapa desta secdo, fizemos
uma analise qualitativa do contetdo de algumas das principais postagens sobre as
manifestacOes que repercutiram no Twitter nos dias 29 e 30 de setembro.

No dia 29 de setembro, o Jornal Nacional, no ar pelo canal de TV Rede Globo,

exibiu a reportagem “Manifestantes vao as ruas em 26 estados ¢ no DF contra o
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candidato Jair Bolsonaro”?*, com duragio de 4 minutos e 34 segundos. As imagens do
video exibiram as ruas lotadas nas capitais de todo o Brasil e de outras cidades do
mundo, como Nova York, Barcelona, Berlim, Lisboa e Paris. No audio, a reportagem se
refere as manifestacdes como protestos convocados por mulheres nas redes sociais.

A matéria mostra imagens pacificas, com presenca de mulheres e homens, e diz
que as manifestacdes reuniram integrantes de movimentos sociais, estudantes,
sindicatos, militantes de partidos politicos e torcidas organizadas. No fechamento, a
jornalista informa o pronunciamento de Jair Bolsonaro sobre os protestos, em que diz
que ndo viu mas soube das manifestacdes a favor e contra e reforca a importancia das
manifestacdes em seu apoio.

No Jornal da Record, exibido pela TV Record também no dia 29 de setembro, a
reportagem “Protestos contra Bolsonaro paralisam cidades brasileiras e do exterior”
dura 30 segundos® e exibe imagens das ruas de Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Recife e
Brasilia com ocupacdo dos manifestantes. No texto, a matéria diz que os protestos
foram organizados por mulheres e aconteceram em algumas cidades. Os ultimos 5
segundos de video sdo dedicados a imagens da manifestacdo a favor de Bolsonaro
ocorrida na Praia de Copacabana, no Rio de Janeiro, acompanhadas do audio que diz
que simpatizantes de Bolsonaro também se manifestaram em apoio ao candidato.

No dia 29, as matérias de capa do jornais O Globo, Folha de Séo Paulo e O Dia
destacam a aproximacdo dos candidatos nas pesquisas de intencdo de voto, falam em
polarizacdo dos votos e apontam uma possivel vitéria de Haddad em uma projecao de
Segundo Turno com Bolsonaro. A Folha de S&o Paulo destaca a importancia do voto
das mulheres para a decisdo das elei¢cbes. O Estado de S&o Paulo e O Dia divulgam
ainda a declaracéo feita por Bolsonaro, em que diz que ndo aceitara resultado diferente
da vitéria. Nenhum dos jornais mencionam a organizacdo das manifestacdes que
aconteceria no dia 29 de setembro.

No dia 30 de setembro, o Fantastico, exibido na TV aberta pela Rede Globo,

divulgou a reportagem “Atos reunem apoiadores de Bolsonaro em 17 estados e no DF”,

24 JORNAL NACIONAL. Manifestantes vdo as ruas em 26 estados e no DF contra o candidato Jair
Bolsonaro. Globoplay, 29 set. 2018. Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/7054318/.

25 JORNAL DA RECORD. Protestos contra Bolsonaro paralisam cidades brasileiras e do exterior. R7, 29
set. 2018. Disponivel em: http://tv.r7.com/record-tv/jornal-da-record/videos/protestos-contra-bolsonaro-
paralisam-cidades-brasileiras-e-do-exterior-06102018.
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com duragio de 2 minutos e 14 segundos?®. O video exibe 20 segundos do discurso feito
por Eduardo Bolsonaro em um carro de som na Avenida Paulista, em S&o Paulo, em que
prega a unido da populagdo. Nas imagens, as pessoas vestem as cores verde e amarelo,
exibem a bandeira do Brasil e cantam o hino nacional.

Também no dia 30 de setembro, 0 Domingo Espetacular, da TV Record, exibiu a
reportagem ‘“Manifestagdes pro-Bolsonaro sdo registradas em todo o Brasil”, com
duracdo de 1 minuto e 54 segundo?’. A matéria relembra o ataque sofrido por Jair
Bolsonaro e noticia sua recuperacdo em casa. O video exibe imagens da Avenida
Paulista ocupada por manifestantes vestidos com as cores verde e amarela e segurando a
bandeira do Brasil. No audio, a reportagem diz que “uma multiddo a favor da
candidatura de Bolsonaro” se concentrou nas ruas de Sdo Paulo. Um reporter abre o
microfone para o Eduardo Bolsonaro, que fala das pautas defendidas pelo seu pai: “Jair
Bolsonaro defende abertamente a familia, é contra o aborto. (...) Fim da ideologia de
género”. As imagens seguem exibindo pessoas vestidas nas cores da bandeira do Brasil
e cantando o hino nacional.

No dia 30, as manifestagdes contra Bolsonaro ocorridas no dia anterior
estampam as capas dos quatro jornais analisados. Porém, no O Dia imagens das
manifestacbes contra Bolsonaro dividem espagco com imagens do ato em defesa do
candidato, indicando uma equivaléncia. Na Folha de S&o Paulo, a manchete “Haddad se
cerca de petistas que respondem a processos” ocupa o espago de destaque acima da
imagem das manifestacGes de #EleNao.

A cobertura da midia de massa sobre as manifestacfes apresenta uma narrativa
que, no geral faz, uma equivaléncia dos movimentos #EleNdo e #EleSim,
desconsiderando as devidas propor¢des dos movimentos, além de ndo dar o contexto de
insatisfacdo das mulheres em relacdo as pautas conservadoras do candidato Bolsonaro.
Além disso, hd uma construcdo de um antagonismo entre mulheres (#EleNao) versus
Brasil (#EleSim), por meio das imagens e mensagens patriotas exibidas nos registros
das manifestacGes em defesa de Jair Bolsonaro.

Outro ponto que vale destaque € o tempo disponibilizado a fala de Eduardo

Bolsonaro tanto no Fantastico quanto no Domingo Espetacular, que em rede nacional

% FANTASTICO. Atos retinem apoiadores de Bolsonaro em 17 estados e no DF. Globoplay, 30 set.
2018. Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/7054925/.

2 DOMINGO ESPETACULAR. Manifestacdes pré-Bolsonaro sdo registradas em todo o Brasil. R7, 1
out 2018. Disponivel em: http://tv.r7.com/record-tv/domingo-espetacular/videos/manifestacoes-pro-
bolsonaro-sao-registradas-em-todo-0-brasil-01102018.
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reforca as pautas conservadoras de Bolsonaro e convoca unido do povo brasileiro em
oposicdo a luta das mulheres contra Bolsonaro. N&o foi dado o espago de fala para
nenhuma outra figura politica além dele nas reportagens analisadas.

No Twitter, os dias 29 e 30 de setembro tiveram o total de 309.449 mencdes
tanto de #EleSim quanto de #EleN&o. Entre as midias (video, imagem e link) mais
compartilhadas nesses dias, as imagens aéreas das manifestacGes nas ruas de diferentes
cidades foram frequentes, com mensagens de exaltacdo a luta das mulheres, como a
postagem feita pelo usuario na Figura 2, que aponta ainda a rejeicdo de Bolsonaro e

destaca o feito histdrico das mobiliza¢cdes das mulheres.

Figura 2 — Imagens aéreas das manifestacGes contra Bolsonaro

bonossauro disse frases do tipo

"ndo existe tanta rejeigdo a minha candidatura”
"ndo vou aceitar o resultado se n&o for eleito”

seguem imagens das manifestaces de hoje no rio, sp,
salvador e bh.

mulheres fazendo histéria. o édio ndo vencera.

#EPelaVidadasMulheres #Ele

Fonte: Twitter (29 set. 2018)

Entretanto, a midia com maior nimero de compartilhamentos nos dias 29 e 30
de setembro, fugiu desse padrdo. Na Figura 3, apesar do texto utilizar as hashtags
#EPelaVidaDasMulheres, #EleN4o e #TodosContraBolsonaro, a imagem néo trata de
uma pauta essencialmente das lutas das mulheres. No caso, o que esti em evidéncia é a
causa LGBT, com um apoio direto ao direito dos trans. Essa postagem teve 9,2 mil
retweets, 51,2 mil likes e 314 replies. Nos replies, é possivel identificar comentarios
ofensivos como “lixo”, “escroto”, “essa mae ¢ a imagem pura da decep¢ao” e “e 17

nesses porraaaaaaaaaaaaaaaaaaaa".

Figura 3 — Postagem mais compartilhada no dia 29 de setembro
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Fonte: Twitter ( 29 set. 2018)

Como analisado, na cobertura midiatica dos dias de manifestacbes pouco se
discute 0os motivos pelos quais as mulheres se posicionaram contra Bolsonaro,
tampouco fala-se das pautas feministas em questdo. No geral, a mobilizacdo ndo é
tratada pela midia de massa como um ponto de resisténcia pelos direitos das mulheres.
Ao contrério disso, a figura de Bolsonaro é colocada como o ponto central e, a partir
disso, sdo reportadas de forma simétrica as manifestacGes contra e a favor do candidato.

Nas redes sociais, por mais que as questdes levantadas nas manifestacdes
organizadas pelas mulheres parecam mais evidentes, a discussdo permanece na
superficie dos julgamentos morais do feminismo. N&o ha, portanto, um espaco em que 0
movimento #EleNao seja abordado como um caminho para resistir a opressao estrutural
sofrida pelas mulheres.

Nesse sentido, o crescimento de Bolsonaro nas pesquisas pode ser atribuido a
falta de clareza do que estava em jogo na mobilizacdo das mulheres. Sem a definicéo da
resisténcia ao candidato sexista, tampouco se apresenta uma alternativa clara para que

as mulheres pudessem decidir em oposicdo a figura de Bolsonaro.

3.6 FEMINISMO COMO CAMPO DE DISPUTA POLITICA

O direito ao voto foi conquistado pelas mulheres no Brasil em 1932, ap6s longa
luta iniciada antes mesmo da Proclamacdo da RepuUblica. Porém, a obrigatoriedade do
voto foi estendida as mulheres apenas em 1946. Desde entdo, houve EleicOes
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Presidenciais em 1950, 1955 e 1960. O processo democratico foi interrompido com o
Golpe de 1964, que durou duas décadas. Com o final do periodo da ditadura, foi
elaborada a Constituicdo de 88 e convocadas a Eleigdes Diretas de 1989. Depois disso,
tivemos Elei¢cBes Presidenciais em 1994, 1998, 2002, 2006, 2010, 2014 e 2018.
Portanto, desde o a instituicdo do voto obrigatorio das mulheres, ocorreram apenas 11
eleicOes para presidente, incluindo a de 2018.

O acesso tardio das mulheres ao espaco politico tem reflexos até hoje. Uma
pesquisa realizada pelo Instituto Locomotiva e divulgada pelo portal EXAMEZ, revela
que apesar das mulheres representarem 52% do eleitorado e serem 44% da Populagédo
Economicamente Ativa no pais, sua representacdo parlamentar € de apenas 10%
(CERIONI, 2018). Ainda hoje, politica ndo € um lugar naturalmente autorizado para as
mulheres. A decisdo tardia dos votos das mulheres é um sintoma desse lugar incomodo.

Na Eleicdo Presidencial de 2018, os dois candidatos que lideraram a disputa
durante todo o periodo eram homens, reforcando a falta de representatividade para as
mulheres. Além disso, ndo tinham em seus discursos propostas claras para questdes
como igualdade salarial entre homens e mulheres e combate a violéncia de género.

N&o a toa, ao observarmos o Gréafico 12, que compara a tomada de decisdo dos
votos de homens e mulheres baseada nas pesquisas de intencéo de voto do Datafolha, é
possivel perceber que as mulheres demoraram mais tempo para decidir seus votos ao
longo do periodo eleitoral. Enquanto 85% dos homens comecaram o periodo de
campanha eleitoral com seus votos decididos, apenas 71% das mulheres ja tinham um
candidato escolhido (MATIAS; JR., 2018).

28 CERIONI, C. Maioria e decisivas: quem sdo as mulheres que votam no Brasil. EXAME, 28 set. 2018.
Disponivel em: https://exame.abril.com.br/brasil/maioria-e-decisivas-quem-sao-as-mulheres-que-votam-
no-brasil/.
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Gréfico 12 — Votos Branco/Nulo e Indecisos de homens e mulheres
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Homens - inten¢io de voto em Branco/Nulos — — — Homens - indecisos

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Datafolha.

As mulheres seguiram até a semana de votacdo com altas porcentagens de votos
em Branco/Nulo, e decidiram seus votos nos ultimos dias do Primeiro Turno. Nesse
contexto de indecisdo das mulheres e disputa acirrada pelos votos, se aproximar do
eleitorado feminino parecia tdo urgente quanto necessario para 0s presidenciaveis em
2018.

O #EleN&o foi um agravante desse contexto. Com sua natureza polarizada, o
movimento teria reforcado o antagonismo entre os dois candidatos e colocado a prova a
narrativa acerca das mulheres. O cenario, portanto, evidéncia o feminismo como campo

de disputa politica.

3.6.1 A rejeicdo do feminismo e a disputa do lugar de vitima: uma armadilha do

patriarcado

A Vvitdria do feminismo é notdria se considerarmos que suas bandeiras mais
radicais se tornaram parte integrante da sociedade, como o direito de a mulher
frequentar a universidade, escolher sua profissdo e votar. Mesmo ainda com tanta
desigualdade de oportunidade em relagdo aos homens, tudo isso que ja foi um sonho
utopico, faz parte do dia-a-dia da mulher brasileira.
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Porém, se essas foram as vitorias do movimento feminista, “sua grande derrota
foi ter permitido que um forte preconceito isolasse o termo, sem conseguir se impor
com orgulho para a maioria das mulheres.” (BUARQUE DE HOLLANDA, 2019, p.
25). Esse preconceito, devido a auséncia de referéncia histdrica do feminismo, acaba se
desdobrando em falta de identificagho com o movimento e desconhecimento dos
beneficios do feminismo para a sociedade.

A auséncia de referéncias historicas do feminismo é um fator que contribui para
a rejeicdo do termo. A histdria do feminismo é pouco conhecida por ser pouco contada.
Além disso, a literatura sobre o tema € limitada e fragmentada, reduzindo o feminismo a
seus acontecimentos historicos. Ou seja, quando contada, geralmente é entendida como
uma expressdo politica em torno de determinadas bandeiras, quando na verdade deveria
ser compreendido em um sentimento mais amplo “como todo gesto ou acao que resulte
em protesto contra opressdo e a discriminagdo da mulher.” (BUARQUE DE
HOLLANDA, 2019, p. 26).

A pesquisa “Feminismo ¢ violéncia contra a mulher”® realizada pelo Instituto
Datafolha em abril de 2019 aponta que 38% das mulheres com 16 anos ou mais se
consideram feministas e 56% rejeitam se associar ao feminismo, com os demais 6%
sem opinido sobre o assunto. O estudo revela ainda uma dificuldade em enxergar o
feminismo como um movimento que traga beneficios para a sociedade, como revelam a
percepcao das proprias mulheres: 45% avaliam o feminismo como mais benéfico para a
sociedade, mas para 38% é prejudicial. A falta de conhecimento sobre a luta histérica do
feminismo teria gerado, entdo, além da rejeicdo do termo, a falta de reconhecimento dos
beneficios do feminismo para a sociedade como um todo.

Essa miopia, revelada pela pesquisa do Datafolha, ndo permite que a populacdo
enxergue a estrutura opressora nem o lugar de sofrimento da mulher na sociedade
opressora que vivemos. Como consequéncia, ndo se legitima a luta por condigdes
melhores para mulheres.

Portanto, a reacdo desencadeada pelo antifeminismo desde o seu surgimento
promoveu ndo somente um desgaste semantico da palavra, mas principalmente um
desgaste da mulher feminista, colocada muitas vezes como uma mulher mal-amada e

em total oposicdo a ideia do “feminino” e dos papéis destinados as mulheres na

2 DATAFOLHA. Feminismo e violéncia contra a mulher (Datafolha, 2019). Instituto Patricia Galvéo,
2019. Disponivel em: https://dossies.agenciapatriciagalvao.org.br/dados-e-fontes/pesquisa/feminismo-e-
violencia-contra-a-mulher-datafolha-2019/.
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sociedade patriarcal. Na atual conjuntura do Brasil com a onda de conservadorismo, o
antifeminismo evoluiu para uma oposic¢do entre a mulher feminista e os interesses da
sociedade como um todo, criando uma armadilha para as mulheres: a disputa pelo lugar
de vitima.

Essa disputa pelo lugar de vitima no contexto politico brasileiro, segundo Vaz et
al. (2019), tem origem nas politicas compensatorias e a¢des redistributivas do Estado,
que ao legitimar o estatuto de vitima das minorias sociais desencadeou uma resposta
conservadora que aponta qualquer forma de coletivismo como “vitimista”. Valorizando
o esforco individual e a meritocracia, esses grupos antivitimas ndo se apresentam contra
a vitima em geral, apenas contra aqueles que fingem ser vitimas e supostamente
exageram seu sofrimento para se beneficiarem da ajuda estatal.

Dessa forma, os conservadores se colocam em prol daquelas que seriam as
verdadeiras vitimas: a vitima de violéncia urbana e o contribuinte, ambos prejudicados
pela ma alocacdo de recursos do Estado. Os conservadores, aqui representados por
Bolsonaro e sua rede politica, ao instituirem aquelas que seriam as verdadeiras vitimas,
explica Vaz et al. (2019, p.15), “construiram por negacdo 0S antagonistas a serem
combatidos: o PT, professores mal-intencionados, universitarios, manifestantes de
esquerda, feministas, comunistas etc.”

Nesse contexto, 0 movimento #EleNd&o, que teve como origem a resisténcia de
mulheres frente a estrutura opressora representada pela possibilidade de Bolsonaro
como presidente, enfrentou dificuldade para alcancar o reconhecimento amplo de luta
pela garantia de direitos das mulheres. Durante todo o periodo de mobilizacéo, apenas
20% das mencgdes continham algum termo relacionado ao feminismo, ou mesmo
continham a palavra mulher. Essa analise por dia pode ser vista no Grafico 13.

Ao longo do movimento #EleNao e #EleSim, é possivel notar o decréscimo da
participacdo de pautas femininas no contetdo dos tweets, como visto no Grafico 13. O
movimento acabou sendo alienado das causas feministas e passou a ser uma disputa de

narrativa com a figura central de Jair Bolsonaro.
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Gréfico 13 — Linha do tempo do volume de mencdes #EleNao

Votagio lo Turno Votagio 20 Turno

250000

uuuuuu Manifestagdes #EleN&o

Hackeamento do . L
«««««« grupo no Facebook ManifestagdesEleSim

Mengdes feminismo Mengdes #EleNio Mengdes ZEleSim ssssaeaes % Nenges feminismo x Mengdes totais do movimento

Fonte: Elaboracédo da autora com base em Twitter.

Nem mesmo no dia 7 de outubro, dia de votacdo do Primeiro Turno, as pautas
feministas foram contedos relevantes nas mencgdes, presente apenas em 6,7% das
postagens de #EleN&o. Depois dos dias inicias do surgimento do movimento, momento
que teve a maior porcentagem de mencdes relacionadas ao feminismo, apenas nos dias
das manifestacGes contra e a favor de Bolsonaro e que foi possivel observar novamente
um volume significativo de mencGes relacionadas ao feminismo. Isso porque, nesses
dias, havia uma disputa da narrativa sobre o feminismo pelas préprias mulheres.

Em postagens feitas nos dias 29 e 30, identificamos ataques diretos ao
feminismo e as mulheres que lutam no movimento em tweets com #EleSim. Afim de
ilustrar esse tipo de comportamento, selecionamos algumas postagens que exemplificam
a rejeicdo do feminismo por meio da desqualificacdo do movimento, com
questionamentos sobre a inteligéncia, a legitimidade da luta e a feminilidade das
feministas, e com a construgdo de um antagonismo entre 0 movimento feminista e 0s
interesses do Brasil.

Em uma postagem feita no dia 29 de setembro, uma mensagem questiona a
inteligéncia da mulher feminista, chamando-as de “emburrecidas” (Figura 4). Além

disso, acusa 0 movimento de ser submisso a esquerda e ao PT.
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Figura 4 — Postagem que questiona a inteligéncia das feministas
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19:54 - 29 de set de 2018

Fonte: Twitter (29 set. 2018)

Outro caso de desqualificacdo do feminismo é a critica de caracteristicas do
movimento nos dias atuais, com referéncias a um antigo modelo de feminismo, que

seria o verdadeiro e legitimo feminismo:

Sou mulher e ndo preciso desse “novo feminismo” tenho certeza que as
idealistas do Feminismo (real) estdo revistando no tamulo com as palhagas
peladas que se dizem feministas e q defendem o direito da mulher mas séo
totalmente seletivas quando a quem defender. #EleSim #vailer.
(@jessicamrmapa, 2018).

Nesse mesmo sentido de desqualificacdo das praticas do feminismo nos dias de

hoje, a postagem a seguir deslegitima a pauta do direito a escolha do aborto:

As feministas de antigamente lutavam pelo direito de votar, trabalhar e de
estudar. As feministas de hoje, disfarcadas de mulheres, gritam pelo direito
de matar um inocente e se esquecem que poderiam evitar isso simplesmente
fechando as pernas ou tomando anticoncepcional. #elesim. (@cacostanx,
2018).

Na Figura 5, um perfil define o feminismo como “preguica de se depilar”,
reduzindo o movimento a uma questdo estética e do ambito pessoal. As criticas que
colocam a mulheres feministas como pouco femininas partem justamente do padrdo do

feminino imposto pela sociedade.
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Figura 5 — Postagem com ataque a figura da feminista
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Fonte: Twitter (29 set. 2018)

No conteudo da Figura 6, é possivel perceber, como ja havia apontado Vaz et.al
(2019), a “construgcdo dos antagonistas a serem combatidos”: PT, manifestantes de
esquerda, comunistas e feministas. Além disso, € um outro exemplo de julgamento

moral sobre o corpo da mulher, em que a autora chama as feministas de “cu sujo”.

Figura 6 — Postagem com ataque a figura da feminista

ReE e = o,
S ( seguic ) ~

#TodosContraBolsonaro? Ndo. O povo esta
com Bolsonaro.

Quem esta contra Bolsonaro?
*Comunistas

*Psolistas

*Bandidos

*Facgoes criminosas

*Lacradores

*Feministas do cu sujo

E todos os VAGABUNDOS que apoiam a
VOLTA DO PT,

a quadrilha que assaltou, destruiu o Brasil por
13 anos.

BULOUNARD PH |

- DDIADO PELD MST

4 - ODIADO POR/CRIMINOSOS
DIADO PELA'ESQUERD!
U ODIADD PELAS FEMINISTAS

ATAMENTE POR o RALU
DUE ELE TERA O MI [(

Fonte: Twitter (29 set. 2018)

Recorrentes, os contetdos com julgamento morais sobre o corpo da mulher
compdem a oposicao identitaria que se baseia na diferenca arbitréaria do corpo biolégico
masculino e feminino, com seus usos e fungdes. A partir dessa oposi¢do identitaria,
qualquer mulher que fuja do padrdo causa estranhamento, pois tais critérios de

classificacdo binaria instituem um fundamento aparentemente natural para as duas



76

“representacdes sociais fixas do sexo, da sexualidade e da subjetividade — ‘homem viril’
e ‘mulher feminina’.” (SANTINI; CAMELIER, 2015).

A desqualificacdo de mulheres feministas por ndo seguirem o padréo
supostamente feminino reproduz o simbolismo da estrutura de dominacdo masculina a
partir da nocdo de género, o que podemos chamar de machismo estrutural. Segundo
Santini e Camelier (2015), para desarticular a reproducdo dessa dominacdo, seria
necessario subverter a ordem e colocar em questdo os padrdes de feminino e masculino,
0 que poderia implicar, de uma maneira mais ampla, em uma critica aos padrdes
simbolicos presentes na sociedade, o denominado “devir-mulher”.

Outra postagem que ilustra a disputa da narrativa da mulher nas manifestagdes
contra Bolsonaro é o tweet da entdo candidata a deputada federal pelo PSL, Joice
Hasselmann. A apoiadora de Bolsonaro, fez uma referéncia as mulheres que
participaram da manifestagdo contra Bolsonaro como “lacradoras”, termo usado
principalmente pela direita para falar de alguém que quer se promover com uma causa
social.

Em contraponto a essa critica, Joice coloca as mulheres que estdo a favor de
Bolsonaro como “mulheres de bem” e convoca toda a familia brasileira para reagir em
apoio ao candidato nas manifestagdes em Sdo Paulo, como apresentado na Figura 7.
Usando as cores e a bandeira do Brasil, o tweet de Joice Hasselmann retrata a

construcdo do antagonismo entre feministas (#EleNao) e Brasil (#EleSim).

Figura 7 — Convocacdo apoio a Bolsonaro em reacao ao #EleNao
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Fonte: Twitter (29 set. 2018)
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Por efeito desse tipo de postagem, as manifestacdes foram consideradas por
muitos eleitores como exemplo de imoralidade das feministas, que n&o seriam

representantes dignas das mulheres brasileiras nem dos reais interesses do pais.

3.6.2 A hipdtese do feminismo radical: porque as mulheres ndo resistiram a figura
politica do Bolsonaro?

A hipdtese radical “Porque os escravos ndo mataram todos os seus donos?” foi
uma provocacdo feita por Juremir Machado da Silva (2017, p. 311) para discutir a
dominagdo estrutural na sociedade escravocrata do Brasil. Com base na andlise da
mobilizacdo online contra Bolsonaro, adaptamos a pergunta: porque as mulheres nao
resistiram a figura politica do Bolsonaro?

Machado da Silva (2017) explica que muitas foram as formas de resisténcia dos
escravos em mais de trés séculos: fugas, quilombas, rebelibes, assassinatos de senhores,
suicidios, ataques pontuais a certo proprietarios, religido e negociacdo. Entretanto, ao
analisar a forma como os atos de resisténcia eram noticiados pela midia da época,
descobriu-se que 0s casos eram registrados na imprensa sempre como odes aos
generosos senhores mortos, nunca como foco de resisténcia.

Nesse caso, matar seria questdo de carater e indole, motivado por questfes
individuais. Nao se considerava que o contexto existencial pudesse servir de atenuante.
O aparato social era tdo cumplice da cultura escravocrata que, apesar da ideia
abolicionista estar ganhando forca no final do Século 1X, o conservadorismo brasileiro
continuou a pensar que aspectos sociais ndo poderiam ser usados para explicar ou
justificar crimes. Portanto, por mais que 0s escravos tivessem matado seus senhores
como atos de resisténcia, ndo chegariam a ver no assassinato individual de seus
proprietarios uma estratégia revolucionaria coletiva.

Esse cendrio de alienagdo da condicdo social e moralizacdo dos atos
revolucionarios pode ser compreendido como a base da opresséo estrutural sofrida pelas
minorias. No caso do movimento #EleN&o, o julgamento moral das feministas e a
construgdo do antagonismo entre feminismo e interesses do Brasil foram os cimplices
da cultura machista.

Os ataques diretos a imagem da mulher feminista, além de desqualificarem a

legitimidade da causa, reduzem o feminismo a uma expresséo individual, desassociando
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0 movimento da estrutura social de opressdo a qual se opbe. Esse tipo de
comportamento nas redes sociais, aliado a cobertura midiatica que ndo aborda as
questdes essenciais do machismo estrutural, manteve a discussdo sobre feminismo
proposta na origem do #EleN&o na superficie.

Por outro lado, Bolsonaro pareceu ter entendido a importancia do voto das
mulheres. Sua estratégia ndo foi se aproximar do feminismo, até porque seria
contraditério com seu discurso sexista e antifeminista. Apoiado na construgcdo do
antagonismo entre o feminismo e os interesses do pais, Bolsonaro e seus aliados usaram
de seu discurso populista para se aproximar das vitimas de todas as mazelas da
sociedade, “as verdadeiras vitimas” (VAZ et al., 2019). Ele ganhou vantagem com a
alienacdo da condicdo social e moralizagdo da mobilizagdo feminista.

A repercussdo das mobilizagdes teve influéncia das raizes do conservadorismo
brasileiro, que habitam camadas tdo profundas da sociedade. N&o foi possivel supera-las
mesmo com questdes das mulheres colocadas tdo a prova em uma grande mobilizacdo
em plena disputa eleitoral.

Mas isso ndo quer dizer que uma "politica molar”, como a em questdo no
movimento #EleN&o, ndo seja necesséaria. E importante que as mulheres lutem por
igualdade de género. Entretanto, a mobilizacdo pontual das mulheres em funcéo de um
objetivo final como uma disputa eleitoral, por esséncia, ndo sera revolucionaria nem
tampouco eficaz para romper com a estrutura dominante. A disputa polarizada pelo voto
das mulheres vista no movimento #EleNdo foi um tipo de concessdo e ndo uma
transformagdo real, o que segundo Santini e Camelier (2015), “corre o risco de
consolidar ainda mais a divisao sexual enquanto sistema binario hierarquizante”.

Ainda que haja foco de resisténcia, o0 machismo estrutural tem um peso
significativo na dinamica social. Isso porque, pensar a dominacdo masculina é dar-se
conta de modos de pensamento que sdo eles proprios produtos da dominacdo e que,
nessa estrutura, estamos inconscientemente equipados para compactuar com as
formacbes dominantes, exercendo papéis sociais pré-estabelecidos e adaptando-nos a
eles como se fossem finalidades universais (SANTINI; CAMELIER, 2015).

A desconstrucdo da nocdo binaria dos sexos exige um debate profundo, que
considere as raizes estruturais da opressdo das mulheres, e ndo apenas na urgéncia das
urnas. Portanto, “a morte de seus donos”, como sugerida por Machado da Silva (2017),

passa pela disputa da narrativa do feminismo e enfretamento da forca estrutural de
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perpetuacdo dos valores dominantes, que comeca pelo devir-mulher e passa pela
desarticulagdo da reproducédo dos estere6tipos na midia.

Para isso, € necessario a compreensdo ampla do movimento das mulheres como
um agente que atravessa a histéria e que s6 a partir dele se garante os direitos
conquistados a todas as mulheres. E, sobretudo, considerando a importancia de dar a

esse movimento amplo e revolucionario o nome certo: feminismo.
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CONCLUSOES

Pode-se concluir, com esta pesquisa, que 0 movimento #EleN&o evidenciou a
expressao do movimento feminista como ferramenta politica, provocando uma disputa
de narrativa do feminismo e do lugar de vitima durante a Eleigdo Presidencial do Brasil
em 2018.

Comecamos discutindo os efeitos das atividades das redes sociais na construcao
do clima e na mobilizacdo da esfera publica e resgatando os conceitos de efeito bolha e
polarizacdo no ambiente digital. Na sequéncia, considerando as Elei¢es de 2018 a mais
multimidia da historia do Brasil, com cobertura tanto das midias tradicionais quanto das
midias digitais, buscamos compreender a disputa de narrativas nesse cenario, abordando
a construcdo do discurso polarizado gque ajudou a consolidar Bolsonaro como a figura
de oposicao.

O discurso de oposicao sistemética de Jair Bolsonaro a figuras e bandeiras da
esquerda e sua disputa pelo lugar de vitima reforca a tendéncia global do populismo da
direita que baseia seu discurso ndo em propostas mas no discurso sobre “outro”. Essa
estratégia foi essencial para a campanha de Bolsonaro nas Elei¢cGes Presidenciais de
2018, principalmente no combate & mobiliza¢do das mulheres contra ele, o #EleN&o.

Com caracteristicas da “quarta onda do feminismo” e situado em um momento
de destaque das discussdes sobre igualdade de género na esfera plblica, o #EleNé&o
surgiu como uma bandeira contra Bolsonaro. A principio liderado por mulheres, o
movimento recebeu apoio de diversas causas progressistas e reuniu todos que tinham
objetivo combater a possibilidade de Bolsonaro vencer a Eleicdo Presidencial.

Com a relevancia das eleitoras mulheres e o cenario de deciséo tardia de voto
das mulheres, 0 movimento feminista #EleN&do se tornou um campo de disputa de
narrativa. Com isso, 0 movimento perdeu sua expressividade como pauta feminista e
ganhou o lugar de oposi¢do a Bolsonaro, colocando-o como figura central do discurso
do movimento.

Os dados apontaram a relacdo entre a mobilizacdo online e as pesquisas de
intencdo de votos, e revelaram o impacto do movimento nos votos das mulheres, fator
que mais definiu os votos totais na reta final das Eleicdes de 2018. E, na discussdo dos
dados, vimos que as manifestagdes nas ruas e a cobertura midiatica desses eventos
foram o ponto de virada que definiram os votos, o0 que colocou em questdo as narrativas

em disputa. Nesse sentido, a constru¢do do antagonismo entre a luta das mulheres e os
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interesses do Brasil polarizaram ainda mais o clima, colocando o Brasil (#EleSim)
contra o feminismo (#EleNao).

A desqualificacdo das mulheres feministas por ndo seguirem o padréo
supostamente feminino é a reproducdo do simbolismo da estrutura de dominagédo
masculina a partir da nocdo de género, o que podemos chamar de machismo estrutural.
A rejeicdo do termo feminismo e, por consequéncia, das mulheres feministas sdo
problemas antigos do movimento das mulheres no Brasil e, nesse caso, se mostraram
cumplices da estrutura dominante, uma armadilha do patriarcado.

A repercussdo da mobilizacdo #EleNao teve influéncia das raizes do
conservadorismo brasileiro, que habitam camadas tdo profundas da sociedade que néo
foi possivel superé-las, mesmo com as questfes das mulheres colocadas tdo a prova em
uma grande mobilizacdo em plena disputa eleitoral.

Neste trabalho, tracamos as principais caracteristicas do movimento #EleNao e
identificamos a contradigdo pos-feminista existente nos espacos digitais do ativismo por
hashtag. Especificamente, discutimos como o feminismo e o antifeminismo operaram
no #EleNao e #EleSim para permitir possibilidades e impor restricbes ao feminismo de
hashtag.

Os efeitos das atividades das redes sociais na construgdo do clima e na
mobilizacdo da esfera publica ainda € uma questdo em aberto. Os estudos sdo recentes e
ainda ha muito a ser investigado, evidenciando a necessidade de pesquisas empiricas
nessa area.

Porém, este trabalho ja reforca a importancia das redes sociais na construcao do
clima na esfera publica. Descobrimos que a hashtag #Elendo foi simultaneamente um
ponto unificador, do ponto de vista das bandeiras progressistas, e segregador, do ponto
de vista dos da tomada de decisdo dos votos das mulheres.

Ao analisar o impacto da hashtag nas Elei¢cGes de 2018, ndo é possivel afirmar
que o movimento #EleN&ao foi o fator decisivo para o resultado das elei¢cdes, mas é

notoria influéncia do movimento nas defini¢Ges dos votos.
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APENDICE A - Quadro de termos filtrados da base de dados
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Tema Periodo de Termos primarios Filtro Fonte
extracao
#EleNéao 1set. -31 #EleNd&o, #EleNao, #EleNunca | - Twitter
out. 2018
#EleSim 1set. -31 #EleSim - Twitter
out., 2018
Facada 1ago.-31 | bolsonaro, bolsonaro2018, facada, atentado, ataque, faca Twitter
out. 2018 bolsonarol7, @jairbolsonaro,
bolsomito, #direitaunida,
#somostodosbolsonaro,
#bolsonaro, direitaseguedireita,
#euvotobolsonarol7,
#bolsonarol7,
#estoucombolsonaro,
#mulherescombolsonaro,
#euvotoJB17, #Bolsonaro2018,
#MilhoesComBolsonaro,
#bolsonaropresidentel7,
#eleicdes2018, #forgabolsonaro,
#meubolsominionsecreto,
#mulherescontrabolsonaro,
#elenao, #elendo, #elenunca,
#elesim
Feminismo | 1set.-31 #EleNao, #EleNao, #EleNunca, | mulheres, mulher, igualdade Twitter
out. 2018 EleSim salarial, mesmo salério,

equiparacéo salarial, igualdade de
género, aborto, partos seguros,
assédio, estupro, feminicidio,
liberdade sexual, politica do corpo,
representatividade, feminismo,
feminista, #épelavidadasmulheres,
#epelavidadasmulheres, assediada,
estuprada, igualdade de direitos,
#ndosomossoumafraquejada,
#MulheresUnidasContraBolsonaro,
machismo, machista, misogino,
misoginia, patriarcal, patriarcado,
patriarcalismo,
#ndosomosumafraquejada, “ndo
somos uma fraquejada”,
#ndosomosfraquejada,
#MulheresContraBolsonaro




