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RESUMO

A presente dissertacdo aborda a dinamica dos fluxos de informacdo de uma rede organizada
em torno do consumo responsavel. Parte de uma perspectiva ampla onde a questdo ecolégica
emerge evidenciando a insustentabilidade do sistema de producdo e consumo ante 0
esgotamento de recursos naturais. A partir dai, o tema da pesquisa aproxima-se de aspectos
associados ao consumismo enquanto importante operador desse modelo de crescimento
capitalista, trazendo para o debate a constituicio de movimentos que se opdem ao
consumismo e buscam uma transformacdo por meio de uma praxis social que contraria a
I6gica de mercado dominante. Nesse contexto, buscou-se nesse trabalho levantar alguns
grupos que atuam no Brasil, identificar suas motivaces e causas e assim propor categorias
diferenciadas de grupos que, em comum, tem o fato combaterem 0 consumismo e apoiarem
causas ecoldgicas. A partir dai, a dissertacdo selecionou para a elaboracdo de um estudo de
caso um grupo de ativistas que se organizam num movimento denominado Rede Ecoldgica.
Nesse estudo de caso buscou-se identificar, por meio de um mapeamento dos fluxos internos e
externos de informagGes a dindmica comunicacional da rede. Para realizagdo desta
investigacdo foi empregada a Anélise de Redes Sociais que se baseou em elementos obtidos
por meio de entrevistas e levantamentos in loco. Sem a pretenséo de representar o conjunto de
movimentos sociais no Brasil, que por meios diversos atuam contra 0 consumismo, o estudo
de caso apresentado, descreve um dos elos finais de um debate que comeca com a crise
ecologica. Nesse sentido, uma contribuicdo da presente dissertacdo pode ser a de demarcar
com uma das direcBes possiveis e necessarias para enfrentamento da crise ecoldgica, para
além das politicas publicas, onde a organizacdo espontanea e autbnoma de pessoas reunidas

em torno de causas comuns, atua como incubadores de novos projetos de sociedade.

Palavras chave: Redes de informacdo; movimento de consumidores; consumo responsavel.
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ABSTRACT

This dissertation addresses the dynamics of information flows in a network of
responsible consumption. With a broad perspective that the ecological question emerges
showing the unsustainability of the system of capitalist production and consumption
compared to the depletion of natural resources. The topic of research approaches aspects
associated with consumption as an important operator that capitalist growth model,
raising the debate of the formation of movements opposed to consumerism and
mobilized for transformation through a social practice that goes against the logic of the
capitalist market. In this sense, this work aimed to raise some groups that operate in
Brazil, motivations and identify their causes and to propose different categories of
groups, that have in common the opposition to consumerism and support environmental
causes. Thenceforth, the dissertation selected for the preparation of a case study of a
group of activists who organized a movement called Rede Ecolégica. This case study
sought to identify, through a mapping of internal and external flows of information in
dynamic communication network. To perform this research we used the Social Network
Analysis which was based on data obtained through interviews and surveys in loco.
Without claiming to represent the set of social movements in Brazil, which in many
ways act against consumerism, the case study describes one of the final links in a debate
that begins with the ecological crisis. In this sense, a contribution of this dissertation
may be to mark with one of the possible directions and necessary to face the ecological
crisis, in addition to public policy, where the spontaneous and autonomous organization

of people gathered around common causes, acts as incubators new projects of society.

Keywords: Information network; consumers movements; responsible consumption.



LISTA DE FIGURAS
Figura 1- Formulario para inscricdo no Mutiréo

Figura 2 - Entrega de produtos no nucleo Humaita
Figura 3 - Site da Rede ecoldgica

Figura 4 - Fluxo entre os atores da rede de informag&o da Rede Ecoldgica



LISTA DE QUADROS E TABELAS

Quadro 1 — Grupos de Consumidores Responsaveis no Brasil

Tabela 1 — Eixo de trabalho dos atores da rede de informagéo

Tabela 2 — Ano de entrada na Rede Ecoldgica dos atores da rede de informagéo
Tabela 3 — Fonte de informacéo sobre a Rede Ecologica

Tabela 4 — Tipo de informacéo trocada na a rede de informacéo

Tabela 5 — Canais de informac&o utilizados pela rede de informacdo da Rede Ecoldgica



LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS
ANTEAG — Associagdo Nacional de Trabalhadores e Empresa de Autogestéo
ANVISA — Agencia Nacional de Vigilancia Sanitaria
CONSEA - Conselho de Seguranca Alimentar e Nutricional
CPOrg — Comissao de Producao Organica
GCR — Grupo de Consumo Responsavel
IDEC - Instituto de Defesa do Consumidor
INCA — Instituto do Cancer
IPHAN — Instituto do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional
NMS — Novos Movimentos Sociais
NMSE — Novos Movimentos Sociais Econdmicos
ONG - Organizagdo N&o Governamental
ONU - Organizagéo das Nacdes Unidas
PNUD - Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento
RE — Rede Ecoldgica
SPG — Sistema Participativo de Garantia
TIC — Tecnologia de Informacgéo e Comunicagédo
UNISOL — Central de Cooperativas e Empreendimentos Solidarios

WWE — World Wide Fund for Nature



SUMARIO

LINTRODUGAO ...ttt 11
2 METODOLOGIA. ..o 16
3 A QUESTAO ECOLOGICA ...ttt 18
3.1 CONSUIMISIMIO ...ttt ettt bbbttt b e bbbttt et e b e b nbe b e ne e 23
3.2 CUITUFa 08 CONSUMIO ...ttt bttt bbb 25
4 REDES SOCIAIS, MOVIMENTOS E FLUXOS DE INFORMACAO................ 28
4.1 Movimentos Sociais € aG0ES COIETIVAS ........coviiriierieie e 28
A o T0 (TSR0 Lol - 1SS 31
4.3 Constituicdo da esfera PUDIICA .........cooeiiiiiiiie s 36
4.4 Dindmicas de iNformagao € COMUNICAGAD...........ccveruervirirerieieeee e 38
5 MOVIMENTOS ECOLOGICOS ..ot 42
5.1 Os Mmovimentos anti-CONSUMISITIO........c..uiiiiiieieieriesiesiesiesiesreeee e e see s snens 45
5.1.1 ConSUMO RESPONSAVEL .......ccviiiiiiiieii ettt 48
6 ESTUDO DE CASO DA REDE ECOLOGICA ..o, 54
6.1 Identificagéo e classificagéo de iniciativas da sociedade civil mobilizadas para o
consumo respPonSavel N0 Brasil..........ccooviiiiiii i 54
6.2 Selec@o do objeto de aNAliSE...........cceiveiieiiiccec e 56
6.3 Caracterizacdo do objeto de analise: a Rede Ecoldgica..........ccccovevvevieiieiieennnns 58
6.3.1 Funcionamento da compra COIEtIVA. ...........cc.coveriiiieiicce e 59
6.3.2 PriNCIPIOS € VAIOTES........civieieceiiiteeie ettt ta et sre e 61
6.3.3 Atividades prinCipais € COMISSOES .......ccvevriiieiieerieiieie e eieseeste e sa e e e e enae s 63
6.4 Formatacdo da pesquisa de campo com a Rede Ecoldgica..........c..cceevvveireennne 65
6.4.1 ldentificacdo € SEIECAOD UE ALOIES........ccveieicieceee e 66
6.5 Dindmica comunicacional da RE ............ccocoieiiiiiiiineee s 68
6.5.1 Caracterizacao dos atores da FEUe...........ccvveeieeieiie e 68
6.5.2 Caracterizacao da iNfOrmacao ..........c.ccveviiiiiiicic e 71
6.5.3 Canais de INTOIMAGCAD........ccuuiiiiieeeiie e et 74
6.5.4 FIUX0S d€ INTOIMAGCAD.......cciuiiiiitieiiiie e e 77
6.6 Analise dos dad0S € DISCUSSAD .........ccuerrieririeieiesiesie e siesreereeseeseeee e ste e sressesreenis 80
6.6.1 Questdes e desafios da Rede ECOIOQICa...........ccccveiiiiiiiiiciciecce e 80
6.6.2 Tematizacdo do consumo responsavel na discussao publica............c..ccocvevennne. 83
7 CONS!DERAQOES FINAIS ..o 92
REFERENCIAS ..ot 95
APENDICE A . oottt sttt r e st ettt sreere e 102

ANEXO A bbb 105



11

1 INTRODUCAO

O campo de estudo desta dissertagdo situa-se em uma &rea intersecdo entre trés
temas interrelacionados: a questdo ecoldgica, 0 consumismo e 0S movimentos sociais.
Trata-se de investigar, por meio de um estudo de caso, a dinamica comunicacional de
uma rede de atores ou movimento social, mobilizado em prol do consumo responsavel.
Para isso, 0 presente trabalho adota também uma abordagem sobre redes de informacéo
e comunicagdo, de modo a identificar o0 modus operandi de um movimento social, a
partir do mapeamento dos canais e fluxos de informacdo e comunicacdo internos e
externos construidos pelos membros do movimento.

Assim, o trabalho parte de uma perspectiva ampla onde a questdo ecoldgica
emerge evidenciando a insustentabilidade do sistema de producdo e consumo capitalista
ante o esgotamento de recursos naturais. A partir dai, o tema da pesquisa aproxima-se
de aspectos associados ao consumismo enquanto importante operador desse modelo de
crescimento capitalista, trazendo para o debate a constituicdo de movimentos que se
opdem ao consumismo e buscam uma transformacdo por meio de uma praxis social que
contraria a logica de mercado capitalista. As novas formas de organizacdo e
mobilizacdo adotadas pela sociedade civil, vis-a-vis as limitacdes das formas de
participacdo e representacdo do regime democratico vigente é também tema associado a
dissertacéo.

O tema dos movimentos sociais suscita a abordagem sobre redes, de modo a
identificar os mecanismos e modos de comunicacdo que o0s atores estabelecem no
interior desse tipo de configuracdo. A ideia é avaliar como 0s grupos organizados
podem fortalecer sua argumentacao critica por meio de fluxos comunicativos gerados
pela troca de informacBes e conhecimento nos foruns de discussdo publica em um
processo de formacéo de discurso fortalecido pelas diferentes argumentagdes em jogo.

Para o estudo de caso, selecionou-se uma rede ou movimento da sociedade civil
que abraca a questdo ecologica, propde, por meio do discurso associado a uma pratica,
um tipo de consumo denominado de solidario. Para isso, o conjunto de relagbes que séo
estabelecidas pelos atores formando uma rede ou fluxos de informacgdo constitui a
finalidade da dissertacao.

Mais especificamente, o objetivo principal desta dissertacdo consiste em

investigar a praxis da Rede Ecoldgica, de modo a identificar e analisar como se
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organiza internamente na sua atividade ligada ao consumo responsavel e externamente,
enquanto movimento que visa disseminar ideias sobre o consumo responsavel. Para
isso, foram investigadas as formas de producao e compartilhamento da informacéo entre
0s membros desse grupo localizados no estado do Rio de Janeiro. Os objetivos
secundarios sdo os seguintes: a) ldentificar as experiéncias de movimentos de
consumidores responsaveis no Brasil; b) Caracterizar e diferenciar as formas de atuagao
em relacdo as praticas comunicativas da Rede Ecoldgica; c¢) Identificar e analisar a
insercdo da Rede Ecoldgica nas discussdes publicas locais.

As politicas desenvolvimentistas / produtivistas adotadas por inimeros paises
em escala mundial estdo articuladas a um modelo que visa o crescimento baseado na
exploracdo macica de recursos naturais e em atividades produtivas que provocam, entre
outros danos, altos niveis de emissdo de gases estufa, principais responsaveis pelo
aumento progressivo do aquecimento global. Tal modelo vem sendo questionado por
segmentos crescentes da sociedade que ndo compartilham com a visdo de mundo
implicita ou explicitamente vigente nas politicas de crescimento econémico adotadas.
Estas politicas ndo necessariamente estdo comprometidas com o aumento do bem estar e
qualidade de vida da populacdo, gerando em muitos paises e entre paises, um enorme
fosso de desigualdade social.

O consumismo que caracteriza a sociedade contemporanea ¢ um dos focos da
reflexdo critica de alguns tedricos (JACKSON, 2009; VICTOR, 2008) que se dedicam a
pensar a crise ecologica e social. Algumas dessas ideias foram aqui retomadas visando
fornecer o pano de fundo para discutir o tema do consumo, e, particularmente, tracar
uma trajetoria que coloca a nogdo de consumismo também no debate ecoldgico. Para
abordar a questdo do ato de consumir, e mais ainda as atitudes que se refletem nesse ato,
foram considerados estudos que analisam o sentido cultural que o reveste.

O entendimento do que seja progresso ou riqueza de um pais esta na origem da
criacdo de diversos tipos de movimento social de resisténcia ao modelo de crescimento
econdmico com seus efeitos danosos a0 meio ambiente. Dentre 0s movimentos sociais,
muitas vezes denominados genericamente de altero mundistas, destacam-se aqueles
engajados na questdo do consumo, ou anti-consumismo, que envolvem a rejeicdo a
sociedade de consumo e os modos de vida dela decorrentes. O consumo responsavel €
uma das vertentes desses movimentos sociais, propondo o abandono do materialismo, a

valorizagdo da qualidade de vida e bem estar dos cidad&os.
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Estudar os movimentos de consumo responsavel no Brasil significa reconhecer o
poder destes atores socioeconémicos diante da crise ecoldgica e a forma como o tema é
negligenciado pelo Estado. Para que seja efetiva a comunicacéo entre a sociedade civil e
a esfera publica, acredita-se que 0s grupos organizados podem fortalecer sua
argumentagdo critica, por meio de fluxos comunicativos gerados pela troca de
informacgdes e conhecimento nos foruns de discussdo pablica, em um processo de
formacéo de discurso fortalecido pelas diferentes argumentacées em jogo. Assim, novos
atores sdo mobilizados e a problemaética apresentada pode ganhar relevancia, inclusive
em instancias de decisdo formais. Para a analise das trocas discursivas que antecedem as
argumentagdes nos foruns publicos, foi tomado como base o modelo de esfera pablica
de Habermas (1997), no qual os fluxos comunicativos mundo da vida chegam as esferas
de discussBes mais amplas. A esfera publica que emerge deste cenario conforma a arena
de discussao entre trés atores principais: o Estado, o mercado e a sociedade civil.

Com a perspectiva da sociedade civil, a no¢do de Redes Sociais propicia um
arcabouco tedrico-metodoldgico para tratar da organizacdo social em rede, forma
predominante de organizacdo dos movimentos sociais contemporaneos. Para isso,
foram considerados autores que trabalham com a teoria das Redes Sociais em diferentes
perspectivas, tais como Barry Wellman e Watts (1991) e Diani (2003). O foco da acéo
coletiva neste trabalho exige que sejam considerados ainda o0s conceitos que envolvem
0s movimentos sociais. Segundo Diani (2003), a perspectiva das redes oferece o
entendimento da multiplicidade dos niveis de experiéncia, normalmente encontrados
nos processos de acdo coletiva e mobilizacdo popular. Nesse sentido, a ideia da
hierarquia como principio de ordenacdo da sociedade é substituida pelo modelo
horizontal das relagdes interpessoais.

Os trabalhos focados nas redes sociais aportam contribuicGes relevantes para a
compreensdo dos fluxos comunicativos gerados no interior dos movimentos sociais,
como o de consumo responsavel que € aqui estudado. O estudo das redes tem
aumentado com o objetivo de desenvolver abordagens para o entendimento das
dindmicas e o impacto social gerado pelos atores sociais interconectados. No ambito das
acOes coletivas, estes atores sdo representados nas esferas ndo-governamental e grupos
autbnomos que podem gerar conhecimento em determinado campo e assim, nos permite

conhecer as a¢des inovadoras em politicas publicas e desenvolvimento local ou global.
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As teorias dos movimentos sociais, € mais especificamente, o movimento
ecoldgico, deram sustentacdo nesta reflexdo para se entender o modo de atuacdo dos
grupos de consumo responsavel como um todo e a sua atuacdo em rede. Parte-se da
construcdo dos movimentos sociais a partir dos chamados Novos Movimentos Sociais -
o termo “novo” refere-se as novas aspiragdes enquanto grupos — defendidos por Melucci
(1996). Neste contexto, ainda manifesta-se a nogdo de Novos Movimentos Sociais
Econdmicos, que mantém estratégia essencialmente econémica para lidar com a relacao
producdo-consumo na sociedade atual, abordada por Gedron (2004).

O estudo de caso selecionado, a Rede Ecolégica (RE), € um grupo de
consumidores responsaveis localizado no estado do Rio de Janeiro cuja estratégia para
as préaticas de consumo responsavel € a compra coletiva. O sistema de organizacdo para
que a compra se efetive ¢ formado por ‘comissdes’, que sao as atividades que envolvem
cada etapa do processo — desde o acompanhamento aos produtores que fornecem
produtos organicos e/ou agroecoldgicos, até a entrega aos consumidores.

Fisicamente, a organizacdo ¢ realizada nos chamados ‘nucleos’, que sdo os
locais onde sdo feitas as entregas dos produtos e os quais agregam um grupo de
associados a RE de acordo com a proximidade a suas residéncias, desenvolvendo
atividades especificas neste ambito.

As acles que envolvem o funcionamento da RE sdo vistas como acbes de
informacdo. Com isso, 0 modelo proposto por Wersig e Windel (1985) e,
posteriormente, reformulado por Gonzalez de Gomez (1985) foi utilizado, com o intuito
de levar em conta os elementos cognitivos, sociais e do processo que coordenam oS
modos de agir direcionados as formas de producéo, apropriacdo e compartilhamento da
informacgdo. A experiéncia da compra coletiva credencia 0s membros a representar o
ponto de vista dos consumidores nos debates publicos sobre os temas relacionados ao
consumo responsavel, principalmente aqueles ligados as questdes do campo, como
Agricultura Familiar, Agricultura Urbana e Agroecologia.

Cabe enfim, esclarecer ao menos dois pontos fundamentais referentes as
terminologias adotadas. Em primeiro lugar, a definicdo do que se constitui o consumo
responsavel ndo é consensual ou Unica, sendo que as fronteiras entre 0 que se entende
por consumo responsavel, consumo ético, consumo solidario, consumo sustentavel sao
muito sutis e porosas. Nesse trabalho foi adotada a seguinte concepgdo de consumo

responsavel: “capacidade de cada pessoa ou institui¢do publica ou privada, escolher
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e/ou produzir servigos e produtos que contribuam, de forma ética e de fato, para a
melhoria de vida de cada um, da sociedade e do ambiente” (INSTITUTO KAIROS,
2010).

Além disso, cabe esclarecer que nesse trabalho, adota-se preferencialmente o
termo ecologia, que segundo a enciclopédia Larousse online ¢ uma: “Ciéncia que tem
por objeto as relacGes dos seres vivos (animais, vegetais, micro-organismos) com seus
ambientes respectivos, assim como com outros seres vivos.” A vantagem desse termo €
que ele parece mais geral e envolve as questdes tratadas nesse trabalho, que estdo no
campo do meio ambiente, relacbes sociais e econdmicas e ainda da subjetividade
humana.

Assim, abordagem relacionada a questdo ecologica adotada nesta dissertacéo
levou em conta, particularmente, a influéncia da chamada economia ecoldgica, que tem
como uma de suas principais propostas a ideia de nos processos de produgdo e consumo
é preciso considerar os limites ecoldgicos e a justica social. Nesse sentido, traz a no¢éo
de que o crescimento econdmico ndo necessariamente significa melhoria das condicdes
de vida das pessoas.

Seguido dessa introducdo, no capitulo 2 esta a metodologia adotada na
dissertacdo de um modo geral. No capitulo 3 a questdo ecoldgica é apresentada e na
qual o consumismo faz parte deste contexto. No capitulo 4, sdo tratados 0s movimentos
sociais e a organizacdo em rede em que fluxos de informacBes perpassam a estrutura
com objetivo comum. E o capitulo 5, por sua vez, foca nos movimentos ecoldgicos, que
é a tipologia que da base para tratar dos movimentos de consumidores responsaveis. A
pesquisa de campo propriamente dita € discutida no capitulo 6 e finalmente, o Gltimo

capitulo trata das principais conclus@es e consideracdes acerca do presente estudo.
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2 METODOLOGIA

Para investigar a emergéncia e o0 modus operandi comunicacional de uma rede
de atores que defende o consumo responsavel e é regida por principios da economia
solidaria, quanto a autogestdo, preservacdo ecoldgica, solidariedade e cooperacao,
foram adotados os seguintes procedimentos:

Etapa 1 - Construcdo de uma abordagem tedrico-analitica

Teve como objetivo identificar, delimitar e analisar 0 conjunto de questdes
relacionadas ao “consumo sustentavel” e seu enquadramento no ambito da crise
ecologica, bem como as formas de atuacdo, mobilizacdo e comunicacdo adotadas
por redes de atores da sociedade civil, particularmente as que defendem novas
praticas de consumo responsavel. Para isso, foi realizada uma pesquisa
bibliogréafica, que permitiu discutir os temas e elaborar questdes para uma posterior
pesquisa de campo.

Nessa etapa, procurou-se identificar as relagdes conceituais entre as nogdes de
redes de informacdo, acdo coletiva e a sociedade de consumo, tomando como
premissa que 0s movimentos de consumidores constituem-se em movimentos
sociais econdmicos orientados a questdo ecoldgica. Para isso, recorreu-se a
periddicos académicos, teses e dissertacbes e obras que tratavam dos temas
identificados.

Etapa 2 - Construcdo de uma abordagem empirica

Mais do que trazer elementos conclusivos sobre a organizagado e a pratica de uma
rede da sociedade civil, a ideia aqui foi fazer um exercicio investigativo para
identificacdo de como os atores envolvidos interagem para levar adiante 0s seus
principios e motivagfes e como 0s propagam para a sociedade em geral. A
metodologia especifica da pesquisa de campo é apresentada na subsecdo 6.4 em que
serdo detalhados os procedimentos de coleta e anélise dos dados.

Sendo assim, o caminho metodologico da segunda etapa consistiu em:

(a) Identificar e classificar as redes da sociedade civil no Brasil, mobilizadas para
0 consumo responsavel,

(b) Selecionar uma rede ou conjunto de redes a partir da averiguacdo das
possibilidades e a disponibilidade dos atores das redes identificadas para

colaborar com a pesquisa de campo;
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(¢) Uma vez selecionada a(s) rede(s), elaborar um levantamento mais
aprofundado nos sites e documentos especificos para caracterizar o objeto de
pesquisa.

(d) Elaborar o questionario para ser de aplicado junto aos integrantes da rede ou
conjunto de redes selecionado(s);

(e) Realizar contato com os movimentos de modo a identificar atores para serem
entrevistados;

() Aplicar os questionarios com os atores selecionados;

(g) Tratar e processar dados e informagdes levantadas;

(h) Anélise dos dados.
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3 AQUESTAO ECOLOGICA

Este trabalho adota como ponto de partida a questdo ecoldgica que evidencia a
ocorréncia de duas Idgicas antagbnicas: uma relacionada a dependéncia do crescimento
incessante do sistema de producdo e consumo capitalista, e outra relacionada a
incapacidade de se ultrapassar os limites impostos pelo planeta quanto ao fornecimento
de recursos naturais e capacidade de absor¢cdo dos residuos ndo aproveitados no
processo produtivo. Nesta parte do trabalho pretende-se situar a questdo ecoldgica em
linhas gerais, para no capitulo seguinte, tratar do problema do consumo.

Cresce entre especialistas e varios segmentos da sociedade a percepcdo de que 0s
danos causados pela emissdo de gases de efeito estufa, pico do petréleo’ e a pressdo
sobre o0s ecossistemas vem se agravando e alcancando os limites naturais do planeta. A
WWEF (2012), por exemplo, aponta cinco principais pressdes diretas sobre 0s
ecossistemas e biodiversidade causadas pelas acGes humanas: Perda, alteracdo e
fragmentacdo de habitats; Superexploracdo de populacfes de espécies selvagens;
Poluicdo; Mudanca do clima; Espécies invasoras.

As consequéncias geradas por estes fatores sdo mostradas no relatorio do
Programa das Nacbes Unidas para o Desenvolvimento — PNUD (2011) no qual sdo
apontados os principais problemas ecoldgicos e seus reflexos para o desenvolvimento
humano: A alteragdo climatica esté relacionada com a incidéncia crescente de desastres
naturais; Os processos de erosdo, desertificacdo do solo e escassez de dgua, gerados pela
superexploracdo dos elementos naturais, levam a infertilidade da terra e o
comprometimento dos lencdis freaticos; A perda da cobertura florestal compromete,
principalmente, 0 modo de vida das populacdes tradicionais; A degradacdo dos
ecossistemas marinhos acarreta no declinio de rendimento de algumas espécies; E ainda,
a poluicédo do ar € a causadora de inimeras doencas respiratorias e cardiovasculares nos
centros urbanos. Estes elementos compdem o conjunto de ameagas aos meios de
subsisténcia humana em longo prazo e indicam a necessidade de pensarmos a questdo

ecoldgica aliada a social e econdmica.

1 O Pico do petréleo (ou Peak oil, em inglés) corresponde ao periodo em que a taxa maxima de extragdo
do petroleo é atingida, depois disso, o total do petroleo disponivel no planeta comegara a reduzir,
representado por algo semelhante a uma curva normal. No inicio da curva, a producdo aumenta com o
acréscimo de infra-estrutura produtiva. Ja na fase posterior, a producdo diminui devido ao esgotamento
gradual do recurso. Ja estamos no pico desta curva.
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Neste sentido, a nocdo de sustentabilidade ecoldgica, econdmica e social é
discutida por Nascimento (2012) como o resultado de duas origens: A primeira na
Biologia, ou na ecologia propriamente dita, com a nocdo de resiliéncia, que é a
capacidade de recuperacdo e reproducdo dos ecossistemas diante do uso e depredacgéo
de recursos naturais. A segunda é de ordem econémica, fundamentada na compreensao
de que os atuais padrdes de produgédo e consumo em expansdo ndo podem persistir, pois
pressionam a extracdo de recursos naturais escassos e geram riscos a propria
sobrevivéncia humana.

A trajetoria da discussdo envolvendo “sustentabilidade” (e quase sempre como
adjetivo para desenvolvimento) comeca na década de 1950, com a ameaca da energia
nuclear, ainda restrita aos paises de Primeiro Mundo. Como referéncia nessa discussao,
Kempf (2012) atribui a Rachel Carson o primeiro alerta da urgéncia em se tratar a
questdo ecoldgica, com o livro Silent Spring em 1954. A partir dai, a questdo foi
ganhando cada vez mais espago na discussdo publica envolvendo, nos dias atuais, a
esfera cientifica, as midias e diversos segmentos da sociedade.

Mas sdo inumeras as abordagens e tendéncias que tratam da problematica
ecoldgica. Uma delas se vincula com a chamada “economia verde” embrido da “Green
Economy Initiative”, proposta do PNUD e a rede global composta por 13 organizagdes
intitulada “Green Economy Coalition”. Essa rede defende a transicdo para uma
“economia verde”, que, segundo propagam seus adeptos, seria mais justa e resiliente, e
também capaz de melhorar a qualidade de vida de todos sem ultrapassar os limites
ecoldgicos do planeta. (VEIGA; ISSBERNER, 2012)

Veiga e Issberner (2012) questionam as solugdes propostas por esta modalidade
de economia, que toma por base a adocdo ampla de tecnologias limpas, energias
renovaveis, manejo de recursos naturais e de residuos, etc. Para os autores, embora
condigdes necessarias, nao sdo suficientes para reverter a crise ecoldgica. E, nesse
sentido, questionam o chamado “crescimento verde”, pois o problema central esta
justamente no fato de a base da economia estar sempre no crescimento sem fim.

Os teoricos da economia ecoldgica (JACKSON, 2009; VICTOR, 2008 entre

outros) compartilham a ideia de Kenneth Boulding® de que em um mundo finito ndo

2 Esse autor utiliza a metafora da nave especial para dizer que a Terra é um sistema fechado para
materiais e aberto para entrada e saida de energia. Em: BOULDING, K. E. “The economics of the
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pode haver crescimento infinito. Esta é a inspiracdo para a discussdo que trata do
crescimento econémico a qualquer preco, que predominam nas politicas de governo de
muitos paises, ignorando os efeitos sobre a biosfera e suas consequéncias, sociais e
econdmicas para a sociedade global.

Um documento de referéncia que consolidou o debate em nivel internacional
sobre a questdo ecolégica é o relatério Bruntland® ou Nosso Futuro Comum,
encomendado pela Comissdo Mundial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento, que
define desenvolvimento sustentdvel como “o desenvolvimento que satisfaz as
necessidades presentes, sem comprometer a capacidade das geracOes futuras de suprir
suas proprias necessidades”. Neste documento, ¢ apontada a incompatibilidade entre
padroes de producdo e consumo e este modelo de desenvolvimento. Para Serge
Latouche®, esse é um conceito inviavel e, além disso, contraditério, um oximoro, pois
lida com propostas antagonicas: ou se tem desenvolvimento ou sustentabilidade.

O ambiente natural é o aspecto fundamental para a sobrevivéncia dos seres que
habitam o planeta. A questdo que permeia o debate ecoldgico diz respeito ao grau de
dependéncia das atividades da vida em sociedade em relacdo ao ambiente fisico do
planeta e a pressdo de ordem econdmica que leva ao uso irracional dos recursos
naturais. Chesnais (2012) assegura que

No caso das mudancas climéticas, as condi¢Ges naturais necessarias a
reproducdo social dependem da biosfera e de varios ecossistemas que,
como sabemos hoje, estdo muito fragilizados (correntes marinhas,
geleiras, florestas primarias, etc.). A questdo climatica é “social”
nesse sentido béasico e radical, em um nimero crescente de partes do
mundo (CHENAIS e SARFATI, 2003 apud CHENAIS, 2012 p.159)
Na concepcdo do modelo econdmico vigente, a nocdo de crescimento se

confunde com a de progresso. Progresso, para Victor (2008), é uma ideia que admite o
passado e pressupde o futuro. Aplicado aos fatores humanos, o progresso se traduz em

eventos sequenciais, em uma relacdo causal ndo aleatoria. Este autor aponta que

coming spaceship Earth”. In: JARETT, H. (Ed.) Environmental quality in a growing economy.
Baltimore,MD Resources for the Future/Johns Hopkins University Press, 1966

¥ COMISSAO MUNDIAL SOBRE MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO.
Nosso futuro comum. Rio de Janeiro: Fundacéo Getulio Vargas, 1988.

* Entrevista especial com Serge Latouche “Precisamos ultrapassar a economia e sair dela”. Disponivel em
http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/504516-precisamos-ultrapassar-a-economia-e-sair-dela-entrevista-
especial-com-serge-latouche .


http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/504516-precisamos-ultrapassar-a-economia-e-sair-dela-entrevista-especial-com-serge-latouche
http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/504516-precisamos-ultrapassar-a-economia-e-sair-dela-entrevista-especial-com-serge-latouche
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eventos se repetindo de forma ciclica e padronizada ndo podem ser considerados como
progresso. Em vez disso, deveria estar associado a nocdo de bem estar, que ndo é
mensuravel pelos indices econdmicos e nem valorizados nas politicas que adotam o PIB
como referéncia de qualidade de vida. A ideia de que a mudanca tecnolodgica traz
sempre uma situacdo melhor faz parte de uma concep¢do moderna de progresso. Neste
contexto, questiona-se a direcdo pretendida pelas politicas voltadas ao crescimento,
diante da real necessidade de bem estar social e prosperidade.

Como anteriormente mencionado, o impacto provocado pelo ser humano no
planeta nas Ultimas décadas é o mais grave, considerando toda a sua historia. Jackson
(2009) apresenta pelo menos dois momentos da historia recente em que os limites do
planeta foram abordados por estudiosos alertando para problemas futuros: O relatério
Meadows e o Pico do petroleo.

O primeiro momento em que o crescimento foi questionado aconteceu no Clube
de Roma, formado por um grupo de cientistas para pesquisar os limites ecoldgicos do
planeta. Em 1972, os integrantes Donella e Dennis Meadows e outros autores
publicaram o estudo intitulado "Os Limites do crescimento” em gue, diante da crescente
industrializag&o, questionaram como a economia convencional poderia continuar com o
mesmo modelo, diante do crescimento exponencial na utilizacdo de recursos naturais,
populacdo e atividade econdmica. Com isso, eles alertaram para as consequéncias da
escassez de recursos, que pressionariam 0s precos para cima, comprometendo assim o
crescimento futuro. Esta perspectiva apontava para um colapso nos anos 2000, o que
ndo aconteceu, em parte devido a chamada “Revolu¢do Verde”, responsavel por ganhos
de produtividade, com base na utilizagdo macica de agrotoxicos, proliferacdo do uso de
sementes transgénicas e destruicdo de florestas para 0 uso na agricultura. Chesnais
(2012, p.163) argumenta que:

O solo sempre foi, e agora mais do que nunca, a principal vitima do
esgotamento dos recursos naturais apesar da hiperprodutividade de
algumas formas de culturas. O uso macigo de fertilizantes quimicos
pareceu resolver os problemas de «restituicdo dos elementos de
fertilidade a terra », mas s6 fez adiar e piorar a situacdo. O termo
esgotamento inclui a extingdo acelerada das espécies vegetais e 0s
novos riscos proporcionados pelos OGM que também comprometem a
reproducdo das variedades cultivadas e expropriam o que sobrou do
campesinato. Nos paises do “Sul”, a exploracdo desenfreada dos
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recursos naturais esta quase sempre ligada a formas violentas de
exploragéo dos trabalhadores®.

Essas consideracdes reafirmam o debate do relatorio na medida em que mesmo
com um consideravel atraso, o futuro préximo ndo esta muito longe do cenario
desenhado pelos cientistas.

No mesmo ano desta publicacdo, aconteceu a Conferéncia de Estocolmo,
primeira reunido internacional envolvendo representantes de paises desenvolvidos e ndo
desenvolvidos para discutir questdes relacionadas ao ambiente natural. Neste evento, a
ameaca a qualidade de vida pela degradacdo ambiental foi a principal preocupagdo dos
primeiros, enquanto para o0s demais foram as ameacas do desenvolvimento
(principalmente a exportacdo dos produtos primarios). Na ocasido, a dimenséo social se
incorporou também ao debate antes limitado ao binémio desenvolvimento (economia) e
meio ambiente (ecologia) (NASCIMENTO, 2012).

O chamado “pico do petr6leo” e a mudanca climética sdo fenbmenos nas pautas
dos debates no momento atual. Para Jackson (2009), o debate sobre o pico do petréleo
comecou no ano 2000 e se refere ao ponto maximo em que a extracdo do petroleo pode
chegar. Enquanto alguns apontam que este momento ja ocorreu, outros argumentam a
existéncia em grande quantidade sob as areias de alcatrdo e 6leo de xisto. De qualquer
modo, mesmo que haja quantidade expressiva de petroleo disponivel, o custo de
extracdo provavelmente ultrapassa o beneficio que ele pode trazer. Nesse sentido, 0 uso
do petrdleo pode ser um bom exemplo do esgotamento dos nossos recursos naturais € o
caminho a ser trilhado por outros recursos da natureza.

Mas o esgotamento dos recursos naturais ndo € o Unico aspecto tratado pela
questdo ecoldgica. O atual modelo de producédo capitalista tem inimeras facetas, uma
delas refere-se a apropriacdo desigual destes recursos, seja pela extracdo desenfreada de
dos componentes naturais, seja pela geracdo de residuos acima da capacidade de
absorcdo do planeta. Nesse contexto, prolifera a situacdo de miséria, conflitos sociais,
diminuicdo da qualidade de vida e bem estar e 0 aumento da desigualdade social. Como
exemplo da desigualdade que marca o mundo atual, Jackson (2009) afirma que 1/5 da
populacdo mundial ganha 2% do rendimento global, enquanto os 20% mais ricos

ganham 74% destes rendimentos.

> Ver os estudos reunidos em Fred Magdoff, John Bellamy Forster e Frederick Buttel (2000).
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Assim, é esse modelo de desenvolvimento que estd em xeque. Victor (2008)
defende a ideia de que grande parte dos paises ricos ja tém condi¢des para abandonar o
crescimento e recomenda que deveriam fazé-lo imediatamente, abrindo espaco para que
outros paises mais pobres possam crescer e, assim, combater as desigualdades internas.
Nesse contexto de limitacdo crescente dos recursos naturais, com graves disparidades
sociais, as unidades fisicas de mensuracdo que levam em conta o quanto os individuos
estdo consumindo de recursos naturais, como a pegada ecoldgica, surgem como
parametro para avaliar o impacto de determinado estilo de vida para 0 ambiente natural.
Esse indicador fisico poderia a0 mesmo tempo garantir as liberdades de escolha de
estilos de vida de diferentes povos e garantir 0 uso sustentavel dos recursos.

3.1 Consumismo

Um dos desdobramentos da questdo ecolOgica estd associado a quantidade
excessiva de itens consumidos por uma parcela significativa da populacéo do planeta e a
qualidade desse consumo. Para a criacdo de demanda, a industria passou a produzi-la
antes mesmo do produto. (PORTILHO, 2007). As indUstrias aumentam cada vez mais a
producdo, num processo continuo, onde 0s danos ambientais ocorrem em cada uma das
etapas do ciclo de vida dos produtos materiais: producéo, transporte, uso e eliminagédo
dos componentes de um produto na biosfera.

O incentivo a0 consumo passou a ser uma caracteristica basica da sociedade
moderna na qual a abundancia dos bens representa o sucesso da economia capitalista
vigente. O marco inicial do modelo consumista estd na Revolugédo Industrial e se afirma
com o fordismo e a produgcdo em massa, quando se torna evidente a ambivaléncia
trabalhador/consumidor. A intensificagdo do processo da acumulagdo capitalista veio
também acompanhada da ampliacdo da elite industrial e financeira que, por sua vez,
adotava habitos de consumo sofisticados e supérfluos.

Autores como Victor (2008) e Jackson (2009) acrescentam que a pressao sobre o
ambiente natural vem dos habitos de consumo e também da Idgica da producéo baseada
na obsolescéncia programada. Para além da opgéo e preferéncias do consumidor, esse
modelo é determinado pela producdo de bens descartaveis que sdo projetados para se

esgotarem rapidamente e assim, gerar mais demanda para a producao.
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Lowy (2012) alerta que, “se vocé nédo quer falar do capitalismo, ndo adianta falar
do meio ambiente, porque a questdo da destruicdo, da devastacdo, do envenenamento
ambiental é produto do processo de acumulacéo do capital” (LOWY, 2012: p.248). De
fato, o modelo de producdo/consumo capitalista baseado na descartabilidade e
obsolescéncia programada, aliado ao marketing, se traduzem em uma escalada de
utilizacdo dos recursos naturais sem precedentes. O relatério do Instituto de Pesquisa
Sustentavel Europa, Global 2000, e Amigos da Terra (Europa) identificou que 60
bilhdes de toneladas de recursos sdo extraidos atualmente a cada ano. Esse nlimero
representa aproximadamente 50% a mais do que em apenas 30 anos atras. Os dados
revelam a desigualdade do uso de recursos entre 0s paises, mostrando que no ano 2000,
uma pessoa vivendo na América do Norte utilizava 88 quilos de recursos a cada dia, na
Europa o nimero correspondia a 43 quilos, e na Ameérica Latina o valor era de 34 kg de
recursos diariamente. A mesma fonte revelou que s6 em 2008, as pessoas ao redor do
mundo compraram 68 milhdes de veiculos, 85 milhdes de refrigeradores, 297 milhdes
de computadores e 1,2 mil milhdes de celulares.

Kempf (2012) estima que 20% a 30% de toda populacdo mundial consome de
70% a 80% dos recursos extraidos anualmente da biosfera. E que, portanto, a mudanga
do modo de consumir deve vir destes 20% ou 30%, para que os paises do Sul lancem
outra modalidade de desenvolvimento. Com esta perspectiva, o autor acredita que o
sentimento de solidariedade, que motiva muitas organizacdes da sociedade civil, tem o
potencial de transformar o modelo cultural existente.

Portilno (2003) identifica a mudanca de direcdo no debate politico sobre os
impactos ambientais antes centrados na producédo, especialmente no que se refere a
poluicdo ambiental, para o foco no consumo. De fato, essa tendéncia se manifesta no
plano internacional, com a iniciativa da Organizacdo das Nag¢bes Unidas (ONU), que
abordou o impacto do consumo sobre os recursos naturais na Agenda 21, documento
elaborado apds a Rio 92. Neste documento é proposta uma discussdo sobre a mudanca
dos padrBes de consumo como uma das a¢fes para o desenvolvimento sustentavel.

Para tratar da problematica ecoldgica, Furnival (2007) rejeita a perspectiva
determinista em os fatores fisicos externos a sociedade sdo 0s principais causadores da
crise ecoldgica. Em vez disso, propde uma abordagem sociocultural, baseada nas
crengas, valores e sentimentos presentes no cotidiano das pessoas. E € sob essa via que
o problema sera conduzido nesse trabalho.
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3.2 Cultura de consumo

O fendmeno do consumo vai além do aspecto econdmico stricto sensu, onde €
estudado essencialmente pelo lado da formacgdo de demanda para os bens produzidos,
incorporando elementos simbolicos, onde sdo considerados 0s aspectos subjetivos de
uma mercadoria. Acselrad (2010) identifica duas abordagens bem distintas relativas a
questdo ambiental que denomina de razdo utilitaria e razdo cultural. De acordo com
Acselrad (2010), a razdo utilitaria, que detém a hegemonia dos estudos na area, parte da
ideia de que o meio ambiente ¢ algo “uno e composto estritamente de recursos
materiais, sem conteudos socioculturais especificos e diferenciados”. A razao cultural
ainda é pouco investigada no ambito do debate ecolégico ou ambiental, mas a vertente
relacionada ao consumismo ha tempos é objeto de interesse dos estudos de muitos
autores, sendo abordada como fendmeno tipicamente cultural.

De fato, a critica a0 consumismo extrapola a questdo ambiental, até porque
comecou a ser investigada antes mesmo da formulacdo dessa questdo. A obra classica
“A teoria da classe ociosa” de Thorstein Veblen (1983), publicada originariamente em
1899, é um marco inicial dessa abordagem. Veblen (1983) considera o consumismo,
chamado por ele de consumo ostensivo (Conspicuous consumption), como uma forma
de as classes mais abastadas se diferenciarem e demonstrarem seu status na sociedade.
Para esse autor, a acdo (coletiva) de consumir bens de exceléncia é considerada prova
de riqueza e de valor honorifico. E é verdadeiro o contrario, ou seja, a incapacidade de
consumir representa inferioridade e demérito.

No inicio do século XXI, Bauman (2008) d& outro destaque ao consumismo e
fala da “cultura consumista”, que define como:

(...) um modo peculiar no qual os membros de uma sociedade de
consumidores pensam em seus comportamentos, ou pelo qual se
comportam”de forma irrefletida” — ou, em outras palavras, sem
pensar no que consideram ser seu objeto de vida e 0 que
acreditam ser os meios corretos de alcangd-lo” (BAUMAN,
2008, p.70)

Na percepcdo de Bauman, a sociedade de consumidores, alimentada pela cultura
consumista ¢ potencializada pelo papel da publicidade. Para Harvey, a publicidade ¢ “a
arte oficial do capitalismo” (HARVEY, 2009 p. 65), introduzindo, principalmente a
partir dos anos 1960, uma nova estética para produzir desejos e garantir a ampliacdo de

mercados.



26

Entendendo que os padrées de consumo sdo influenciados pelos padrdes de
producdo e vice-versa, ha um ciclo vicioso envolvendo a sociedade de consumo e a
producdo de bens materiais. O produto elaborado ja traz embutido o mundo simbdlico
que o consumidor ira desfrutar ao adquiri-lo. A busca incessante da satisfacdo por meio
do consumo gera angustia pelo temor de interromper essa procura (BAUMAN, 2008).

Na chamada “Sociedade de Consumo”, que acompanhou a era da
industrializacdo, Baudrillard (1975) analisa a ldgica social do consumo na perspectiva
da producdo e manipulacdo dos significantes sociais, em que uma das questdes
fundamentais esta em responder em que medida a organizacgdo social se dara em funcéo
da sobrevivéncia ou em funcdo do sentido de consumir. Para este autor, 0 consumo do
excedente ou supérfluo faz com que toda sociedade e individuos se sinta vivendo de
forma plena, para além do mero existir.

Ao analisar os modos de consumo, Featherstone (1995, p.35) considera que
enquanto a “légica do capital” funciona na esfera da producao, a “légica do consumo”
aponta para os “modos socialmente estruturados de usar bens para demarcar relagdes
sociais”. Nesta perspectiva, Baudrillard (1975) propde que o consumo seja considerado
por duplo aspecto: como um processo de significagdo e comunicagdo — equivalente a
uma linguagem. — e como processo de classificagdo e diferenciacdo social — em que os
objetos se colocam como valores estatutarios inseridos em uma hierarquia.

Este é o ponto complexo quando se discute a sociedade de consumo. Alguns
individuos utilizam o consumo para demonstrar status, fenémeno social determinado
por e para grupos. Embora nem todos os individuos vejam os conjuntos de bens da
mesma maneira, se um namero suficiente adota a mesma visao, a ambicdo de alcancar
status através do consumo competitivo permanecera em grande parte ndo cumprida
(VICTOR, 2008), o que mantera a demanda sempre acionada.

Bauman (2008) aponta uma contradi¢do na sociedade de consumo: Enguanto
proclama a satisfacdo do consumidor como maior proposito, um consumidor satisfeito
ndo € seu motivo e sim uma ameaca. A satisfacdo das necessidades geraria uma
estagnacdo econdmica, portanto, temida por este tipo de sociedade.

Para esse autor o0 mercado de consumo, muitas vezes, € mais soberano do que o
Estado. Bauman (2008) afirma que “suas sentencas sao tao rigidas e irrevogaveis quanto
informais, tacitas e raras vezes declaradas em publico”. E é o Estado que fornece

respaldo a esta soberania.
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Segundo Baudrillard (1975) o que é consumido ndo sdo os objetos em si, mas 0s
signos que eles remetem, inclusive desconectados de sua utilidade ou funcéo propria.
No mundo contemporaneo, a multiplicacdo de objetos e as relagdes simbolicas que vem
com eles abastecem o imaginario coletivo, criando a no¢do de que sem a aquisicdo de
produtos, ndo ha possibilidades de atingir o bem estar pleno. Estes simbolos, trazidos
pelo consumo de mercadorias, ndo estdo presentes apenas no design e marketing que
envolve o valor imaterial do produto, mas também sdo utilizados para enfatizar
diferentes estilos de vida atraves das relacdes sociais.

Além disso, Portilho (2007) questiona a concepcdo de cidadania abarcada na
forma de consumir, defendida pelo chamado discurso oficial, ou seja, aquele veiculado,
ndo necessariamente de forma homogénea ou compartilhada, pelo governo, grande
midia e empresas. Para a autora, a légica do processo de globalizacdo tenta reduzir o
papel do cidaddo para o de consumidor, e por isso, a cidadania plena s6 é atingida se
houver consumo. A tentativa de privilegiar o papel do consumidor sobre o de cidaddo é
questionada pelos movimentos sociais, que buscam a autonomia em relacdo a esse
padrdo de consumo preponderante.

As formas de atuacdo e as causas adotadas pelos movimentos sociais que se
opdem ao consumismo sao varias. De forma genérica, Bauman (2008) denominou de
“consumidores falhos” aqueles individuos que se satisfazem com um conjunto finito de
necessidades, e os descreve como “pessoas sem dinheiro, cartdes de crédito e/ou
entusiasmo por compras € imunes aos afagos do marketing” (BAUMAN, 2008, p.11).
Tais individuos podem ser aqueles que ndo tém acesso aos bens de consumo, mas
tambem aqueles que se recusam a consumir de forma desenfreada. Nesse sentido, as
mobilizagbes por uma forma de consumir cidadd podem ser vistas como difusoras de

uma cultura de consumo falho.
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4 REDES SOCIAIS, MOVIMENTOS E FLUXOS DE INFORMACAO

Ao lado dos coletivos formados por sindicatos operarios, tipicos do periodo do
capitalismo fordista, novas formas de mobilizagdo proliferaram nos Gltimos anos,
devido, principalmente, a crescente crise de representacdo. Nesse capitulo serdo
abordadas questdes associadas a emergéncia de novos movimentos sociais, as formas de
articulagdo em rede, a dimensdo comunicativa das esferas puablicas e os fluxos de
informacdes e acdes de informagéo nas redes. Com o estudo sobre 0s movimentos e
redes sociais é possivel compreender o aspecto relacional da formacéo dos coletivos que
emergem do mundo da vida e tematizam as questdes publicas. No capitulo seguinte,
esta discussao converge para 0s movimentos sociais ligados a questao ecolégica e, mais

particularmente, para 0 consumismo.

4.1 Movimentos sociais e ac¢Oes coletivas

Nas sociedades democréticas, a participacdo politica é garantida pelo Estado
através de meios oficiais de intervencdo em decisdes publicas, como o0 voto, por
exemplo. No entanto, essa representacdo tende a ser insuficiente para captar os ecos
produzidos na sociedade civil de forma efetiva. Ante o capitalismo atual sdo necessarios
atores inovadores e criativos, sendo que as forcas produtivas ndo podem ser vinculadas
aos modelos burocratizados do Estado. Os movimentos sociais constituem o espaco
ideal da inovacdo. (GOHN, 2007). A teoria dos movimentos sociais é base para a
discussdo em torno do empoderamento da sociedade civil, sendo essencial para
compreensdo da coesdo interna das sociedades modernas. O movimento social se traduz
como elemento dindmico no processo que realiza as potencialidades de uma sociedade.
(COHEN; ARATO, 1992).

O Estado democréatico de direito se compde por meios formais para que seja
efetivada a participacdo da sociedade nas decisGes, mas ha ainda maneiras informais
para alcancé-la. Para exercer poder politico, a soberania do povo pode impor-se pelo
poder discursivo informal e também pode passar por instituicdes democraticas da
formacéo de opini&o e vontade, assumindo uma forma autorizada. (HABERMAS,1997).
Para Cohen e Arato (1992), o projeto dos movimentos sociais € constitutivo da
sociedade civil.

Existem diversas perspectivas acerca da natureza dos movimentos sociais. Diani

(2003) destaca que Alan Touraine considerava 0s movimentos como uma formacéo de
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atores em conflito com ditames vigentes na sociedade e assumem o papel de oposigéo
aos processos histdricos em curso. Enquanto que para Alberto Melucci, os movimentos
sociais representam um tipo peculiar de acdo coletiva, caracterizado por identidade,
solidariedade e pela tentativa de quebrar os limites de compatibilidade com o sistema.

Estes movimentos surgem como forma de organizagdo e estruturacdo de um
grupo de cidaddos, com argumentos e temas comuns, com o intuito de serem levados a
ordem da esfera publica. Para Melucci (1996), os movimentos sociais sinalizam para a
profunda transformacdo na légica dos processos que guiam uma sociedade complexa.
Altvater (2010, p.279) ressalta que “movimentos sociais que objetivam alternativas a
sociedade de mercado capitalista, devem emancipar-se das ldgicas de acdo pré-definidas
pelo mercado”.

De acordo com Barthélémy (2000), desde os anos 1970 até o final do século XX,
0 numero de associa¢fes nos movimentos sociais na Franca dobrou, chegando a 900
mil. A autora aponta dois termos chave que regem o discurso associativo: solidariedade
e cidadania. A associacdo €, segundo Saurugger (2004), o cotidiano, a acao concreta, a
localidade-proximidade, a auto-responsabilizacdo. Mas as ac6es e mobilizacdes nem
sempre representam avangos sociais, e nesse sentido, Saurugger (2004) alerta para o
risco de se cair em uma idealizacdo dos movimentos sociais, ja que nem todos e nem
sempre 0s coletivos se articulam com a sociedade.

Saurugger (2004) assinala que com a “crise da representacao”, ao contrario do
que acontece com os partidos e sindicatos, a imagem das associa¢cbes melhoraram
significativamente nos Gltimos 25 anos. A autora ressalva, porém, que as associacdes
sdo extremamente heterogéneas no que concerne aos formatos organizacionais, assim
como ao anseio de se engajar na politica.

Vieira (1996) aponta um renascimento do conceito de sociedade civil para tratar
das novas formas de organizacdo contemporaneas de auto-organizacdo e auto-
constituicdo, baseadas em uma concep¢do que indica a sua autonomia e formas de
solidariedade, confrontadas tanto pelo Estado quanto pela economia capitalista.

A proliferacdo dos movimentos sociais surgidos a partir da década de 60
estimulou a revisao de teorias classicas de acdo coletiva, com o intuito de preencher as
lacunas conceituais referentes as novas configuracdes histdrico-politicas que deram

visibilidade as formas de atuag&o politica de grupos emergentes.
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A dificuldade de definir movimentos sociais levou Gohn (2007) a propor uma
alternativa a busca dessa definicdo. Sua ideia é a partir das teorias dos movimentos
sociais, por meio dos paradigmas e correntes existentes, tentar observar pontos em
comum.

Para Diani (2003), os movimentos sociais consistem em grupos ou organizagoes
com 0s mais variados niveis de formalidade, ligados por padrdes de interacdes e
realizados de forma muito centralizada ou totalmente descentralizada, cooperativa ou
explicitamente hostil. Segundo o autor, 0s sujeitos que promovem ou apoiam suas agdes
ndo o fazem como individuos atomatizados, com valores ou caracteristicas sociais
semelhantes, mas como atores interligados através de teias de trocas, tanto diretamente,
como de maneira mediada. Em outras palavras, 0s movimentos sociais sdo estruturas de
redes complexas e altamente heterogéneas.

Gohn (2007) afirma que hé& duas grandes vertentes tedricas desenvolvidas para
tratar os movimentos sociais contemporaneos. Primeiro, o paradigma norte-americano
de Mobilizacdo de Recursos, que se preocupou em explicar os movimentos em ambito
organizacional, e ndo individual, como na teoria classica, considerando os grupos de
interesses. A outra vertente deriva do paradigma europeu, chamado de Novos
Movimentos Sociais. No ambito latino-americano, também se observou a tendéncia no
surgimento destes grupos, porém com foco nos movimentos populares.

O que ha de “novo” neste tipo de movimento ainda ndo esta claro, nem mesmo
para Alberto Melucci, o socidlogo italiano que cunhou o termo em sua obra de 1996.
Cohen e Arato (1992) sugerem que foi deixado de lado o sonho da revolugéo para dar
lugar a ideia de reforma estrutural da sociedade. Para Melucci (1996), a teoria Novos
Movimentos Sociais (NMS) é apresentada como uma critica ao sistema utilitarista das
acOes coletivas. De maneira geral, as teorias dos NMS significam a passagem dos
estudos vinculados as conquistas da classe operaria, tipico da sociedade industrial, para
as reivindicagdes simbdlicas ou culturais da sociedade moderna.

Esta linha europeia é mais utilizada para explicar 0s movimentos sociais latino-
americanos, porém, a influéncia da teoria norte-americana, também ¢ verificada
inclusive no que diz respeito as redes sociais. No caso do movimento e redes ligadas a
causas ecoldgicas € importantes considerar tais contribuicdes para tratar da atuacédo

multissetorial, propria deste tipo de movimento social.
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Os movimentos podem coordenar suas atividades utilizando ferramentas
disponiveis na internet e interagir mundialmente através dela. Castells (2000) vé a
internet como a espinha dorsal da comunicacdo global mediada por computadores.

A chamada “sociedade da informagdo” configurou um novo padrio de
dominacdo, desempenhado pela ciéncia e a tecnocracia, fundamentado na producéo e
controle da informacdo e intervencdo nas relagdes sociais (MELUCCI, 1996). Esse
padrdo diz respeito aos movimentos sociais que emergiram no século XX.

Independente das metas ou formas de atuacdo, 0os movimentos sociais atuam
cada vez mais em redes. A grande questdo envolvendo redes sociais, do ponto de vista
das ac0es coletivas, se refere ao que une os participantes que operam coletivamente em
determinado sistema social. De acordo com Melucci (1996), para 0s movimentos
sociais atuais, a apresentacdo ndo se faz por uma estratégia de atores, mas de redes, de
pequenos grupos imersos na vida cotidiana, na qual os participantes, mediante suas

experiéncias e inovagdes culturais, contribuem para as formas que assumem as redes.

4.2 Redes sociais

Diani (2003) aponta que tem crescido, recentemente, o interesse da comunidade
académica pela relacdo entre movimentos sociais e redes sociais, que se deu tanto pela
diversidade de temas, quanto da profundidade dos resultados das pesquisas. E ainda
afirma que se a Analise de Redes Sociais se mudou da “metafora para substancia”
(conforme colocado por Wellman®), o mesmo pode ser dito em relagdo as abordagens de
rede sociais com foco na acdo coletiva.

A metéfora da rede para explicar os coletivos que emergem de um espaco de
sociabilidade é utilizada por muitos autores. (CASTELLS,2000; WELLMAN;
BERKOWITZ, 1991; SCHERER-WARREN, 2006).

O campo de analise de redes sociais ndo é recente. O inicio dos estudos
envolvendo esta tematica se deu com Jacob Moreno na década de 1930 em um trabalho
que buscava identificar o motivo de muitas garotas fugirem da escola em um curto

periodo. O autor sugeriu que a razdo das fugas tinha menos a ver com fatores

® WELLMAN, Barry. Structural Analysis: from method and metaphor to theory and
substance. In: WELLMAN, B.; BERKOWITZ. (Eds). Social Structures: a network approach,
Cambridge: Cambridge University Press, 1988. p.19-61.
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relacionados ao ambito individual e mais com as posi¢des dessas garotas em uma rede
social subjacente. Este foi o trabalho pioneiro na utilizacdo de sociogramas e
sociomatrizes para representar as estruturas sociais utilizando grafos. (BORGATTI et.al,
2009).

O conceito de rede social comecou a ser desenvolvido em disciplinas das
Ciéncias Sociais e Humanas. As teorias das estruturas sociais com Pierre Bourdieu e
Norbert Elias contribuiram para dar sustentacdo tedrico-metodoldgica as analises de
redes sociais em conceitos como capital social, sociabilidade, poder, autonomia e
coesdo social. (MARTELETO, 2010). A terminologia prépria da Anélise de Redes
Sociais foi desenvolvida seguindo a teoria matematica dos grafos - centralidade do ator,
cliques, conexividade, etc (BARABASI, apud WELMANN; BERKOWITZ, 1991),
criando conceitos proprios.

Borgatti et.al (2009) descreve outra importante contribuicdo para o campo de
estudo das redes sociais, desenvolvida por Granovetter, sobre a influéncia dos lagos
fortes (relagdes mais proximas, como as de parentescos) e fracos (pessoas conhecidas).
Foi com estudos originarios de disciplinas como a Psicologia Social, Sociologia e
Antropologia que foram desenvolvidos trabalhos construindo conceitos fundamentais ao
longo das décadas seguintes.

Em vez dos efeitos independentes gerados pelos atributos dos individuos, a
perspectiva das redes permite investigar o comportamento social baseado em modelos
de interagdo entre atores sociais. Um lago na rede “é a efetiva conexdo entre os atores
que estdo envolvidos nas interacdes. Ele é resultado, deste modo, da sedimentacdo das
relagdes estabelecidas entre agentes” (RECUERO, 2011, p.38). Esta autora afirma ainda
que os lagos podem representar também os fluxos de informagdes de uma rede. Para
melhor compreensdo dessa abordagem Wellman e Berkowitz (1991) resumem o0s
componentes basicos da estrutura da rede:

As estruturas sociais podem ser representadas como redes - como
conjunto de nés (ou membros do sistema social) e conjunto de lagos
que representam as suas interconexdes. Esta é uma idéia
maravilhosamente libertadora. Dirige o olhar dos analistas para as
relagdes sociais e liberta-os de pensarem o0s sistemas sociais como
colecBes de individuos, diades, grupos restritos ou simples categorias.
Usualmente os estruturalistas tém associado ‘nds’ com individuos,
mas eles podem igualmente representar grupos, corporaces,
agregados domésticos ou outras coletividades. Os lacos sdo utilizados
para representar fluxos de recursos, relagdes simétricas de amizade,
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transferéncias ou relagdes estruturais entre os ‘nés’.(WELLMAN;
BERKOWITZ, 1991, p.4)

Para Newman, Barabasi e Watts, (2006) a “nova” ciéncia das redes, pertinente as
ciéncias sociais se diferenciam dos primeiros trabalhos nas areas de exatas em trés
pontos:

e Foco nas propriedades de redes do mundo real, preocupados tanto com questfes
empiricas, quanto tedricas, ao contrario das teorias dos grafos, com abordagens
orientadas ao design e engenharias.

e Considerando que as redes ndo sdo estaticas, mas evoluem no tempo de acordo
com varias regras dinamicas.

e Visam entender as redes ndo somente como objetos topoldgicos, mas como
estruturas sobre as quais sdo construidos sistemas dinamicos distribuidos.

Nas redes sociais, as estruturas hierarquicas ddo lugar as relacdes e elos
informais. As teorias das redes sociais buscam analisar as relagdes sociais de
individuos (redes egocentricas) no nivel micro, e no nivel macro, redes inteiras de
comunidades ou grupos sdo estudados (HANNEMAN; RIDDLE, 2005). No primeiro
caso, busca-se analisar o papel de um individuo na(s) rede(s) em que ele esta inserido,
identificando sua posicdo nela(s), ou seja, o foco esta no individuo. Ja no segundo nivel,
0 corpus da analise é o grupo como um todo.

No ambito da Ciéncia da Informacdo, os estudos envolvendo redes sociais
surgem no final dos anos 90 inspirados nos processos de globalizacdo econdmica e
cultural, no contexto da ampliacdo dos fluxos informacionais mediados pelas novas
tecnologias. (MARTELETO, 2010)

As interacbes nas redes acontecem em determinado espaco, podem ser
presenciais ou virtuais, onde a geracdo, compartilhamento e difuséo de informacéo
resultam em fluxos que perpassam todo o espacgo. Castells (2000) define espacos de
fluxos como uma “organizagao material de praticas sociais de tempo compartilhado que
funcionam em fluxos”.

Para Marteleto (2010) ¢ comum nos dias atuais associar a expressdo ‘redes
sociais’ com os espagos de interagdo da web. Esta autora destaca que o principio geral
dos estudos de redes é a compreensdo como espaco de trocas coletivas, qualificadores

de informacdo e experiéncia. Castells (2000) afirma que a internet oferece uma
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alternativa de criagdo e manutencdo de redes sociais. Nas redes sociais formadas no
ambiente virtual, os produtores e disseminadores de informag&o se encontram no espaco
de fluxo e interagem, dando dinamicidade para o conteudo produzido. A este tipo de
rede ¢ atribuido potencial de crescimento e assim, representacdo no espaco fisico em
que vivem.

Nestes casos, cada grupo pode ser representado como um né central de atores
sociais que se mobilizam nos espagos de luta. As novas formas de comunicagédo
favorecem o surgimento de um novo conceito de comunidade. A comunidade virtual é
definida como uma rede eletrbnica organizada em torno de interesses e objetos em
comum (CASTELLS, 2000), ndo necessariamente relacionados a temas ligados a
tecnologia de informacdo, mas as outras questdes de mobilizacdo social pertinentes ao
mundo da vida.

Uma das énfases de analise de rede proposta por Hanneman e Riddle (2005) é
ver como o padrdo de escolhas individuais d& origem a padrdes mais holisticos. Nesse
sentido, buscamos elementos presentes no fluxo informacional que identifiguem como
acontece a influéncia de tais padrdes.

Marteleto, Ribeiro e Guimardes (2002) discutem as praticas politicos-
pedagdgicas como modo de intervencdo social dos movimentos da sociedade civil.
Segundo as autoras, ha o gerenciamento proprio da producdo e organizacdo das
informacBes por esses movimentos, indo além do discurso oficial composto pelo
conhecimento gerado no &mbito cientifico, do Estado e do direito.

Ao contrario de um sistema tradicional de comunicacdo (top-down), as redes
permitem que o fluxo de informacdo seja direcionado em um modelo bottom-up, ou
seja, de baixo para cima e, principalmente, multidirecional. Alguns pesquisadores
perceberam que a perspectiva das redes permite alavancar novas respostas para as
questdes de informagao.

Tomando por base a dindmica da informagdo e do conhecimento constituintes
das redes, temos na ideia da aprendizagem o constante modificador dos processos que
regem o campo de ac¢do do sujeito coletivo. Com o amadurecimento e consolidagdo das
relagbes que orientam a atuacdo das redes, o conhecimento se aprimora, e entdo, é
construido um arcaboucgo de saberes que se transforma com o desenvolvimento das
acOes. Para Issberner (2007, p.3) “De fato, esse processo de transformacgdo coletivo e

continuo de conhecimentos, ideias e sentidos que ocorre nas redes faz com que
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assumam cada vez mais o status de locus de geracdo de conhecimento e, portanto, de
aprendizado”. O poder comunicativo nas interacdes em rede ¢ gerado a partir dos
processos de producdo e compartilhamento da informacdo e conhecimento. Estes
elementos sdo, a0 mesmo tempo, matéria-prima da aprendizagem coletiva e composi¢do
da argumentacdo diante do poder publico.

As redes sociais, inclusive aqueles formadas nos ambientes virtuais, séo vistas
no contexto desse trabalhno como meio de formagdo e comunicacdo dos movimentos
originarios da sociedade civil que visam alterar os padrfes de consumo.

Levando em conta que a cooperagao que os rege ndo é um fenébmeno natural, é
possivel afirmar que os atores se auto-organizam e se definem por uma espécie de
controle horizontal, ndo hierarquico. Estes tipos de laco social podem ser entendidos
como bem comunitario e atuam no fortalecimento da democracia. Os grupos articulados
criam circulos de intercomunicacdo para difundir as informacfes pertinentes para suas
atividades.

Scherer-Warren (2006) propGe a distincdo de trés niveis de relacdes de redes
sociais necessaria para a compreensdo da complexidade das formas de interacdo em
rede. Apesar de interagirem empiricamente, sugere, além do prdprio conceito de redes
sociais, mais duas categorias analiticas: coletivos em rede e rede de movimentos sociais,
as duas relacionadas as redes organizacionais ou propositivas de politicas publicas.

Coletivos em rede referem-se as conexdes entre organizacdes empiricamente
localizveis, como as ONGs de um mesmo eixo tematico. Essas mesmas ONGs,
quando incluidas em redes mais amplas, conformam a segunda categoria, a rede de
movimentos sociais.

Uma rede social se compde de atores que interagem entre si com objetivos e
guestdes em comum. Neste sistema de interdependéncia, seus membros compartilham,

além dos objetos de acao, valores éticos e identidade:

Um movimento social pode ser entendido como uma rede de
interacOes informais, composta por uma pluralidade de individuos,
grupos, organizagdes engajados em conflito politico ou cultural, com
base numa identidade coletiva comum. S&o formas de acdes coletivas
reativas aos contextos historico-sociais nas quais se inserem. As
reacbes podem se organizar sob diferentes formas: a) denuncia,
protesto, explicitacdo de conflitos, oposicdes organizadas; b)
cooperacdo, parcerias para resolucdo de problemas sociais, acdes de
solidariedade; c)constru¢do de uma utopia de transformacdo, com a
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criagdo de projetos alternativos e de propostas de mudancas.
(MARTELETO; RIBEIRO; GUIMARAES, 2002 p.73)

A influéncia social que grupos organizados em rede podem exercer e 0S
mecanismos mobilizaveis podem ser de grande valia nas propostas para formulacdo de

novas politicas publicas. Segundo Melucci, as redes

[...] constituem um nivel intermediario fundamental para a
compreensdo dos processos de mobilizagdo. Os individuos
interagem, influenciam-se e negociam no interior dessas redes e
produzem os quadros cognitivos e motivacionais necessarios
para a agdo. [...] a estrutura dos incentivos aos quais ¢ atribuido
e reconhecido valor proprio, ocorre a partir das redes de relagdes
que ligam os individuos. (MELUCCI, 2001, p.67)

Nesse contexto, cabe indagar a influéncia da sociedade civil nos processos de

deliberacdo publica e o papel da informagdo no ambito da esfera publica.

4.3 Constituicao da esfera publica

As redes sociais abrigam diferentes atores e formas de participacdo. Uma das
maneiras de observar a dindmica da esfera publica politica é por meio das discussGes
envolvendo o Estado e a sociedade civil. Nesse sentido, a teoria da ética discursiva pode
contribuir para a reflexdo sobre os principios da democracia do ponto de vista da
discussdo publica. No modelo de esfera publica de Habermas (1997), cada campo
disciplinar tem sua esfera publica, que ndo se abre a comunidade como um todo. O que
se deve apontar entdo é a existéncia de esferas publicas (no plural) e ndo esfera publica,
como o autor trata em seu primeiro trabalho — Mudanca estrutural da esfera publica,
publicado em 1962. Esse conceito foi reformulado, tornando-se mais completo e
abrangente, com outras perspectivas importantes para este estudo, como diretamente, o
papel da sociedade civil e dos movimentos sociais.

A comunicacdo em massa é vista como mediadora das discussées no &mbito da
esfera publica e um agente modificador da dinamica em seu interior. Com as novas
Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TICs), principalmente a internet, as
ferramentas mediadoras passaram a ter outro tipo de posi¢do nos espacos de interacao:
como ferramentas para articulacdo entre os atores. O espago publico simbolico ganha
um novo componente que ndo é exatamente mediador, nem tampouco independente do

fator humano, o virtual é ele mesmo mais um elemento para compor a opinido publica.
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Nos regimes democraticos em geral, a opinido publica exerce grande influéncia
nas decisdes do Estado, sendo que no contexto da chamada “sociedade da informagao”,
ganhou mais complexidade. Estatisticamente, seria impossivel dizer que a opinido
publica representa a opinido de todas as pessoas envolvidas nos processos democratico
do Estado (HABERMAS, 1997), mesmo assim, exerce algum grau de influéncia sobre
as instancias de deliberagéo.

Outro ponto fundamental refere-se as instancias de decisédo, que sdo abastecidas
pelo fluxo comunicativo surgido nas discussdes do publico, enquanto pessoas privadas.
Neste plano, enquanto a burguesia é a primeira classe social a reivindicar prestacdo de
contas do governo (AVRITZER; COSTA, 2004), a esfera que se forma para tal se
apresenta como espaco onde a argumentacdo € cristalizada, construindo um discurso
comum para atingir os poderes deliberativos.

O uso publico da razéo presente nas esferas publicas implica em abordar sua
dimensdo comunicativa. Para Melucci (1996), no sistema contemporaneo, 0s sinais
emitidos pelos movimentos sociais tornam-se intercambiaveis e o poder opera por meio
das linguas e os codigos que organizam o fluxo de informacGes. Nesta concepcao,
podemos admitir a presenca do poder comunicativo nas agdes coletivas que visam
interferir nas esferas deliberativas. Esta perspectiva pode ser expandida para além do
uso da internet, em todas as novas praticas de comunicacéo.

A determinacdo da sociedade civil em tematizar os problemas oriundos do
mundo da vida diz respeito ao cotidiano e as pessoas comuns que vivenciam as questdes
levadas as esferas publicas em outro momento. Para delimitar este conceito e torna-lo
mais explicito, partimos para a definicdo de mundo da vida, segundo Schutz (1979):
“esfera das experiéncias cotidianas, direcdes e acdes através dos quais os individuos
lidam com seus interesses e negdcios, manipulando objetos, tratando com pessoas,
concebendo e realizando planos.” Tratando entdo de um “mundo intersubjetivo comum
a todos nos, no qual ndo temos um interesse tedrico, mas um interesse eminentemente
pratico”. No qual “nos encontramos em cada momento de nossa vida, tomando
exatamente como se apresenta a no0s na nossa experiéncia cotidiana” (SCHUTZ,1979,
p.73).

A sociedade civil esta diretamente em contato com os problemas do mundo da

vida, podendo ser definida como:
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A sociedade civil é uma intermediaria entre 0 mundo da vida e a
esfera plblica, através de estruturas de comunicagdo, capaz de
institucionalizar, na sua forma organizada (movimentos, organizacdes
e associacdes), 0s ecos captados dos problemas sociais, agrupando-os
e transmitindo-os para a esfera publica politica, visando a sua
solucdo. (HABERMAS, 1997, p.99)

Habermas (2002) propGe duas vertentes para tratar da interacdo mediada pela
linguagem: agir estratégico — voltado para o éxito; e 0 agir comunicativo — voltado ao
entendimento. No primeiro caso, a linguagem € utilizada somente como um meio de
transmissdo de informacdo, sem considerar a interacdo, presente no segundo caso. O
agir comunicativo deve preencher condi¢cdes mais rigorosas de validade, por exigir
reconhecimento intersubjetivo. Neste caso, 0s planos de acdo sdo definidos
cooperativamente, levando em conta uns aos outros, que compartilham o mundo da
vida, com base em interpretacdes comuns da situacdo. Por isso, este modo de acgdo
parece mais adequado para tratar das questdes que permeiam os foruns de discussdo
publicos.

O bem estar social e o fortalecimento das institui¢des sociais estdo no centro das
preocupacfes que motivam a atuacdo dos movimentos. Contudo, os membros da
sociedade, organizados em torno destes objetivos fundamentais, podem ameacar a
I6gica administrativa e econdémica do Estado e desafiam a participacdo social.

Este modelo ndo é fundamentado em uma teoria de diferenciacdo entre
sociedade e Estado, e sim apresenta um modelo tripartite de multipla diferenciacédo entre
estruturas sistémicas econdmicas, administrativas e também do mundo da vida.
(VIEIRA, 1996). Esta abordagem contribui com a ideia de férum. Os foruns de
socializagdo dos saberes formam espago privilegiado para observacdo das agOes de
informagdo que os constituem essencialmente. A construcdo de novos féruns civicos é
incentivada com o uso das ferramentas de comunicacdo. A informacéo, nesse contexto,

tem papel estruturante e essencial na construcéo da transformacao da realidade social.
4.4 Dinamicas de informacéo e comunicagao

As redes fornecem oportunidades de acdo através da circulacdo de informacao de
atividades correntes, organizagOes existentes ou contatos. (DIANI, 2003). Os fluxos
comunicativos que compdem o debate no interior da esfera publica demonstram que os
atores estabelecem relagdes e assumem papéis na dinamica dos foruns civicos de acordo

com o0s respectivos saberes. Ao considerar estes componentes nas questdes de
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informac&o, € possivel efetuar recortes de modo a permitir trabalhar com os fluxos
informacionais e assim, tentar compreender a organizacdo dos atores nas lutas por
justica ambiental e social.

Ao tratar da producao histérica e social do que se entende por “informacgao”,
Capurro (2008) retoma a teoria matematica da comunicagdo de Shannon e Weaver, para
apontar o carater comunicativo que este conceito pode abarcar. No entanto, essa
abordagem se preocupava com 0s aspectos técnicos da transmissdo e desconsiderava a
semantica e pragmatica contida na mensagem. A definicao de informacéo neste trabalho
estd relacionada com os signos disponiveis para codificar a mensagem. Assim, a
discussdo envolvendo o conceito de informagdo na sociedade moderna compartilha a
ideia de que, para tratar deste objeto, ndo se pode reduzir o ser humano a mero
organismo processador de informacdo, ignorando os complexos culturais que
caracterizam o conhecimento e o observador humano.

E neste sentido que “informagio” pode ser um termo chave para ciéncia politica,
sociologia e economia no que diz respeito aos processos sociais e comunicativos que
transformam suas estruturas.

As possibilidades de estudos envolvendo este objeto sdo amplas e envolvem as
relagdes evidenciadas entre informacéo e as disciplinas de ciéncias sociais, por meio da
nocdo da informacdo construida socialmente. Wersig e Windel (1985) criticam o
trabalho de Roberts’ pela sua abordagem normativa envolvendo o comportamento
informacional do individuo (o que Roberts chamou de “information man”). Os autores
encontram indicios de que antes de ser “homem informacional”, este individuo ¢
psicologicamente construido e apontam que os fatores sociais, culturais e econdémicos,
foram desprezados por Roberts, sendo que esses elementos formam o nucleo do modelo
proposto de ‘acdo de informagdo’. A partir disso, Wersig e Windel (1985) sugerem uma
abordagem suficientemente ampla, que inclua os seguintes componentes estruturais:

a) Abordagem individual — Na medida em que cada situacdo e acdo nos

processos de informacdo devera ser reduzida aos atores individuais e suas

" ROBERTS, Norman. Social considerations towards a definition of Information Science.
Journal of Documentation, v. 32, n. 4, p.249-57, Dec. 1976
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condicBGes pessoais. Este é ponto compartilhado de convergéncia com o
trabalho de Roberts.

b) Abordagem coletiva — Nos processos de informacdo, os atores ndo sdo
individuos isolados, mas representantes de unidades coletivas, que
influenciam seu comportamento e sua performance.

c) Abordagem do processo - Este componente cobre a dindmica do processo de
informacdo, onde fatores estruturais dominantes em qualquer processo de
informacao subjacente sao delineados.

A partir desta primeira proposta para trabalhar o campo informacional, as

dimensGes do conceito de a¢do de informacéo sdo revistas e apresentadas a seguir:

Uma acdo de informagdo seria assim aquela realizada por atores
sociais em suas préaticas e atividades, ancoradas culturalmente numa
forma de vida e geradas em comunidades epistémicas ou
configuragdes coletivas de relacdes intersubjetivas. No contexto sdcio-
cultural, uma a¢do de informacdo podera orientar-se preferencialmente
em direcdo a processos de objetivacdo (uso representativo da
linguagem) ou oferecer garantias performaticas a busca de
entendimento mdtuo (uso comunicativo da linguagem) (GONZALEZ
DE GOMEZ, 2009, p.27).

E pela via do uso comunicativo da linguagem que encontramos o aspecto da
informacdo que circula no contexto das redes sociais, considerando 0S recursos
cognitivos e informacionais que sdo acionados pelos movimentos organizados e que
atuam coletivamente diante de um problema.

Segundo George (2002), com a priorizagdo da esfera econdémica nas decisdes da
esfera politica, os componentes da sociedade civil chamam a atencdo para o potencial de
inovacdo sdcio-politico decorrente do uso das tecnologias de informacdo e
comunicacgdo. Para este autor, tais tecnologias amplificam o poder de acdo dos atores
sociais. Para isso, George (2000) leva em conta a ideia de apropriacdo proposta por
Laulan (1985), em que um grupo ou populagdo se apropriam de um sistema de
comunicagdo. Ao se colocarem como usuarios desses sistemas de comunicagdo, passam
a dominar os meios de acesso (técnicos, econdmicos, culturais etc.) e a colocar 0s
sistemas a servigos de seus proprios objetivos.

Haythornthwaite (2009) estabelece duas maneiras pelas quais a informacgéo pode
circular nas redes: A primeira € a informagdo mobilizada, que acontece a partir de uma

transferéncia direta (geralmente de uma pessoa para outra) e a outra forma € a
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informac&o acessivel, transferida por experiéncias comuns. A informagdo mobilizada
diz respeito aos recursos trazidos para algum beneficio, como informacdo sobre
emprego, saude etc. J& a informacdo acessivel estd presente na rede e fica
potencialmente disponivel para uso. Essa ideia € relacionada a de conhecimento tacito.

Sobre a transferéncia de informacdo em rede, Haythornthwaite (2009) formula
0s parametros para entendimento deste processo. Segundo a autora, a transferéncia de
informacao pode ser distribuida de maneira um para um; um para muitos ou muitos para
muitos; em conversa ou instrucdo; atraves de exemplo ou observacdo; e face a face ou
mediado por computador. A decisdo sobre qual informacdo divulgar, onde, quando e
para quem, leva em consideracdo quem iré& receber essa informacdo, até que ponto ela
pode circular, qudo relevante ela é e como o interlocutor conhece o publico que a
recebe. Essa decisdo € a base para a transferéncia de informacdo e estabelecera a
conexd@o entre os atores da rede. Quem transfere para quem revela os padrdes de
conectividade nas redes. Os lagcos formados por essa transferéncia entre atores
constroem as redes, e no caminho que a informacdo percorre, sdo evidenciadas as
pontes que levam a informacdo de um circulo social para outro e cul-de-sacs, onde a
informac&o circula repetidamente no mesmo circulo social.

A produgéo e compartilhamento de informagdo em rede expdem as relagdes de
poder no interior da estrutura conectada. Partindo dai, a questdo passa a ser como a
informacdo e o conhecimento oriundos das interac@es sociais influenciam as acdes em
rede e 0 ambiente em que estdo inseridos. As redes se traduzem em atores representados
por individuos, organizacdes ou grupos que tecem lacos flexiveis fortalecidos a partir do
conhecimento gerado e agregado a eles.



42

5 MOVIMENTOS ECOLOGICOS

Os movimentos ecoldgicos podem ser entendidos como NMS (discutidos no
capitulo anterior) na medida em que apresentam caracteristicas tipicas relacionadas as
formas de atuacdo e contestacdo do modelo de desenvolvimento. As manifestagcdes da
“sociedade contra o Estado” existem ha muito tempo e, por isso, ndo € essa a novidade
dos NMS. Para Melucci (1996), a novidade € como este principio estd conectado aos
trés fatores fundamentais que formam os pontos chave do “novo” dos movimentos
sociais contemporaneos: novas identidades, novos cenarios de conflitos e novas formas
de organizacéo.

O primeiro ponto chave, novas identidades, explica tanto 0 movimento ecoldgico
como os pacifistas. Neles, ndo ha delimitacdo conceitual de raca, sexo, idade ou classe,
trata-se do compartilhamento de valores e metas. O segundo ponto chave, cenarios de
conflito, é o principal componente que justifica exclusivamente o0s movimentos
ecoldgicos como integrante dos NMS. A industrializacdo intensificada a partir da
Revolucdo Industrial p6s em questdo as consequéncias para o planeta da utilizacdo de
recursos naturais de forma irresponsavel e inconsequente. J& o terceiro ponto chave,
novas formas de organizacao, esta associado a emergéncia da utilizacdo das TICs, que
transformaram o modo de se estudar os movimentos sociais na “Era da Informacao”.

Em torno dos “efeitos colaterais” do desenvolvimento capitalista, como
poluicdo, urbanizacdo, experiéncias com remédios em animais, etc. surgem movimentos
cuja base social ¢ ameagada e assim, os NMS seriam “subculturas defensivas™ nascidas
em reagao a estas “situagdes-problemas”. (HABERMAS, 1981 apud ALONSO, 2009)

Os movimentos ecologicos confrontam as relaces de poder de grandes forcas
econbmicas, utilizando especialmente a ldgica do sistema no campo cultural e social. O
dominio de atuacdo destes movimentos passa a ser cada vez mais multissetorial, pois
abrangem agéncias governamentais, ONGs, cientistas, grupos organizados etc. O foco
de acdo foi sendo reformulado com a agregacdo de novos temas de acordo com a
evolucdo do debate.

O conjunto de saberes que compdem a argumenta¢do dos movimentos sociais
parte de diferentes campos da atividade humana. Determinados tipos de conhecimento
especializado encontram-se vinculados as esferas especificas, como a cientifica, por

exemplo. Ao tratar do tema ambiental, Aguiar (2007) aponta a emergéncia de atores
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com papel de contra-especialista. Eles atuam como produtores e disseminadores do
conhecimento técnico e cientifico em redes sociotécnicas.

(...) o que normalmente acontece é um confronto de conhecimentos
construidos sob referéncias de mundo diferentes e cuja legitimacéo
depende de escolhas politicas e/ou econdmicas, e ndo meramente
técnicas ou cientificas: um confronto entre os especialistas do
establishment e os “contra-especialistas”(AGUIAR, 2007, p.5)

Segundo Leff (2001), a racionalidade ecoldgica e a racionalidade capitalista se
chocam refletindo conflitos de valores arraigados em esferas institucionais e em
paradigmas do conhecimento, além dos processos de legitimagcdo com que enfrentam
diferentes classes, grupos e atores sociais.

Os conhecimentos ndo especializados, aqueles gerados no ambito da luta social,
sdo articulados e reelaborados contando com conhecimentos gerados nas esferas
especialistas. Uma vez que os atores interagem e mobilizam esses saberes, podem
construir discursos alternativos a racionalidade dominante.

O conjunto de conhecimento construido em diferentes ambitos, e que formam a
racionalidade ecoldgica, apresenta particularidades em relacdo a composicao do saber.
O saber ambiental se lanca para a esfera dos valores éticos, saberes tradicionais e
conhecimento pratico (LEFF, 2001). Para esse autor, a racionalidade ecoldgica se faz
por “um conjunto de interesses e praticas sociais que articulam ordens materiais
diversas que ddo sentido e organizam processos sociais através de certas regras, meios e
fins socialmente construidos”.

Jacobi (2000) observa que questdes como o aumento populacional e déficit de
saneamento estdo diretamente ligadas a questdo ecoldgica, porém, nao faziam parte da
agenda das primeiras ONGs ligadas a questdo ecoldgica, o que limitava a visdo dos
problemas relacionados. A transformacéo no ativismo ecoldgico do século XXI levou o
autor a observar que “O grande ponto de inflexdo do movimento ambientalista ocorre
com a constituicdo de foruns e redes que tém importancia estratégica para ativar
expandir e consolidar o carater multissetorial do ambientalismo”(JACOBI, 2000,
p.132).

O nascimento dos primeiros movimentos ecologicos de atuacéo verdadeiramente
global € parte deste contexto. Mas é dos anos 80 em diante que as organiza¢fes nao-
governamentais cresceram e proliferaram-se rapidamente, sendo responsaveis pela

mobilizacdo de segmentos da sociedade em torno de diversos tipos de causa. Aguiar
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(2007) aponta que nesse periodo, 0os movimentos ambientalistas norte-americanos ja
sinalizavam para a maior articulagdo em rede, enquanto que no Brasil, esse formato de
mobilizacdo se fortaleceu com a preparacdo para a Conferéncia das Nacbes Unidas
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento de 1992, a Rio 92, inclusive com adesdo a
comunicacdo eletrbnica para troca e circulagdo das informacdes relacionadas as
questBes convergentes (contendo pesquisa de institui¢fes cientificas, governamentais e
ndo-governamentais).

Em outro aspecto, a insercdo das empresas em causas relacionadas ao ambiente
natural também aconteceu nesta década, pois até entdo a ideia de investir em
sustentabilidade era antagbnica a de competitividade para este setor (PORTILHO,
2007). No ambito das empresas e organizac6es privadas, 0s interesses e valores seguem
a logica do mercado. Com isso, quando se leva em conta que o principal objetivo de
qualquer empresa ¢ a maximizacao dos lucros, a ideia de “consumo verde” esta atrelada
ao marketing dessas empresas para incorporar uma nova forma de consumo.

As caracteristicas essenciais de atuacdo dos movimentos ecol6gicos se encaixam
nos novos padrBes de mobilizacdo coletiva surgidos no capitalismo atual. A
problematica ecoldgica se confirma como uma discussao planetaria, que é propria desta
l6gica, visto que a apropriacdo de beneficios das agdes ambientais ndo necessariamente
acontece localmente, nem tampouco os eventuais danos ambientais, vide o processo de
emissdo de gases estufa. E com o enfraquecimento do Estado nacional, houve uma
mudanca de escala local para global também no ativismo do século XXI.

A articulacdo das ONGs e movimentos sociais em nivel mundial é considerada
por Vieira (1996) como imprescindivel para a sociedade civil tratar dos desequilibrios
da globalizacdo, j& que o Estado e o mercado ndo parecem estar em condigdes de
enfrentar a crise econémica, social e ecoldgica em que vivemos.

Veiga e Issberner (2012) apontam que os modelos das discussdes oficiais sobre a
tematica envolvendo o ambiente natural seguem uma logica de representagdes nacionais
determinadas por governantes preocupados com o periodo de seu mandato, enquanto
um modelo de governangca supranacional seria mais adequado quando a questdo é
pertinente a um periodo mais longo. Vieira (1996) também esclarece que a urgéncia
para a solugdo dos problemas ecologicos ndo € habitualmente aceita pela maioria dos
paises, pois, por estarem acostumados com curtos periodos eleitorais, sao movidos por

exigéncias da midia e resultados imediatos, e assim, a discussdo é enfraquecida.
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Viola (1987) ressalta que os ecologistas do Primeiro e Terceiro Mundo
enfrentam problemas de degradacdo ambiental similares e de degradacdo social
profundamente diferentes. Para Viola e Nickel (1994 apud JACOBI, 2000), apesar de
problemas similares, os ecologistas do Sul, como é o caso do Brasil, ddo menos énfase
ao saneamento bésico e equidade social em suas demandas do que os paises do Norte.
Como prova disso, Negri e Cocco (2005) afirmam que a América Latina é a Unica
regido do mundo em que a desigualdade perdurou por todo século XX, mantendo-se
como continente mais desigual do planeta, sendo que o Brasil configura-se neste
periodo como o mais desigual do continente. Kempt (2012, p.231) acredita que as
desigualdades s&o o motor da crise ecoldgica, e segundo ele, “A oligarquia passa a
acumular rendas e patriménio em um grau nunca visto em um século”. Esse autor
atribui a competicdo ostentadora dessa classe (que influencia as outras classes sociais,
de acordo com Veblen (1983)) com a difusdo do modelo cultural dominante o crescente
desperdicio material.

E neste ponto que o olhar cultural se torna relevante. A incorporacdo de
diferentes nacdes pela globalizacdo ndo significa culturas locais e regionais
homogeneizadas, pois as diferencas nacionais que persistem a transnacionalizacdo sdo
convertidas em assimetrias pelo modo como o0 mercado reorganiza a producéo e o
consumo para obter maiores lucros e concentra-los. (CANCLINI, 1999). A partir desta
perspectiva, 0s movimentos ecoldgicos direcionados ao questionamento das relacdes de
producdo e consumo constituem objeto privilegiado para se tratar a problematica
apresentada.

5.1 Os movimentos anti-consumismo

A tematizacdo do consumismo e suas implicacBes para 0 ambiente natural
desafia alguns segmentos da sociedade civil, que buscam uma transformacao por meio
de uma praxis social contréaria a légica capitalista encampada pelo Estado. Entendido
muitas vezes como um fenbmeno econdmico associado ao comportamento ou
psicologia do consumidor, as novas correntes anti-consumismo tratam o tema no
contexto de uma acéo coletiva.

As acOes coletivas anticapitalistas que se organizaram desde 0s anos sessenta
vem ganhando forga com a incorporacdo de causas ecoldgicas nos novos movimentos,

dentre elas o anti-consumismo. Tais movimentos, em geral, ndo podem ser definidos
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apenas no campo ecoldgico, sendo necessario um entendimento de seu aspecto cultural,
no que se refere aos valores e préaticas adotadas. Estas acdes coletivas que brotam da
sociedade civil em geral em contraposicdo ao poder do Estado e do mercado, sugerem
um campo diferente da luta pelo poder, dando lugar a novos valores, como o de
solidariedade. (VIEIRA, 1996).

Portilho (2007) aponta dois tipos de discurso que fazem parte da discussao em
torno do papel do consumismo para a questdo ecologica. O primeiro, 0s
socioambientalistas, identificam a ideologia do consumismo como principal responsavel
pela crise ambiental, atingindo assim, a base do modelo capitalista. O discurso
ecoldgico original, como é chamado, analisa o cenério atual colocando a frente os
problemas da escassez e esgotamento dos recursos naturais. Esse discurso se articula em
torno da insustentabilidade dos padrGes de producdo e consumo, propondo uma
mudanca drastica nos padrfes de consumo.

O segundo tipo de discurso corrente envolvendo a crise ecoldgica é o chamado
discurso ecologico oficial. Esse discurso prega a modificacdo dos padrdes de consumo
utilizando-se de principios do “consumo verde”, expressdo criada por este grupo para
denominar um novo modo de consumir, baseado, entre outros na responsabilidade
social de empresas e atitude voluntaria dos consumidores. Tal proposta ndo abrange
necessariamente a mudanca do padrdo de consumo, mas privilegia a producdo e
consumo de produtos que causam menos danos a natureza. Em muitos casos, €
encampada basicamente pelos setores de marketing das empresas que fazem o chamado
“greenwashing”, pratica que estd mais associado a criagdo de uma imagem de
sustentabilidade da empresa, do que a adogdo de mudancas significativa no seu modo de
produzir. A inspiracdo desse tipo de abordagem esta num segmento do movimento
ecologico que considera possivel reformar o capitalismo, sem, contudo, contesta-lo nos
seus fundamentos, de modo a dar uma aparéncia de que existe um respeito com o meio
ambiente e um compromisso.

Tal discurso é evidenciado no caso do Estado brasileiro, que por meio do
Ministério do Meio Ambiente, elaborou o “Plano de A¢do para Producdo e Consumo
Sustentaveis no Brasil”. De acordo com suas propostas, a énfase esta totalmente nas
acoOes ligadas aos principios do consumo verde, nas quais contam, exclusivamente, com
parcerias de grandes empresas multinacionais e outros 6Orgdos do governo, sem

referéncias as acgBes desenvolvidas no &mbito da sociedade civil. Ou seja, nas
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informagdes produzidas pelo poder oficial, 0 consumo verde é exposto como Unica
alternativa de atuacdo da sociedade diante da questdo ecoldgica.

Nesse contexto percebe-se a discrepancia entre o que Leff (2001) denominou de
racionalidade ecoldgica e racionalidade capitalista. Observa-se que os grupos ligados a
causas ecoldgicas apontam a sociedade de consumo engendrada pelo modo de produgédo
capitalista como a origem do problema, enquanto o discurso oficial expresso no “Plano
de Acdo para Producgdo e Consumo Sustentaveis no Brasil” aponta para a superacao do
problema a partir de iniciativas vindas do setor empresarial, ligadas basicamente ao
aumento da eficiéncia energética e produtiva.

As relagbes de consumo passam a se constituir em uma zona de conflito ndo so
para 0 movimento ecoldgico, mas por outros movimentos que veem nessa questdo parte
de suas demandas, como o movimento feminista, com 0s movimentos de donas de casa,
que engajam em atividades denominadas de ‘“‘consumeristas”, com foco na salde
individual e ambiente natural.

Para Gendron e Turcotte (2006), os Novos Movimentos Sociais Econdmicos
(NMSE) sdo tipicos da sociedade mundializada e implantam meios de pressdo além do
conflito Sociedade-Estado, mas sim na atuacdo na esfera econdmica. No campo das
redes, atribuindo o Fair Trade como um dos exemplos, Diani (2003) afirma que olhar
as redes pode nos dizer em que medida certos estilos de vida refletem movimento de
subcultura ou simplesmente um nicho de mercado.

Os NMSE dizem respeito a participacdo de atores nas transformacdes do
mercado que acontecem como espaco das relacdes sociais e ndo s6 econdmicas.
Participam de uma estruturacdo ética, politica e social, em que a atuacdo politica se
refere ndo somente a emergéncia de novos atores, mas de uma nova modalidade de
pressdo (GENDRON e TURCOTTE, 2006).

Para Portinho (2009), os NMSE podem ser vistos como uma releitura dos
movimentos ambientalistas, acrescentando as novas questdes ja apresentadas. Conforme
Ortigozza (2009), a pressdo politica exercida pelos movimentos de consumidores vai
além das acGes nos locais de trabalho e atuam nas relagdes de consumo, sendo que
ainda, as estratégias utilizadas por esses movimentos como forma de politizacdo do
consumo referem-se a criacdo de cooperativas, boicotes, rotulagens etc. Portilho (2009)
categoriza 0os movimentos de consumidores em trés tipos de acordo com a proposta de

atuacdo: 0 movimento de consumeirismo; anti-consumo e consumo responsavel.
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Os primeiros movimentos de consumidores eram baseadas no consumeirismo,
voltado tradicionalmente para a prote¢do dos direitos do consumidor no mercado,
etiquetagem obrigatdria, higiene (OLIVEIRA, 2007) e maior variedade de opgdes de
compra. Estes movimentos passaram a incluir em suas propostas a preocupagao com o
ambiente natural, aproximando-os dos movimentos ambientalistas. O Idec - Instituto de
Defesa do Consumidor - é o principal ator a desempenhar esse papel no Brasil.

Na categoria ‘anti-consumo’ os movimentos tinham o objetivo de diminuir
drasticamente o consumo de novos produtos, defendendo a reciclagem, troca,
compartilhamento, etc. Uma das vertentes dessa categoria se conecta com a ideia de
consumo colaborativo. Atualmente, alguns grupos operam a partir do cadastramento em
sites ou se filiam a grupos que operam listas de emails, onde os membros solicitam ou
oferecem algum produto (troca ou aluguel). Como exemplo, ha o grupo internacional
chamado Freecycle, em que a ideia central diz respeito a reutilizacdo, o objetivo €
repassar 0s objetos que ndo sdo utilizados e quando algum participante necessitar de
algo, busca no grupo o objeto ao invés de compra-lo e outro participante que quer se
desfazer de algum pertence, cadastra-o no grupo para que ndo vire lixo. Nas iniciativas
incluidas nessa categoria, a reducdo do consumo (com eliminacdo do supérfluo) e a
preocupacdo com os residuos sdo as principais motivagdes para atuacao.

O Consumo Responsavel, a terceira categoria proposta, € o foco desta

dissertacdo e por isso sera mais detalhado.

5.1.1 Consumo Responsavel

Cortez (2009) indica que as raizes do consumo responsavel estdo nos
movimentos ecoldgicos e de consumidores, e afirma que este tipo de movimento tem
em seu horizonte a justica social e a sustentabilidade ecolégica aliados ao
empoderamento de individuos, seja consumidores, cidaddos ou pequenos produtores.

Esta modalidade é inspirada nos principios mais abrangentes da Economia
Solidaria e do Comércio Justo. O comércio justo (fair trade ou commerce equitable) é
um movimento que se iniciou nos Estados Unidos nos anos 50 e se estendeu para varios
paises da Europa (Holanda, Alemanha, Gra-Bretanha entre outros), Ameérica Latina e
Japdo. (SCHNEIDER, 2007). A definicdo que orienta muitas entidades ligadas ao
comércio justo é a do IFAT- International Federation on Alternative Trade:
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Comércio Justo € uma parceria comercial baseada em dialogo,
transparéncia e respeito, que busca maior equidade no comércio
internacional. E uma modalidade de comércio que contribui para o
desenvolvimento sustentavel por meio de melhores condic@es de troca
e da garantia dos direitos para produtores e trabalhadores
marginalizados — principalmente do Sul. (IFAT, 2001, apud
SCHNEIDER, 2007, p.17).

A respeito do movimento internacional de Comércio Justo, Nicholls e Opal
(2006) esclarece que ndo se trata de caridade, mas de reconhecer direitos e
responsabilidades de todos os interessados, consumidores e produtores. Segundo 0s
autores, nas rodadas multilaterais de negociagdo da OMC (Organizagdo Mundial do
Comércio) em Doha, Seatlle e Genoa protestos chamaram atencdo de alguns
consumidores ocidentais desiludidos com o andamento do mercado global e o Fair
Trade surge como o mais importante mecanismo de mercado para melhorar a vida dos
produtores nos paises desenvolvidos.

Os grupos que participam da rede internacional de Comércio Justo e Solidario
tem atualmente maior presenca na Europa, sendo representados no Brasil, oficialmente,
desde 2001, com a criacdo da organizacdo Faces do Brasil, uma plataforma que
congrega atores do movimento do Comércio Justo e Solidario. De acordo com esta

organizacdo, a 0 movimento inicial se deu

[..] por uma articulacio de entidades publicas e privadas
contextualizadas historicamente no fomento a produgdo de base
solidaria brasileiras que perceberam no conceito internacional de
Comércio Justo, uma possibilidade concreta de ampliacdo e
aprimoramento das relagbes comerciais de base solidaria em nosso
pais (FACES DO BRASIL, 2012, ndo paginado)

Seguindo o modelo de mercado proposto pelo Comércio Justo, o Consumo
responsavel diz respeito ao ponto de vista dos consumidores. Sendo assim, 0 consumo
responsavel é definido pelo Instituto Kairds (2010) como a “capacidade de cada pessoa
ou instituicdo publica ou privada, escolher e/ou produzir servicos e produtos que
contribuam, de forma ética e de fato, para a melhoria de vida de cada um, da sociedade
e do ambiente”. A partir desta definigdo ¢ possivel identificar que os principios que
orientam esse tipo de consumo levam em conta a percepcdo da necessidade de uma
mudanca de atitude e de uma resisténcia ao consumismo, um dos alicerces do
capitalismo contemporaneo.

O consumo responsavel é bastante proximo do que alguns autores denominam de

consumo solidario. Esta denominacdo é adotada por Mance (2003) que considera
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consumo solidario aquele ancorado em primeira mdo aos principios da Economia

Solidéaria, afirmando que esse ato de consumo

(...) significa consumir bens ou servicos que atendam as necessidades e

desejos do consumidor, visando: (a) realizar o seu livre bem viver
pessoal; (b) promover o bem-viver dos trabalhadores que elaboram,
distribuem e comercializam aquele produto ou servico; (c) manter o
equilibrio dos ecossistemas; (d) contribuir para a construgdo de
sociedades justas e solidarias. (MANCE, 2003, p.44)

A economia solidaria, também questiona o atual modelo de desenvolvimento
baseado na concorréncia e eficiéncia econdmica, configurando-se como uma alternativa
critica ao capitalismo. Para Singer (2002), no capitalismo “os ganhadores acumulam
vantagens e os perdedores acumulam desvantagens nas competigdes futuras”, ou seja, é
uma economia baseada na desigualdade. Enquanto para a economia solidaria, 0s
participantes da vida econdmica ndo se relacionam a partir da competicdo e sim da
cooperacdo. Singer (2002) afirma ainda que o resultado natural de competicdo e
desigualdade se da pelos principios da propriedade individual aplicado ao capital e o
direito de liberdade individual. Enquanto que a proposta da economia solidaria é de um
modo de producdo cujos principios basicos sdo de propriedade coletiva ou associada
dos meios de producdo, solidariedade e autogestéo.

O principio da autogestdo € um dos mais expressivos na Economia Solidaria,
pois segundo Singer (2002), reflete a maior diferenca em como as empresas Sao

administradas entre essa e a economia capitalista. Por definig&o:

Autogestdo é uma forma de organizacdo coletiva cujo elemento
essencial € a democracia. Ela se realiza na comunidade, escola,
empresa, etc. Podemos dizer que a autogestdo é a radicalizacdo da
democracia, no sentido de envolver a participacdo integral dos
membros do grupo, acesso total as informacgdes, conhecimento dos
processos e, sobretudo, autonomia e  autodeterminacéo.
(ANTEAG,2008, ndo paginado)

No Brasil, a Economia Solidaria vem ganhando espago inclusive na esfera
publica visto o trabalho desenvolvido na Secretaria Nacional de Economia Solidéaria
(Senaes), ligada ao Ministério do Trabalho e criada em 2003. A partir dai, as primeiras
entidades, que originariamente vieram do sindicalismo, passaram a ser de fomento e
apoio a economia solidaria e tém se fortalecido no Brasil, como Anteag (Associagdo
Nacional de Trabalhadores e Empresas de Autogestdo) e Unisol (Central de

Cooperativas e Empreendimentos Solidarios). Singer (2002, p.124) afirma que a
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integracdo entre essas entidades "é uma rede eletrbnica que enseja o intercAmbio de
noticias e opinides, e esta se transformando também em rede eletronica de intercmbio
comercial entre cooperativas e associacdes produtivas e de consumidores™.

Para a expansdo das redes de colaboracao solidaria e ou das redes de economia
solidaria, a estratégia do consumo responsavel (ou solidério) é um dos elementos
centrais para que isso se efetive (MANCE, 2003).

De fato, as definicbes de consumo solidario e consumo responsavel nao
apresentam diferencas significativas. Contudo, a partir do aprofundamento no
conhecimento do conjunto de préticas que adotam, é possivel identificar uma sutil
diferenca de énfase. Mance (2003) esclarece que a pratica consumo solidario pressupde
a compra de produtos e servigos oriundos da Economia Solidaria. Ja a préatica de
consumo responsavel, também da preferéncia aos produtos solidarios, mas adota
critérios que determinam o ato de compra de seus adeptos.

Oliveira (2007) destaca que a perspectiva socioambiental e o combate a
desigualdade sdo as motivacdes centrais para a formacdo dos grupos de consumo
responsavel. A autora elenca algumas dessas motivacfes que inspiram novos valores
para 0s consumidores:

e Desigualdades econdmicas e sociais em nivel local e global,
e Pobreza extrema das pessoas;

e Exploracéo dos trabalhadores e o desrespeito pela sua dignidade;
e Democratizagao das decisdes nos processos produtivos;

e Desigualdade de género;

e Desenvolvimento integrado, local e regional;

e Esgotamento dos recursos naturais - agua, solo, florestas;

e Problemaética dos combustiveis fdsseis;

e Aumento descontrolado de residuos e emissdes poluentes;

e Biodiversidade ameacada;

e Efeito de estufa e as alteragdes climaticas.

A nogdo de consumo responsavel tem origem em posi¢cdes dos movimentos
ecoldgicos e de defesa dos consumidores (MANCE, 2003; CORTEZ, 2009). Segundo
Mance (2003), os movimentos propdem-se para a reflexdo sobre os impactos do

consumo a ideia dos 4Rs: Reduzir o consumo de itens inUteis e descartaveis etc.;
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Reciclar para recuperacéo, se possivel; Reutilizar, abandonando modismos, adquirindo
produtos usados etc.; Reparar os bens danificados, para aumentar sua vida Util.

De acordo com lIssberner (2008), estes valores motivaram a formacdo de
movimentos econdmicos e sociais novos, considerados como “novas formas da agdo
coletiva baseada em - ONGs e redes — em vez de em sindicatos e partidos politicos”
(WILKINSON, 2006 apud ISSBERNER, 2008).

Nesse contexto, alguns grupos de consumo responsavel sdo organizados a partir
das relagdes mais proximas entre consumidores e produtores que transformam o ato de
compra em um ato politico. Segundo Mance (2003), sdo propostos para isso também o
ndo desperdicio de energia, promocdo de servigos coletivos (uso de transportes
publicos, frequentar bibliotecas, museus e parques para lazer etc.), usar equipamentos
coletivamente (lavadoras, computadores etc.) e ainda, superar o0 medo da sobriedade e
notar que é possivel viver confortavelmente com menos. Muitos destes grupos tém em
vista contestar o mercado convencional, formado por grandes empresas multinacionais e
redes de supermercados e o consumo desenfreado. Os valores adotados por estes
movimentos se manifestam também na forma como atuam, sendo a auto-organizacao e
a transparéncia praticas caracteristicas pelos grupos.

Lembrando que os consumidores responsaveis seguem o modelo mais amplo do
comércio justo, Verenhitach (2007) aponta que uma das praticas do Comeércio Justo é
que da producdo a comercializacdo de produtos (seja alimentar ou artesanal), busca-se a
transparéncia das acbes entre os atores de modo a garantir a igualdade entre os
participantes. Para Gedron (2004) exemplificam apontando que o setor agroalimentar é
0 que historicamente tém concentrado o empenho em torno das certificagdes de
produtos organicos e agroecoldgicos. Por tratar-se do consumidor final, os produtos
certificados sdo acompanhados de uma etiqueta que o identifica de acordo com as
especificacOes ecologicas e de satde. No entanto, esse € um ponto de discussao entre 0s
participantes do comercio justo, jd& que regular como os produtos do mercado
convencional pode significar sua absor¢céo pelo mesmo.

O modelo de desenvolvimento baseado no agronegocio tem sido o principal foco
de critica dos movimentos de consumidores responsaveis. Esses grupos foram
analisados pelo Instituto Kairos (2011) que até o ano de 2011 identificou vinte e duas
experiéncias nas regides Sudeste, Sul, Nordeste e Centro-Oeste do Brasil. Importante

notar que em um levantamento anterior (2010), esse nimero era de dezessete, 0 que
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demonstra o crescimento dessas iniciativas em todo Brasil. Muitos grupos desta
categoria, de acordo com o Instituto, estabelecem vinculos com féruns de economia
solidaria e/ou articulacGes de redes de agroecologia, sendo a busca pela viabilidade
econdmica e administrativa e a mobilizacdo de consumidores para compra coletiva, 0s

principais desafios apontados.
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6 ESTUDO DE CASO DA REDE ECOLOGICA

Este capitulo apresenta e discute a pesquisa de campo realizada junto a uma rede
de consumo responsavel que atua no Estado do Rio de Janeiro, denominada de Rede
Ecoldgica. Nos itens que se seguem sao detalhados os antecedentes da pesquisa e 0s
processos envolvidos, ou seja, a coleta de dados e analise e interpretacdo destes dados,

conforme metodologia anteriormente apresentada (Cap.2).

6.1 Identificacdo e classificacdo de iniciativas da sociedade civil mobilizadas para o

consumo responsavel no Brasil

Visando identificar iniciativas no Brasil relacionadas movimentos associados ao
anti-consumismo e outras causas relacionadas ao consumo, foi realizado o levantamento
na internet para identificar sites, blogs, paginas em redes sociais e grupos de discussdes
pertencentes a grupos de consumo. Reportagens jornalisticas e trabalhos académicos
também foram utilizados como fontes de informacdo. Buscou-se levantar ndo apenas 0s
movimentos de consumo responsavel, objeto de pesquisa dessa dissertacdo, mas outros
correlatos, para conhecer e dimensionar a importancia desses movimentos no Brasil. A
categoria do consumo responsavel tem como um dos diferenciais o fato de os grupos
envolvidos exercerem algum nivel atuacdo politica e deterem de forma explicita o
compromisso ecoldgico.

Os grupos identificados foram distribuidos de acordo com as trés categorias de
movimentos de consumidores apresentadas por Portilho (2009), a saber:
consumeirismo, anticonsumo e consumo responsavel. Como resultado da pesquisa

foram identificados:
e 1 grupo que atua na categoria “consumeirismo’’;
e 5 mobilizados em torno da ideia de “anticonsumo” e;
e 16 grupos que atuavam segundo a concepgao de “consumo responsavel”.

O ponto de partida do o levantamento levou em conta as informagdes sobre esses
movimentos existentes no Brasil disponibilizadas pelo Instituto Kairds, ONG sediada
em Minas Gerais cuja missdao € “gerar e transferir tecnologias sociais orientadas ao
desenvolvimento humano”. Em seguida, a partir de informag0es na internet e contatos

telefénicos, foi verificado se 0s movimentos estavam em funcionamento, e entdo, foi
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constatado que alguns ja ndo existiam mais. A secretaria do Forum de Economia
Solidaria forneceu também atualizagdes sobre atividades dos grupos vinculados ao seu
dominio.

O Instituto Kairos desempenha um papel importante no que diz respeito ao apoio
aos Grupos de Consumo Responsavel (GCR) no Brasil. Além de mapear as iniciativas
em curso, também promove eventos e publicacfes para que as experiéncias sejam
divulgadas entre os grupos distintos e para o publico externo, de modo a despertar
interesse pelo tema e para inspirar a formacédo de novos GCRs.

Esta ONG organizou em 2011 o Encontro dos GCRs no ambito do Projeto
“Promogdo do ConsumoO Responsavel nos Territorios Rurais” em parceria com a
Secretaria de Desenvolvimento Territorial do Ministério do Desenvolvimento Agréario
(SDT/MDA), que contou com 13 GCRs. Nesse evento foi lancada a ideia da formacao
de uma Rede Nacional de GCRs, o que acabou se concretizando no final 2012 com a
aprovacdo de um projeto que, segundo uma representante da Rede Ecoldgica, visa a
apoiar a formacéo e a manutencdo desses grupos.

No Quadro 1 séo listados os GCRs atuantes no Brasil no momento da pesquisa.
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Quadro 1 — Grupos de Consumidores Responsaveis no Brasil

Nome Local

Trocas Verdes Campinas, SP
ConsumoSol Séo Carlos, SP
ComerAtivamente Sao Paulo, SP

MIIC - Associacgdo de Integracdo Campo Cidade Sé&o Paulo, SP
Sementes de Paz Sdo Paulo, SP

Terra Harmonica Mogi das Cruzes, SP
Rede Guandu Piracicaba, SP

Rede Ecoldgica Rio de Janeiro (estado)

Cooperativa Solidaria de Alimentos Organicos do Estado do|serra, ES
Espirito Santo - O Broto.

Multiplicadores para o consumo sustentavel Cachoeirinha, RS
Compras coletivas Ecossolidarias Florianopolis, SC
Compras Coletivas de Produtos Organicos e Ecoldgicos Cascavel, PR
Siscos (Instituto Ouro Verde) Mato Grosso
Grupo de consumidores Responsaveis do Benfica Fortaleza, CE
Rede Moinho Bahia
Associacdo de Comercializacao de Xique-Xique Xique-Xique, RN

Fonte: Elaboracao propria

Nos GCRs listados foram identificados diversos tipos de pratica, tais como a
troca de produtos, venda de produtos agroecoldgicos e/ou organicos, atividades
culturais, atividades de conscientizagcdo sobre produtos industrializados, oficinas,

palestras e cursos sobre o tema, entre outras, como forma de mobilizagéo coletiva.
6.2 Selecdo do objeto de analise

Inicialmente, a pesquisa de campo pretendia investigar as relacBes entre 0s
grupos de consumo responsavel listados anteriormente. No entanto, essa proposta foi
reformulada devido ao fato de que alguns grupos atuavam de maneira bastante
informal, dificultando a realizacdo de contatos por telefone ou e-mail, e além disso,
muitos desses grupos tinham uma existéncia muito curta, quando era feito o contato

com um membro era comunicada a dissolucdo do grupo. Essa dificuldade inicial
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motivou a realizacdo de uma analise das interagdes de um desses grupos de consumo
responsavel, visando estabelecer os seus links internos e externos.

Para Yin (2003), o estudo de caso ndo € nem uma tatica de coleta de dados, nem
uma caracteristica de planejamento, e sim uma estratégia de pesquisa abrangente.
Podendo ser definido como:

(...) uma investigacdo empirica que investiga um fenémeno
contemporaneo dentro de seu contexto da vida real, especialmente
guando os limites entre o fendmeno e o contexto ndo estdo claramente
definidos (YIN, 2003, p.32)

Em pesquisas que envolvem acontecimentos contemporaneos e ndo ha controle
sobre eventos comportamentais, 0 estudo de caso € a estratégia escolhida, segundo Yin
(2003).

A variedade de evidéncias que podem ser incluidas no Estudo de Caso € uma das
vantagens proprias dessa estratégia (YIN, 2003). Inclusive, o autor recomenda a
utilizacdo de varias fontes de coleta. “Isso permite que o pesquisador dedique-se a uma
ampla diversidade de questdes historicas, comportamentais e de atitudes” (p.127). No
estudo de caso desenvolvido no @mbito dessa dissertagéo, tal abordagem permite que
sejam confirmados os dados obtidos com a pesquisa preliminar, por exemplo. Yin
(2003) também indica a observacdo direta e entrevistas como técnicas fonte de
evidéncias para os estudos de caso.

O grupo de consumo responsavel selecionado para o estudo de caso foi a Rede
Ecoldgica, que se organiza e se mobiliza principalmente para a disseminacdo de préaticas
de producdo organica e agroecoldgica, adotando o que se entende por consumo
responsavel. A escolha deste grupo se justifica pelas suas caracteristicas consolidadas
como movimento social e 0 comprometimento com a questdo socioambiental. Este
grupo ilustra, de forma exemplar, varios aspectos discutidos nessa dissertagdo com
relagdo ao tema dos movimentos sociais anti-consumo, particularmente quanto aos
principios e valores que o norteia.

Em praticamente todos os meios utilizados para levantamento dos grupos
(internet, contatos com especialistas, imprensa, entre outros) a Rede Ecoldgica foi
destacada, além de constar no levantamento do Instituto Kairés (2011). Esse é o mais
antigo dos grupos ligados ao consumo responsavel, mantendo suas atividades de forma

continua ao longo do tempo. Com isso, demonstrou sua solidez enquanto organizagéo
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social e por isso, poderia aportar a perspectiva histérica do movimento, além de

amadurecimento, 0 que seria importante para a realizagéo da pesquisa de campo.
6.3 Caracterizacdo do objeto de anélise: a Rede Ecoldgica

Esta parte da pesquisa tem um carater basicamente descritivo e toma por base
informagdes levantadas a partir do site da Rede Ecolégica (RE) ® e os documentos
produzidos e disponibilizados pela organizacao.

A Rede Ecoldgica é um movimento social organizado em torno do consumo
responsavel, localizada no estado do Rio de Janeiro, tendo como forma principal de
atuacdo a compra coletiva de produtos organicos e/ou agroecoldgicos e a disseminagdo
da pratica junto a sociedade. Esta modalidade de consumo € inspirada pelos principios
da Economia Solidaria e do Comércio Justo, principalmente no que diz respeito a
autogestdo, preservacgdo ecoldgica, solidariedade e cooperagéo.

Duas cooperativas da decada de 70 inspiraram alguns anos mais tarde a
formacdo do grupo de consumidores que deu origem a Rede Ecoldgica em 2001. A
iniciativa comegou com duas moradoras do bairro da Urca (Rio de Janeiro), que logo
resultou no primeiro nicleo da RE. Atualmente, conta com nove nicleos — nos bairros
cariocas de Botafogo, Humaita, Santa Teresa, Urca, Vila Isabel e Vargem Grande; nos
bairros de Niterdi Itaipu e Inga, e ainda na cidade de Seropédica. A Cooperativa de
Consumidores de Produtos Naturais (COONATURA), nascida em 1978 no Rio de
Janeiro é apontada por Feiden, Fonseca e Assis (2002) como uma das primeiras
iniciativas em ambito nacional envolvendo o consumo de producdo organica. A
Coolmeia, do Rio Grande do Sul, também em 1978, surgiu como uma cooperativa de
consumidores com a ideia de difundir a producgéo organica e agroecoldgica.

A ideia principal é de que os consumidores tenham contato direto com 0s
produtores agroecoldgicos e participem da gestdo da rede. Os proprios membros se
encarregam de atividades como acompanhar os produtores, o transporte, a distribuicao,
gestdo financeira e as demais agdes, que envolvem tanto a parte operacional da compra
coletiva, quanto as demais atividades relacionadas ao tema do consumo responsavel.

Neste aspecto, € importante salientar que a compra coletiva ndo esta
desassociada dos problemas ecoldgicos e sociais gerados pelos padrées de consumo da

sociedade contemporanea. De acordo com o site da Rede Ecologica, ha atividades de

8 http://www.redeecologicario.org/
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reaproveitamento de embalagens, agroturismo, representacdo em campanhas, grupos de
trabalho e organizagdes envolvidas com as temaéticas de seguranca alimentar, agricultura

urbana, agroecologia e economia solidaria.
6.3.1 Funcionamento da compra coletiva

A compra coletiva da Rede Ecologica envolve duas categorias de atores: 0s
cestantes, que sdo 0os membros da rede que fazem as encomendas, e 0s produtores,
aqueles que fornecem os produtos. O nimero de cestantes é em torno de 200, o que
corresponde, grosso modo, ao ndmero de familias participantes, j& que um cestante
geralmente faz as compras para sua casa.

Os cestantes sdo basicamente membros associados a rede que compram 0S
produtos agroecoldgicos e/ou organicos com precos abaixo do valor dos mercados
tradicionais de organicos. Para isso, recebem uma planilha por e-mail com os produtos
disponiveis, preenchem de acordo com suas preferéncias e retornam o documento com o
pedido. Os cestantes sdo também os organizadores (na forma de comissdes) das
atividades que envolvem toda a dindmica da rede.

Ha dois tipos de comercializagdo dos produtos: Os “secos”, que S0 entregues
mensalmente e consistem em graos, polpas de frutas congeladas, processados (palmito e
geleias por exemplo.) e produtos ndo alimentares (de limpeza, higiene, cadernos de
receitas etc.). Esses Gltimos sdo produzidos por produtores ligados a economia solidaria.
O outro grupo de produtos refere-se aos chamados “frescos” (legumes, folhas, frutas in
natura, paes etc.), que sdo entregues semanalmente. No total, sdo mais de 20 produtores
que fornecem esses produtos.

Os produtores de secos estdo localizados em diversas regides do Brasil, como
exemplo, podemos citar produtores de vinhos e sucos de uva do Rio Grande do Sul,
produtores de palmito de pupunha localizados em Ronddnia, produtores de geleias e
doces caseiros de Minas Gerais e ainda, produtores de produtos de higiene e limpeza da
cidade do Rio de Janeiro.

Ja os produtores dos frescos sdo provenientes de cidades do estado do Rio de
Janeiro, considerando que sdo produtos mais pereciveis. Esses produtos sdo levados
para 0s nucleos, sendo que no caso de alguns, as entregas Sd0 semanais, outros

quinzenais e ha outros mensais.
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Os produtos séo destinados a um unico local da regido central da cidade do Rio
de Janeiro. Nesse local € organizado um mutirdo entre os associados para que seja feita
a separacdo e conferéncia dos pedidos para posterior entrega nos nucleos. Com esse
sistema, a utilizacdo de transporte € minimizada. A participacdo no mutirdo €
facultativa. A responsabilidade para organizacdo é rotativa entre 0s ndcleos, ou seja,
cada més um ndcleo é encarregado de organizar os voluntarios, material e tudo o que for
necessario para a separacdo dos produtos. Para inscricdo de voluntarios, ha um
formulario (figura 1) encaminhado ao responsavel pelo mutirdo do més, o que facilita a

operacionalizacdo das atividades.

Figura 1: Formulério para inscrigdo no Mutirdo

Nome completo: *

Email: *

Niicleo *

Botafogo |

Telefones de contato: *

Turno: *

Fonte: Site Rede Ecoldgica.

Apds o mutirdo, sempre uma sexta feira de cada més, os produtos séo
direcionados aos nucleos, no sabado, onde o cestante retira sua mercadoria e faz o
pagamento (figura 2). Estes espacos sdo escolas, centros comunitarios ou outros locais
cedidos, gratuitamente, para a rede. A ajuda na entrega é realizada por membros do
nucleo de maneira organizada, ja que ha controle da participacdo de cada um nas

atividades da rede como um todo. Em todas as atividades desenvolvidas é recomendado
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aos participantes que ndo utilizem carro e que se associem ao local mais proximo de
suas residéncias.

Figura 2 — Entrega de produtos no nicleo Humaité

Fonte: Site Rede Ecoldgica

6.3.2 Principios e valores

Os principios seguidos pelos membros da RE sdo amplamente divulgados ao
publico em geral, atraves de seu site, e para os associados, atraves dos emails periddicos
com as cartilhas e também pelo termo de compromisso assinado na adesdo a RE,
fazendo com que passem a fazer parte das atividades ja com conhecimento e
concordancia, tanto do sistema de funcionamento, quanto destes principios. Cada um
deles representa diversas acdes promovidas pela rede.

As ideias associadas a agroecologia sustentam grande parte das acGes da rede
analisada. De acordo com Feiden, Fonseca e Assis (2002), a agroecologia se refere
“uma ciéncia que procura compatibilizar ao maximo o0s objetivos da agricultura com as
leis que regem o funcionamento da natureza, levando a conservacao e ao uso sustentavel
dos recursos naturais”. Ainda segundo os autores, o uso de tecnologias que respeitem a
natureza caracterizam os sistemas agroecoldgicos, sendo que suas praticas produtivas
aliada a pesquisa cientifica demonstraram ser um sistema competitivo e sustentavel
ecologicamente, além de produzir alimentos mais nutritivos e ndo contaminados.
Levando isso em consideracdo, pode-se dizer que enquanto 0s sistemas agroecoldgicos
sdo defendidos, outros temas sdo desdobrados, demonstrando os valores que regem o0s
participantes, como uso de agrotéxico no campo e defesa de comunidades camponesas e

indigenas.
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O perfil dos associados da Rede Ecoldgica foi analisado, especificamente, por
Carneiro e Portilho (2012) que apontaram que 0 motivo maior que leva os membros da
RE a consumir produtos organicos € a preocupacdo ambiental, associada ao combate do
uso de agrotdxicos pela agroinddstria. Além disso, também as autoras colocam que a
motivagdo para participagdo na RE foi majoritariamente (79,7% dos entrevistados pelas
autoras) apontada pelos consumidores em virtude da preocupagdo e incentivo aos
pequenos produtores, sendo que nessa questdo, conforme a pesquisa, a preocupacao esta
associada ao ambiente natural.

A seguir sdo descritos 0s principios que orientam as acdes concretas da dindmica
da RE, segundo o site da Rede Ecologica (2011):

- Preservacdo ambiental e social — O chamado “3Rs” da ecologia — Reduzir,
Reaproveitar e Reciclar — fundamenta as acdes praticas desenvolvidas e incentivadas
pela rede. A reducdo é a maior prioridade entre os 3Rs, ja que consiste em reduzir ao
maximo 0 consumo e assim, a geracdo de residuos. O reaproveitamento confere um
olhar atento ao que é consumido, evitando o uso de descartaveis e reaproveitando
embalagens de materiais como vidro e papelo.

- Transparéncia — Os associados recebem a carta semanal por e-mail contendo
a planilha para que fagam o pedido dos produtos. Nesta correspondéncia séo informadas
as principais atividades e outras informacdes relacionadas ao consumo responsavel. Da
mesma forma sdo repassados a todos os relatérios financeiros mensais.

- Compromisso — De acordo com a dinamica da rede, tanto os pedidos de
produtos, como a participacdo e a propria associacdo, devem ser cumpridas
rigorosamente para que ndo desestabilize os seus objetivos maiores. Sobre isso, a Rede
Ecologica (2011), afirma que “ao fazer a encomenda o consumidor se compromete com
seu pedido e ajuda o produtor, que colhe sabendo que terd garantidos a venda e o
pagamento de seu produto”. Além disso, o pagamento da mensalidade da associacéo
garante que os produtos sejam repassados sem a margem de comercializagdo, o que
também requer o compromisso de todos os envolvidos.

- Participacdo — Como o sistema de funcionamento esta baseado na autogestdo
(principio das praticas da economia solidaria), os consumidores associados devem
participar das atividades essenciais da rede. Para a Rede Ecologicas, essas atividades

sd0 0 mutirdo mensal e as comissfes. O primeiro se refere a separacdo dos produtos



63

chamados “secos” para serem encaminhados aos nucleos; e as comissfes sdo grupos de
pessoas que se dispdem a organizar e manter determinada area da rede.

Esses principios estdo consolidados na atuacdo da rede. E pode-se notar uma
grande preocupacdo em torno dos processos de producdo e consumo, tanto dos produtos
envolvidos nas compras coletivas, quanto dos problemas relacionados aos produtos
comercializados em grandes lojas e supermercados. De uma maneira geral, faz parte dos

valores do grupo a reflexdo sobre os estilos de vida e consumo.
6.3.3 Atividades principais e comissoes

As comissfes que envolvem o trabalho da RE séo criadas a partir da necessidade

e de acordo com o seu avango em termos de abrangéncia e diversificacdo da atuacdo

como movimento social e organizacdo. Podem agrupar varios individuos, uma dupla ou

apenas um, dependendo do trabalho a ser feito. S&0 muitas, com o intuito de facilitar e

integrar todo o trabalho desenvolvido. Segundo o site da Rede Ecoldgica (2011), a Rede

é dividida em quatro eixos principais: Compras coletivas, integracdo consumidores-
produtores, comunicagao e movimentos sociais.

Eixo de compra coletiva: é dedicado ao funcionamento das compras

propriamente dito, com quatro comissdes cuidados com o nucleo;

financas; logistica e mutirdo. A primeira ¢ a comissdo de “cuidados

com o0 nucleo”, responsavel por atividades como receber os novos

cestantes (ou acolhida), cuidar de pendéncias gerais — com controle e

atualizacdo de cadastros, mensalidade e participacdo, trabalho de

integracdo — pela articulagdo dos membros do ndcleo a que pertencem,

com sistematizacdo de reunides e comunicacOes referentes ao espaco de

funcionamento do nucleo, e reaproveitamento de embalagens — envolve

separar as embalagens reaproveitaveis e leva-las ao mutirdo. Em relacdo

as comissdes dos nucleos, sdo feitos rodizios de trés em trés meses, em

que dois novos membros assumem as funcBes e 0S responsaveis

anteriores, que conhecem mais o funcionamento, ficam de apoio e assim,

sucessivamente. Outra comissdo deste eixo é a de financas, que além de

realizar o controle financeiro também é encarregada de elaborar os

relatorios mensais e or¢camentos para aprovacao dos nucleos. A terceira

comissdo, de logistica, envolve trés pontos: Embalagens — engloba as
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atividades de reducdo, reaproveitamento e busca por materiais mais
ecoldgicos. Mutirdo, com o controle e acompanhamento dos espacos e
materiais para este fim e a Cadeia logistica, que mantém contato com
motoristas e responsaveis pelos pedidos. E a tltima comisséo deste eixo é
a do Mutirdo, que é rotativa mensalmente (cada més um ndcleo
diferente) e organiza as atividades que acontecem uma vez no més.

Eixo de Integracdo consumidores-produtores: reGne outras cinco
comissBes: a mais nova comissdo da rede é a de agroturismo, cujo
objetivo é estreitar a relacdo entre consumidores e produtores. Para isso,
organizam visitas aos produtores mais proximos e também promovem
encontros em eventos que contam com a participacdo dos produtores
mais distantes. A Comissdo de acompanhamento a produtores envolve
0 contato com os produtores e repasse de informag6es sobre os produtos
aos cestantes e produtores. A representacdo e repasse dos informes na
Comissdo de Producdo de Agricultura Orgénica do Estado do Rio de
Janeiro (CPOrg) é designada a uma integrante da RE.

Eixo de comunicacdo: abrange seis outras comissdes. A comissdo de
informética, que basicamente é responsavel pelos recursos eletrénicos
envolvidos na organizacdo da rede, como manutencdo do site e blog e
responder ao e-mail principal. A comissdo do caderno ecoldgico é
encarregada de produzir e revisar o contetdo desta publicagdo. Ainda
nesta perspectiva, a comissdo encarregada dos materiais didéticos,
produz apresentacbes sobre 0s temas convergentes ao consumo
responsavel e sobre a prépria rede. H4 também uma comissdo designada
para acompanhar as pesquisas (como esta dissertacdo) que envolvem a
rede, tanto para representar como para acompanhar os resultados finais.
A elaboragédo da Carta semanal, o e-mail enviado com as planilhas para
compra, € realizado por outra comissdo deste eixo que reune as
informagdes relevantes e repassa a todos 0s membros.

Eixo de Movimentos Sociais: organiza-se em comissdes que representam
a Rede Ecoldgica em pelo menos seis articulacdes relacionadas ao seu

tema de atuacdo. A funcdo principal dos integrantes dessas comissdes €
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de se envolver com as discussdes em diferentes foruns de discussdo
publicas. O Conselho de Seguranca Alimentar e nutricional (Consea) é
de carater consultivo, no qual a Rede € representada nas reunides
bimensais do GT sobre agricultura urbana. A rede participa também da
Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e pela Vida, de alcance
nacional, que busca pautar a questdo dos agrotdxicos e difundir uma série
de dendncias implicadas com o uso dos componentes quimicos em
ambito rural. Como uma representacdo em ambito municipal, a Rede
Ecoldgica esta inserida na Rede de Agricultura Urbana que mantém
discussdes e acOes sobre o tema. No que se refere ao nivel estadual, a
participacao se efetiva pela Articulacéo de Agroecologia do Estado do
Rio de Janeiro, movimento cujo objetivo é mapear e apoiar as
iniciativas agroecoldgicas de todo o estado. Montou-se ainda uma
comissédo a fim de acompanhar as discussdes e decisdes do GT Rio +20,
que antecedeu o evento da ONU, particularmente no que estava
relacionado a Cupula dos Povos, onde diversos movimentos sociais e
ONGs interagiram a fim de debater os temas de interesse fora do evento
oficial desta Conferéncia. A Gltima comissdo deste eixo é a representacao
no Movimento de Economia Solidaria no Rio de Janeiro, que atualmente
estd desativada, mas ainda se mantém caso algum membro se interesse

por acompanhar essas discussoes.

6.4 Formatacao da pesquisa de campo com a Rede Ecoldgica

Como anteriormente mencionado, a pesquisa de campo teve como objetivo
identificar e analisar, a partir dos dados coletados com as entrevistas, o funcionamento
geral da RE, a atuagdo como movimento social e os principais desafios enfrentados pelo
grupo.

Adotando uma abordagem qualitativa e quantitativa, a pesquisa tomou como
base algumas fundamentacdes de Estudo de Caso com base em alicerces de Analise de
Redes Sociais e instrumentos auxiliares, visando identificar as caracteristicas essenciais
enquanto rede e ainda, a interagdo entre os atores que a compdem. A ideia foi conhecer

as formas de atuacdo e mobilizagdo adotadas pelo grupo.
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A andlise dos resultados foi realizada a partir da comparacao das informacdes
levantadas de trés formas distintas:
e Observacéo presencial em atividades participativas da rede;
e Entrevistas ndo estruturadas com pessoas pré-determinadas e;
e Andlise das respostas de um questionario (APENDICE A) respondido
por integrantes da RE.

6.4.1 ldentificacdo e selecdo de atores

Identificar os tipos de ator participantes de uma rede é parte essencial para o
estudo das redes sociais. Nesta forma de pesquisa, geralmente ndo ha uma amostra e sim
uma populacéo identificada. (HANEMANN; RIDDLE, 2005). Isso se deu por meio da
indicacdo de outros membros da RE com quem trocavam informacdes. Cada pessoa que
respondesse, deveria indicar trés pessoas com quem trocava informagdes dentro da RE,
0 conteudo dessa troca e atribuir os canais utilizados nessa relacéo.

E importante esclarecer que para delimitacdo da rede de informacdo foi
identificado um padrdo nos primeiros dados, de atores representados por diferentes
nacleos, como Botafogo, Humaita, Santa Teresa, Urca e Vargem Grande. De cada
respondente que deveria indicar outros trés membros, cerca de 77% seguiram um
padrdo que consistia na indicacdo de dois integrantes do mesmo ndcleo e um terceiro de
nacleo diferente ou membro externo. Por esse padrdo, que também apareceu em
Botafogo e Santa Teresa, foi percebido que esses nlcleos poderiam representar um dos
limites possiveis no que diz respeito aos fluxos de informagdes entre membros da Rede
Ecoldgica.

Para coleta de dados, foram utilizados métodos complementares com duplo
objetivo: levantar dados sobre as propriedades e funcionamento da rede como um todo e
da interacdo entre os atores que a comp&em.

No primeiro caso, de dados relativos a dinamica geral da rede, a observagéo foi
adotada como primeira fase. Marconi e Lakatos (2009) apontam duas formas da
observacdo participante: a natural, quando o pesquisador faz parte do grupo ou
comunidade estudada, e a artificial, quando a participacdo é condicionada a pesquisa.
Sendo assim, a coleta de dados foi realizada a partir da observagéo participante natural,
que segundo Marconi e Lakatos (2009, p.79) “consiste na participagdo real do

pesquisador com a comunidade ou grupo.” Para as autoras, esta técnica permite
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aproximagdo e vivéncia real das atividades normais do grupo estudado. Marconi e
Lakatos (2009), afirmam que a observacédo auxilia a pesquisa na medida em que oferece
a identificacdo e obtencdo de provas a respeito dos objetivos ndo conscientes dos
individuos participantes, mas que orientam seus comportamentos.

Para os dados sobre a interacdo entre os atores, a observacdo também contribuiu
para a identificagdo desses atores e seus papéis desempenhados. Conforme sugere
Haythornthwaite (2009), para o levantamento dos atores participantes de uma rede, a
observa¢do da interagdo entre eles, através dos ‘produtos’ gerados. Para isso, sdo
considerados os documentos produzidos em conjunto, atas e relatorios de eventos em
que os atores estdo presentes, redes maiores a que pertencem e outros dados coletados a
partir de mensagens disponiveis em grupos ou foruns virtuais. Como estamos tratando
de um movimento que interage por meio de reunides, encontros e de outras atividades
relacionadas a compra coletiva, esta forma de coleta é adequada, principalmente para
dados sobre quem participou dos eventos e quais foram as informacGes repassadas aos
demais membros da rede. Essa técnica foi fundamental para identificacdo dos
entrevistados e a leitura sobre o funcionamento geral da rede e ainda, auxiliou na
elaboragéo dos instrumentos de pesquisa.

Sousa (2007) indica a entrevista como método adequado para abordagem
qualitativa envolvendo a coleta de dados de redes. Para o levantamento dos atores que
compdem a rede a principal forma de coleta se deu a partir da entrevista ndo estruturada
com uma integrante da “Comissdo de Pesquisa”, o intuito dessa comissdo ¢ justamente
dar apoio e acompanhar os resultados de pesquisas académicas. O objetivo da entrevista
foi de levantar outros dados sobre a rede em geral, incluindo seu historico e evolucéo,
assim como a relacdo dos atores e suas responsabilidades na RE. A partir dai, foram
realizadas entrevistas com outras 5 (cinco) pessoas indicadas a partir dos primeiros
contatos que tinham mais tempo na RE e atuavam a frente no que diz respeito ao
movimento social.

O questionario foi o instrumento de pesquisa utilizado para mapear o fluxo de
informagdes da RE. Como nos estudos de redes ndo ha uma amostra e sim uma
populacdo identificada, os integrantes citaram outros e o tamanho da amostra
corresponde ao numero de membros trocava informacgdes sobre os temas pertinentes no
ambito da RE.
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Na fase de andlise dos dados foram realizadas a codificagdo e tabulacdo dos
dados coletados. Para preservar a identidade dos respondentes os nomes dos
participantes foram substituidos por codigos. Os dados fornecidos pelo questionario
foram codificados da seguinte forma: Os nomes dos participantes e os indicados por
eles receberam uma letra por ordem alfabética e de ocorréncia das respostas. Em relacdo
a existéncia da relagdo informacional entre atores foi atribuido “1” ¢ na falta dela, “0”.
Quanto a frequéncia das interacdes, a codificacdo foi feita por valores numéricos de 1 a
3, em que “1” representou a mais baixa frequéncia sendo “Pelo menos uma vez por ano”
e 3 para a mais alta ,“diariamente”.

Em seguida, a analise do material que nos permitiu comparar os dados obtidos
das entrevistas com a observacdo. E finalmente, foi realizada a descricdo e apresentacéo

das caracteristicas da rede e suas a¢des de informacao.
6.5 Dindmica comunicacional da RE

Nesta secdo serd descrita a dinamica comunicacional dos atores da rede de

informacdo baseada nas respostas dos questionarios com a amostra identificada.

6.5.1 Caracterizacao dos atores da rede

Considerando que este estudo ndo pretende mapear o perfil individual dos
integrantes da RE e sim identificar suas relagdes no que se refere a troca de
informacOes, a caracterizacdo dos atores € baseada apenas em alguns atributos
fornecidos pelos respondentes do questionario para auxiliar nas outras analises.

No entanto, a partir do estudo realizado, foi possivel observar que os membros
da RE seguem um perfil de consumidores de organicos ja tracado por Carneiro e
Portilho (2012). Entre os perfis de consumidores de organicos, Guivant (2003 apud
Carneiro e Portilho, 2012) apresentam dois estilos de vida que se diferenciam na forma
como a compra desses produtos é realizada. O que chama de “ego-trip” diz respeito aos
consumidores que compram organicos em supermercados € o fazem “porque os
percebem como saudaveis, refletindo um estilo de vida preocupado com o bem-estar e
com a saude pessoal e da familia”. O outro estilo apresentado ¢ o “ecoldgico-#rip ”, que
estd mais proximo dos consumidores que compram em feiras, lojas especializadas e/ou

por entrega a domicilio. Para eles, a preocupacdo com a salde é acompanhada por
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responsabilidade ecoldgica e social (GUIVANT, 2003, apud CARNEIRO; PORTILHO,
2012).

Ja em relacdo aos associados da RE, segundo Carneiro e Portilho (2012) séo
identificados como “ecoldgico-trip” e “causumers”, este Gltimo segundo as autoras

3

significa “um neologismo que se refere aos consumidores que apdiam uma causa
através da compra”. De modo geral, a pesquisa mostra, COm base em uma amostra da
RE, que ha predominancia do sexo feminino, grau de escolaridade elevado, alto poder
aquisitivo e faixa etaria entre 30 e 59 anos.

Os atores que compdem a Rede Ecoldgica foram caracterizados de acordo com o
tipo de participagcdo que exercia no momento da pesquisa. Os atributos dos atores
coletados para essa pesquisa foram: Nome, inicio da associacdo, nucleo a que pertence e
comissdo que integra e/ou atividade principal. Com a finalidade de preservar as
identidades, ndo foram identificados os nomes dos participantes e, no lugar, foi
atribuido um cadigo.

Com a analise dos atributos foram estabelecidas trés categorias de acordo com o
eixo definido pela prépria RE (descrito em 6.3.3) que considerou o objetivo e propostas
das comiss@es existentes, a saber: Eixo de Compra coletiva, integragdo consumidores-
produtores, comunicacdo e movimentos sociais. A divisdo das respostas por tipo de
atuacdo é apresentada na tabela 1.

Quanto a atividade desenvolvida, a maior parte foi do eixo de Organizacdo de
Compras coletivas. Mas ¢é importante lembrar que ha integrantes que fazem parte de
mais de uma comissdo e outros que podem ter desempenhado outras atividades no
passado. A categoria “Nenhuma” € representada pelos atores que, no momento da
pesquisa, somente faziam compras pela RE, mas que eventualmente poderiam atuar em
atividades pontuais como mutirdes e ajuda nas entregas mensais. Foi observado que o
numero de integrantes em cada comissao ndo é fixo e algumas vezes nem as proprias
comissdes, como € o exemplo da comissdo criada para acompanhar as discussées na
Cupula dos Povos da Rio+20, que se desfez apds a avaliacdo do evento. Pela natureza
dos trabalhos desenvolvidos em cada comissdo, algumas demandam um maior nimero
de voluntarios do que outras, como as de organizacao de compras coletivas, e iSso segue

no namero de respostas obtidas.
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Tabela 1 - Eixo de trabalho dos atores da rede de informacéo

Eixo NUmero de respostas
Interacdo consumidores-produtores 6
Compras Coletivas 8
Comunicacéo 2
Movimentos Sociais 2
Gestora 3
Nenhuma 2

Fonte: Elaboragdo propria
Considerando que a RE se formou em 2001, a maioria (cerca de 77%) dos que
fazem parte da rede de informacao sdo associados ha menos de 4 anos, conforme tabela
2. Em 2009, particularmente, houve um aumento ndo sé no nimero de novos cestantes,
mas de pessoas que de envolveram efetivamente com a RE, segundo um dos
entrevistados. Esses dados demonstram que no ambito da rede dos ndcleos analisados, a
informacao circula principalmente entre integrantes mais recentes.

Tabela 2 — Ano de entrada na Rede Ecol6gica dos atores da rede de informacao

Ano de associagdo  Ocorréncias
2012 3
2011
2010
2009
2008
2007
2004

P P, NN O w s

Fonte: Elaborag&o propria

A forma como os atores conheceram RE pode nos informar o seu grau de
projecdo. De acordo com as respostas, 0s lacos mais proximos (ou seja, amigo ou
parente) sdo 0s que mais levaram os respondentes a adesédo e associacdo a RE (tabela 3).
Sobre isso, Diani (2003) aponta que amigos pessoais, parentes, colegas e vizinhos

influenciam decis@es individuais de se envolver em um movimento.
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Tabela 3 — Fonte de informag&o sobre a Rede Ecoldgica

Como conheceu a RE

Amigo ou parente
Internet

Outros

o b~ O ©

Jornais ou revistas

Fonte: Elaboracao propria
Ja a “internet” foi o segundo meio apontado ¢ unico meio indireto citado e para
“jornais ou revistas” ndo houve nenhuma resposta e as respostas inseridas no campo
“outros” indicavam mais meios diretos. Nessa ultima, foram inseridas meios como
“passando em frente ao local de entrega”, o que pode indicar uma particularidade do
nacleo, ja que essa resposta (3) veio de membros do nucleo de Santa Teresa. A outra
indicacdo na categoria “outros” se referiu a “pesquisa sobre comércio justo”, o que pode

indicar meios indiretos, inclusive a propria internet.
6.5.2 Caracterizacao da informacéao

Para a identificacdo dos tipos de informacdo que circulam na rede, foi
considerado o conteudo das cartas semanais, que sdo produzidas pelos membros da
Rede Ecoldgica. As cartas semanais sdo informacdes contidas nos e-mails com anexo
as planilhas de pedidos e enviadas a todos os associados. Foram consideradas as cartas
semanais e seu conteudo dos meses de outubro e novembro de 2012 e foram
identificadas em 5 (cinco) tipos de informacdo que perpassam a RE.

Importante salientar que essa tipologia foi inspirada no trabalho desenvolvido
pela comissdo de histérico de cartas semanais, que consiste em organizar as cartas, a fim
de apoiar pesquisas. Para este projeto foram estabelecidas categorias dos tipos de
informagdo contidas nas cartas desde o inicio das atividades da RE e sdo identificadas
por cores nas cartas semanais. Em nosso caso, foram outras informagdes identificadas
diferentes do projeto da RE, pois consideramos além das cartas semanais, a observagéo
das atividades da RE e as entrevistas realizadas.

O questionario permitiu multiplas marcagGes sobre as informagGes trocadas para
ndo desconsiderar possiveis contatos com objetivos diversos entre os participantes.

a) Organizacao das atividades da compra coletiva;
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Sao informacges relacionadas a viabilizacdo das compras coletivas por meio de
contatos que objetivam organizar os mutirGes, a entrega dos produtos, espagos fisicos
etc.

b) Representacdo da RE em eventos relacionados ao tema.

Foi identificado, por meio da observacdo, que os membros da RE participam de
eventos com alguma relagcdo ao consumo responsavel, como feiras agroecoldgicas ou
organicas, oficinas tematicas, seminarios, encontros com outros movimentos etc. Quem
vai participar, o que vai ser dito, apresentado ou enviado nos eventos sao temas tratados
por alguns membros.

c) Assuntos relacionados aos problemas ambientais/sociais do Brasil e do mundo;

Sdo temas que emergem na RE devido a alguma projecdo local ou nacional que
preocupam os participantes da rede. A discussdo em torno da utilizacdo do agrotdxico
na agricultura, das lutas por territérios indigenas e preservacao de espécies ameacadas
séo alguns destes temas.

d) Informe sobre reunides e/ou conselhos publicos sobre o tema;

Considerando a representagdo da RE em foruns de discussdo publica como
CONSEA-RJ e Rede de Agricultura Urbana, sdo temas de interesse de muitos
integrantes os desdobramentos das atividades que acontecem neles.

e) Praticas de consumo responsavel

A atividade de compra coletiva sugere que seus participantes se interessam por
outras formas de consumir a partir da reflexdo daquele ato. Por isso, foi incluida essa
categoria para abarcar as informagdes repassadas sobre maneiras de reutilizacdo e

reciclagem de produtos, assim como alternativas ao consumo massivo.
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Tabela 4 — Tipo de informacéo trocada na rede

Tipo de informacao Numero de mencgoes
Organizacdo das compras coletivas 36
Préticas de consumo responsavel 26
Problemas ambientais / sociais do Brasil e do mundo 22

Informe sobre reunides e/ou conselhos publicos que envolvem 22
aRE

Representacdo da Rede em eventos relacionados 14

Total 120

Fonte: Elaborag&o propria

“Organizacdo das compras coletivas” foi o mais discutido entre os atores da rede
(tabela 4), pois representa 30% das indicagOes totais. 1sso significa que entre 0s meios
de atuacdo da RE, a organizacdo da compra coletiva requer maior grau de comunicagéo
entre os integrantes como forma de operacionalizar seu propdsito principal.

Segundo os dados analisados, 0 que se pode dizer em relacdo as informacgdes com
cardter mais interno a Rede Ecoldgica, é que todas as pessoas, em algum momento,
trocam informacgdes sobre a organizacdo das compras coletivas. Como em todas as
categorias de atores houve troca deste tipo de informacdo, podemos dizer que ha um
envolvimento maior com este tipo de informacédo em relacéo as outras categorias dadas.

Quanto a “Representacdo da RE em eventos relacionados” € o tipo de informacao
menos trocado entre os atores da rede (11,6% do total de mengdes). A ideia de
“representacdo” ja pressupde poucas pessoas envolvidas para participar de eventos em
nome da RE. Nestes casos, membros apontam um individuo com maior conhecimento
de determinado assunto e sua relagdo com a RE.

“Problemas ambientais / sociais do Brasil ¢ do mundo” foi o segundo item mais
apontado no primeiro contato citado, o0 que demonstra que a problematica ecoldgica
representa um tema que preocupa muitos da rede de informacéo analisada. No entanto,
com a analise da distribuicdo das indicagdes notamos que h& poucas ocorréncias para a
segunda e terceira pessoas citadas, 0 que pode mostrar ser um tema mais prioritario do
que trivial.

O tipo de informagdo mencionado “Informe sobre reunides e/ou conselhos

publicos que envolvem a RE” teve 22 mengdes sobre intercambio de informacao.
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Considerando que a representacdo nos féruns publicos € restrita aos membros das
comissfes com a finalidade de participar dos movimentos sociais, pode-se identificar

que hd membros além da comissdo especifica que se interessa pelo tema.
6.5.3 Canais de informacéo

Seguindo os canais de informacéo utilizados na transferéncia de informacdes pré-
identificados na fase da observagédo, os respondentes teriam que assinalar aqueles que
faziam uso no contato com determinada pessoa. Os meios identificados para troca de
informacBes entre os membros da RE foram: e-mails, face-a-face, telefone e redes
sociais. Cada ator poderia selecionar quantos canais utilizasse na comunica¢do com 0s
contatos apontados, ou seja, 0 mesmo meio poderia ser citado até 3 vezes. A tabela 5,
apresentada a seguir, resume 0s canais indicados por cada participante.

Tabela 5 — Canais de informac&o utilizados pela rede de informacéo da Rede Ecoldgica

Ator Emails Telefone Face-aFace Redes Sociais Outros

Are 1 1 1
Bnf 1 1
Cnc 3 2 2
Der 3 1 2
Jam 3 3 3
Nim 3 3 3 3
Fan 2 1
Ris 2 2 2
Ses 2 2 1
Tol 2 1 3
Und 2 2
Vop 1 2
Xaa 1 1
Oce 2 3 3 Skype
Cit 1 1 2
Zep 3 3 1
Qaq 3 2
Lho 2 1 3
Total 37 23 32 6 1

Fonte: Elaboracgdo prépria

A sequir serdo descritos os canais considerados para esta pesquisa e algumas
observacdes pertinentes a cada um.

Troca de informagdes por telefone - O telefone foi citado sempre conjuntamente

com outro meio de comunicacao, o que indica nao ser este o canal principal para a troca
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de informag@es entre os integrantes da rede. E preciso considerar ainda, que este é um
meio répido para estabelecer contatos, com tempo de resposta imediato, por isso,
provavelmente utilizado em assuntos mais urgentes ou pontuais, como durante a
realizacéo de eventos.

E-mails — Os e-mails, segundo Recuero (2011) tem caracteristica mais
assincrona, ou seja, a expectativa de resposta ndo é imediata. E um meio adequado para
transferéncia de mensagens associadas com arquivos que eventualmente podem estar
sendo produzidos em conjunto. Aqui parece estar a via prioritaria para que a compra
coletiva seja realizada. Os membros da RE recebem uma planilha anexada, a preenchem
com os seus pedidos e reenviam ao seu nucleo correspondente. Nos e-mails estdo
incluidas as cartas semanais, ja apresentadas no subitem 6.3.2. No entanto, ndo ha um
dialogo entre quem faz o pedido e quem o recebe. Além disso, este € um meio rapido de
se comunicar com outro participante da RE, visto que todos tém acesso a esse recurso.

Troca de informacbes face-a-face: Ocorre principalmente no momento de
entrega de produtos aos associados nos nucleos. Mas também em mutirdes, reunides e
passeios onde 0s membros podem se encontrar e até se conhecer, em alguns casos.
Segundo os entrevistados, o encontro presencial ja propiciou que diversas novas
informacdes fossem introduzidas na RE, como a indicacdo de um novo produto ou
produtor. Nessas ocasifes sdo criados lacos mais estreitos e, portanto, de confianca
entre 0s membros.

Redes Sociais online — Consideraram-se 0s contatos realizados via perfis em
sites de redes sociais como Facebook e Twitter. N&o foi solicitada a especificacdo deste
contato. Segundo Recuero (2011, p.102), esses sites “nao sdo exatamente um elemento
novo, mas a consequéncia da apropriacdo das ferramentas de comunicacdo mediada
pelo computador pelos atores sociais”. E o meio menos utilizado pelos atores da rede (6
mencdes) e so foi uma vez mencionado como Unico canal utilizado. Segundo dos dados
da rede de informacdo identificada, esses recursos ndo foram absorvidos pelos os
membros enquanto grupo. Os dados demonstram ainda que apenas contatos individuais
se fazem por esse meio.

Um debate constante na area de redes e acdo coletiva € se as midias eletronicas
podem representar uma ligacdo na rede social e ainda, o impacto das novas formas de

comunicagdo nas comunidades e movimentos sociais (DIANI, 2003). Mas como néo é
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nosso foco entrar nessa discussdo, podemos apenas considerar que essas midias estao
incorporadas no modo de atuagdo da RE, visto os dados apresentados.

A partir da observacdo, foram identificados ainda os meios utilizados para
divulgar a informacédo da RE entre os membros e ao publico externo. No que se refere a
producdo de informacées eletronicas, a ideia da colaboracdo esta presente. O site da RE®
(figura 3) foi desenvolvido em uma plataforma que permite alimentacdo das
informacdes disponiveis por varios usuarios. O blog “Ecos da Rede” segue a mesma
proposta, e 0s membros sao livres para trabalhar com esses recursos de acordo com seu
interesse. Foram identificados dois nucleos que mantém blogs proprios: Santa Teresa e
Humaitd. Com uma caracteristica mais interna, nesses canais sao repassados informes,
atas de reunides e outros comunicagdes sobre o funcionamento da RE.

Conforme ja apontado, a internet foi 0 meio citado por 5 integrantes como meio
para 0 contato inicial com a RE. Como recurso indireto, é o que mais levou os
respondentes a se associarem a RE. Isso pode demonstrar certo alcance das informacdes
gue seguem uma direcao de dentro para fora da RE.

A internet com suas ferramentas associadas desempenha, na esfera publica, o
papel do que Melucci (1996) atribui as TICs que de mediadoras, passaram a ser
ferramentas de articulacdo entre os atores e mais um elemento que contribui para a
opinido publica. Informacgdes que dizem respeito as questdes internas da RE também
sdo disponibilizadas na internet. Sdo priorizadas as ferramentas existentes na nuvem, ou
seja, recursos online que permitem que os membros os acessem de qualquer lugar, ja
que a RE ndo dispde de um espaco fisico proprio que todos os participantes tenham
acesso. Os documentos gerados pela RE sdo abertos aos membros de acordo com a
intencdo e finalidade do documento. As planilhas referentes a organizacdo das
atividades da compra coletiva sdo editaveis e compartilhadas entre os envolvidos na

atividade.

? Site oficial da Rede Ecoldgica: http://www.redeecologicario.org/
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Figura 3 — Site da Rede
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Além das compras coletivas, a Rede Ecoldgica desenvolve uma série de atividades externas
PR . A L L

Fonte: Site Rede Ecoldgica
6.5.4 Fluxos de informacéo

A ocorréncia de interagdes de troca de informacgdes entre os membros foi
identificada a partir da questdo que buscava saber com quem o respondente troca
informacBes na Rede Ecoldgica. No entanto, alguns atores citaram pessoas de fora da
RE, mas que mantém contato para os assuntos do grupo. Conforme sinalizado
anteriormente, a grande maioria dos respondentes (76%) indicaram duas pessoas
pertencentes ao seu nucleo e uma que pertence a outro nucleo ou rede externa.

O fluxo da rede de informacdes identificado estd representado graficamente na

figura 4.
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Figura 4 — Fluxo entre os atores da rede de informacdo da Rede Ecologica
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Fonte: Elaboragdo prdpria

Sdo lacos diretos quando dois nos (atores) estdo diretamente ligados por uma
interacdo especifica. E entendidos como lagos indiretos quando uma relacéo para existir,
precisa que dois nds estejam conectados pelo compartilhamento de atividades ou
recurso relevante (DIANI, 2003), em nosso caso, a informacdo. Para o autor, tanto
ligagOes diretas quantos indiretas podem ativar um ndmero de mecanismos, que por sua
vez aumentam as chances e formas de participacao.

Cabe ressaltar que cada ndcleo significa o local onde sdo realizadas as entregas
dos pedidos e possuem uma sub-organizacdo em relacdo ao total da Rede Ecologica. A
circulacdo da informacdo na rede depende de atores que se articulam com outros com
abrangéncia maior. Pode-se dizer que o ator “Ebo” ¢é central no que se refere aos

contatos fora do ndcleo a que pertence o respondente, pois teve 5 mencges, das 15
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IndicacBes de contatos. Um dos problemas nesse tipo de estrutura € que as possiveis
falhas de um ator central podem refletir em toda a circulagéo da informagdo, sem contar
com sua possivel saida, que desestabilizaria o fluxo.

No que se refere ao intercambio de informacdes entre os nucleos de Santa Teresa
e Botafogo, os atores “Oce” e “Nim” sdo os maiores responsaveis pela ligagdo existente,
pois estdo inseridos como contatos diretos entre atores dos dois nucleos. Além disso,
muitos atores de Santa Teresa e Botafogo mantém contato uns com 0s outros
indiretamente, 0 que garante uma boa conexdo entre 0s grupos. 1sso pode ser explicado
pela interacdo via comissdes, ou seja, atores de mesma comissdo e nucleos diferentes
fazem com que haja a interlocucéo entre ndcleos. Por outro lado, esse fato pode indicar
uma segmentacdo da informacdo, pois, considerando que o0s documentos
compartilhados e reunides sdo acessiveis somente entre comissdes, esses fatores podem
dificultar o acesso ao que ¢ trabalhado pelos demais membros da RE.

Alguns atores sdo fundamentais para que o fluxo de informacéo circule entre 0s
nucleos da RE. “Cnc” e “Der” s@o centrais na troca de informagdes em Seus respectivos
nacleos, sendo que este Ultimo, entre os atores de seu nucleo, também se conecta mais
com atores de outros nucleos.

Os contatos externos a RE foram incluidos, pois alguns atores justificaram serem
estes contatos essenciais nos assuntos da RE, e como estamos tratando de redes,
optamos por ndo desprezar esses dados. Somente “Xaa” ¢ “Ali” ndo apontaram como
prioritario a troca de informacdes com atores que ndo faziam parte de seu nucleo, mas
sim atores que ndo pertencem a RE. Isso pode significar uma ponte para entrada de
informacdes, porém, restrita ao nucleo a que pertence. “Egr”, “Paq” e “Duy” nao
indicaram contatos.

No que se refere a frequéncia de troca de informacdes na RE, representada pela
espessura das linhas que conectam os atores, a média de mengdes foi para a opcao “pelo
menos 1 vez por més”, independente do nucleo ou ordem dos outros atores indicados.
Nao houve nenhuma mencdo para a opg¢do “pelo menos 1 vez ao ano”. Segundo
Haythornthwaite (2009), a forca das relacfes se refere a frequéncia, intensidade e a
importancia da troca entre os pares envolvidos, sendo que a situacfes de maior crise
podem exigir frequéncias maiores, e vice-versa. Em outras palavras, a frequéncia das

informagdes trocadas, assim como os demais dados da rede de informacéo, diz respeito
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ao momento em que a pesquisa foi realizada, podendo os mesmos dados ser diferentes

considerando o periodo e o contexto envolvidos.

6.6 Analise dos dados e Discussao

A seqguir serdo apresentados os dados obtidos com a observacdo e entrevistas e

estes sdo discutidos com base nas premissas tedricas e metodologicas apresentadas.
6.6.1 Questdes e desafios da Rede Ecoldgica

Considerando que a Rede Ecoldgica iniciou suas atividades em 2001, bem no
inicio século XXI, esta pode ser apontada como um movimento da “Era da
Informacdo”. A atuagdo deste grupo como movimento social se configura como parte
das transformacdes no ambito da acdo coletiva deste periodo, apontadas por Melucci
(1996).

De acordo com os entrevistados, o objetivo das acBes da RE é a propagacao de
novos valores, principalmente os que estdo associados a relacdo justa entre produtor e
consumidor e o respeito a questdo ecoldgica. Esse objetivo maior € colocado em préatica
por meio da compra coletiva. Os membros da rede estabelecem relagdes com o0s
produtores, diferentemente do que acontece nas relagdes comerciais convencionais, em
que ha um distanciamento da realidade socioeconémica da producdo de determinado
produto e a substituicdo do mercado enquanto lugar de encontro de compradores e
vendedores pelo marketing.

A RE expde a preocupacdo ecoldgica dos movimentos de consumidores
responsaveis, conforme apontou Cortez (2009). As premissas que indicam a
convergéncia entre o consumo responsavel e 0 movimento ecolégico sdo apontadas por
Cortez (2009, p.56): “(...) horizonte na justi¢a social e na sustentabilidade e o poder
politico adquirido pelos individuos seja consumidores, cidaddos ou pequenos
produtores”.

Isso pode ser notado com o processo de entrada de um produto novo na planilha
de pedidos, que pode levar algum tempo. A indicacdo por parte dos membros é entdo
levada para sua aprovacdo, ou ndo. Sdo debatidos os aspectos ecoldgicos e sociais de
sua producdo e a relacdo com a RE que devem ser levados em consideracéo,
especificamente para o item indicado. Para a inclusdo de novos produtores, alguns

critérios pré-definidos pela RE sdo avaliados pelos membros. Devem ser de agricultura
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familiar, orgénica e/ou agroecoldgica, e hd uma preferéncia por coletivos, ou que sigam
0s principios da Economia Solidaria. Os assentos rurais do MST sdo valorizados,
porém, existem alguns entraves para que o fornecimento de produtos ocorra sem
problemas, pois ndo tém apoio governamental, séo de localizacdo dificil e por isso sua
organiza¢do ¢ mais complicada. Segundo uma entrevistada, “Ha uma simpatia por
assentamentos, mas tem muitos problemas de organizagdo para venderem para a RE”.

De modo geral, essa rede é caracterizada como informal, pois 0s entrevistados
declaram que em suas rotinas ndo assumem contratos formais ou outro modelo de acéo
legal. Inclusive, a questdo da informalidade é levantada por alguns membros e tende,
segundo declarado, gerar debates. Alguns entrevistados admitem que o carater informal
pode impedir a ampliacdo das relacbes de venda pelos produtores, considerando o fato
da ndo emissdo de nota fiscal, o que faz com que, os produtos (principalmente hortalicas
ou os “frescos”) ndo possam ser vendidos a estabelecimentos que necessitam desse
documento fiscal. Por outro lado, alguns entrevistados sinalizaram que o fato de a RE
ser informal, é que garante o apoio a agricultura familiar. Para isso, sdo apontados 0s
meios da autocertificacdo das fontes produtoras, sem a necessidade de passar por
métodos institucionalizados de certificacdo e autorizacdo de comercializacao.

A certificacdo de produtos é apontada por Gedron (2004) como um dos grandes
temas focados pelos NMSE. No entanto, a partir desta pesquisa exploratoria, foi
identificado que esse é um tema ndo consensual entre os GCR, ja que por um lado, os
selos sdo benéficos para os produtores, e por outro, podem acabar os excluindo, assim
como fazem as agéncias sanitarias e 0s mecanismos legais de comercializacdo de
produtos. Na Rede Ecologica, esse fato foi confirmado, pois enquanto alguns apontaram
ser essencial a participagdo no SPG (Sistema Participativo de Garantia), outros
indicaram que os esforcos devem ser direcionados para visitas informais e baseada na
confianca daqueles que garantem ser de producéo agroecologica / organica.

Um grande desafio observado na pesquisa se refere a sustentacdo da RE como
grupo de consumo responsavel, sendo que suas atividades de compra coletiva sdo
fundamentais para que se mantenha. De acordo com uma entrevistada, 0 nimero atual
de nucleos é o que pode ser mantido pela estrutura atual da RE.

Sobre as estratégias de acdo, foi mencionado que aumentar o nimero de adeptos
em uma organizacdo como a RE pode trazer determinados problemas. O volume de

produtos, voluntérios para organizar e a estrutura necessaria para os mutires e entregas
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sdo elementos que podem ndo ser suficientes com um numero maior de associados e
ainda, sobrecarregar a unica “central” que recebe e organiza os pedidos,
comprometendo assim, a permanéncia da RE como grupo de consumo. A principio a
RE parece, com isso se distanciar da finalidade basica de um movimento social que é o
de propagar suas causa em meio a sociedade e atrair novos adeptos. Entretanto, a RE se
organiza de modo que essa propagacdo aconteca de maneira descentralizada,
fomentando a autonomia dos novos grupos.

De acordo com um membro entrevistado, a ideia é que as pessoas interessadas
nesse modelo criem uma outra “central” e novos nucleos em torno dela. Apesar de
algumas tentativas, esta modalidade de organizacdo ainda néo se concretizou. Ou seja, a
constituicdo de novos grupos € de grande interesse da RE, segundo entrevistada da
comissdo gestora. Além disso, outro membro entrevistado acredita ndo ser interessante
um alto nimero de voluntarios em atividades com perfil mais técnico ou voltado para a
operacionaliza¢do da compra coletiva, pois outras comissdes como acompanhamento de
produtores e Sistema Participativo de Garantia poderiam ser fortalecidos.

Um ponto de controvérsia na RE é a questdo da participacdo em sua gestdo e
organizacdo. A maioria das pessoas entrevistadas enfatizou que mais do incentivar a
compra coletiva dos produtos, a RE deve promover as formas de participagédo existentes
relacionadas as suas atividades. Para essas pessoas, hd& uma gama de produtos
fornecidos para RE e, por isso, necessitam de organizacdo para cada um deles exigindo
mais tarefas de acompanhamento dos produtores, nimero de pedidos que sdo realizados,
separacao dos produtos “secos” nos mutirdes etc. Como a maior parte das atividades da
RE e mantida por trabalhos voluntarios, o associado deve ver como ele vai se inserir na
RE por meio do trabalho, ou seja, que trabalho ele vai desenvolver para contribuir com
0 andamento da RE de acordo com suas habilidades / interesses pessoais e para que ndo
seja uma tarefa “forgada”.

Foi observado que esse € um dos desafios enfrentados pela RE, pois mesmo com
aproximadamente 200 associados, foi apontada pelos entrevistados a dificuldade para
envolver os integrantes com as atividades exigidas para o bom funcionamento da RE, o
que demanda um incentivo constante por parte dos membros mais ativos. Estas
atividades podem acontecer por meio da insercao nas varias comissdes que organizam o
processo de compra coletiva e as atividades de representacdo externa como grupo de

consumo responsavel ou entdo, com o trabalho nos mutirfes e entregas.
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Alguns entrevistados afirmaram que acompanham a participacdo dos membros
por meio de um “controle” das atividades desenvolvidas por cada um. Isso para evitar
que membros apenas se associem e comprem 0s produtos organicos / agroecoldgicos
vendidos para a RE e ndo se envolvam com suas questfes, elemento este que a
diferencia de uma feira de organicos convencional. Com outra perspectiva, um membro
entrevistado apontou que a compra na RE pode ser uma maneira de educar para o
consumo responsavel e envolver mais familias, que muitas vezes nao tem
disponibilidade para participar ativamente e acabam retirando a associacdo ou nao se
associando pelo fato de ndo poderem lidar com 0 compromisso que exige as atividades
da RE.

Pode-se dizer que essa ndo € uma questdo exclusiva da RE, pois o estudo dos
grupos de consumo responsavel no Brasil, realizado pelo Instituto Kairds (2011) aponta
que os principais desafios apontados pelos movimentos desta natureza estéo
relacionados com logistica, busca de viabilidade econdmica e mobilizacdo dos

consumidores para além da compra, ou seja, com a participacdo na organizacao.
6.6.2 Tematizacdo do consumo responsavel na discusséo publica

A estrutura da esfera publica local tratada no contexto comunicativo ganha
projecdo em outros niveis. As compras realizadas pela Rede Ecoldgica significam mais
do que uma forma de encomendar produtos organicos e agroecoldgicos. Por meio da
analise das cartas semanais, foi possivel observar que a RE se mantém ndo sé das
atividades relacionadas a compra coletiva. O contexto em que ela se insere é sempre
lembrado pelos e para os membros por meio do compartilhamento de peti¢des publicas,
eventos formais (feiras, palestras e workshops, por exemplo) e informais (manifestacoes
e mutirBes), experiéncias ligadas as formas de consumo responsavel, entre outros.

Para Scherer-Warren (1996), os coletivos em rede e as rede de movimentos
sociais se destacam como configuracGes propositivas de politicas publicas. A atuacdo
politica é também um objetivo da RE. Foi declarado nas entrevistas que a RE mantém
contato com outros movimentos sociais que abastecem e captam da Rede Ecologica de
informacdes sobre os temas que permeiam os interesses comuns. Conforme Melucci
(1996), a estratégia de redes faz parte da acdo dos movimentos sociais. Sao vérias redes
interligadas pela questdo da agricultura urbana e agroecoldgica no Rio de Janeiro. Neste

caso, 0S movimentos citados nas entrevistas na mobilizacdo em torno da Agricultura
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Familiar seguem diferentes niveis de atuacdo: A AS-PTA - associacdo de direito civil
sem fins lucrativos que d& assessoria para a producao agroecoldgica em todo pais, sendo
que no Rio de Janeiro, o projeto desenvolvido é o da Agricultura Urbana — Essa
organizacdo faz parte da Rede de Agricultura Urbana, que, por sua vez, participa da
Articulacdo de Agroecologia do Rio de Janeiro que atua desde 1998 na integracdo
organizagOes da sociedade civil do estado e utiliza metodologias participativas para a
identificacdo, sistematizacdo e mapeamento de experiéncias, com 0 objetivo de
fortalecer as iniciativas agroecoldgicas.

Para Habermas (1997) a influéncia puablica deve passar por formas
institucionalizadas de formacdo de opinido e vontade. Por isso, consideramos que a
principal forma de atuacdo como movimento social da RE se configura a partir de sua
insercdo no CONSEA-Rio. O CONSEA - Conselho de Seguranca Alimentar e
Nutricional — instalado em nivel nacional no ano de 2003 é de carater consultivo e ndo
deliberativo. Segundo seu site'”, este conselho

E um instrumento de articulagio entre governo e sociedade civil na
proposicdo de diretrizes para as agBes na &rea da alimentacdo e
nutricdo. (...) Inspirado nas resolugdes da Conferéncia Nacional de
Seguranca Alimentar e Nutricional, o0 Consea acompanha e propde
diferentes programas, como Bolsa Familia, Alimentagdo Escolar,
Aquisicdo de Alimentos da Agricultura Familiar e Vigilancia
Alimentar e Nutricional, entre muitos outros”.

No Rio de Janeiro, este conselho acontece tanto em niveis estadual quanto
municipal. Segundo um membro entrevistado, as conferéncias municipais elegem
delegados do Consea- Rio para o Consea estadual. Ja as Conferéncias estaduais elegem
delegados estaduais, que por sua vez, participam da Conferéncia Nacional do CONSEA.

A representante da RE no CONSEA ¢é presidente da Camara Tematica
Permanente (CTP) de “Seguranca Alimentar e Nutricional nas Estratégias de
Desenvolvimento”. E ¢ no ambito desta CTP que a RE dialoga com os movimentos
citados.

A Rede Ecol6gica é membro do CONSEA — Rio desde 2010, estando na
segunda gestédo até marco de 2014, com a inser¢do de uma representante e uma suplente
na ocasido de abertura de vaga. Sdo pelo menos cinco pessoas da RE que atuam nesta

discussdo, seja como representante oficial, suplente ou apoio. As discussdes sobre os

19 Mais informacdes em: http://www4.planalto.gov.br/consea
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temas especificos do CONSEA séo tratadas por essas pessoas utilizando principalmente
0 Skype - tecnologia livre e gratuita, cujo objetivo é a conexao entre usuarios por meio
de voz, videoconferéncia ou mensagens de textos - considerando a distancia fisica entre
elas. Nos primeiros momentos de inclusdo no conselho, 0os encontros presenciais eram
bem frequentes. Segundo um membro entrevistado, “E um grupo de pessoas que se
consultam e se falam para o acompanhamento do Consea”.

Segundo Habermas (1997), as trocas discursivas entre os participantes permitem
que os argumentos e suas forcas possam ser melhorados por serem submetidos a
avaliacdes e criticas uns dos outros. As comiss@es existentes na RE formam os espagos
de debate interno antes de serem levados aos outros participantes e dependendo da
natureza da comissao, aos niveis externos a RE, com é o caso das comissdes ligadas aos
movimentos sociais.

Na “Comissdo CONSEA” da RE existe um bom didlogo, tanto que entre as
pessoas que representam e ddo apoio, o intercdmbio de informacBes é mais intenso.
Quanto a disseminacdo das informacBes, um membro entrevistado acredita que ha uma
falha no compartilhamento dos informes para o restante da RE, pois como essa € uma
atividade muito intensa, existe a dificuldade de encaminhar para os membros todas as
questdes que sdo discutidas. No entanto, um outro membro entrevistado apontou que
apos as reunides (que sdo externas as atividades da RE) as informacGes sdo repassadas
para outro membro da mesma comissdo e este repassa as informacgdes por meio das
cartas semanais, considerando que é o mesmo responsavel por essa atividade na RE. Foi
identificado pelas cartas semanais que as informacges mais importantes concernentes a
atuacdo no conselho sdo divulgadas por meio de relatérios e redagdo de topico
especifico. Exemplo dado foram as oficinas realizadas pelo CONSEA que foram
divulgadas pela carta semanal e contaram com a boa participac¢ao dos integrantes da RE
(com 7, 8 pessoas em algumas delas).

O CONSEA monitora o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar, que
determina que 30% da merenda escolar seja fornecida de iniciativas da agricultura
familiar. Na perspectiva da RE, um dos desafios futuros é o de incluir nesta “cota” as
experiéncias de producao agroecologicas. Conseguir que a meta indicada pelo Programa
se cumpra e entdo, que seja agroecoldgica, € o motivo maior da inser¢cdo da RE no

conselho.
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Avritzer e Costa (2004) afirmam que em espacos como os conselhos, os temas
sdo cristalizados e entdo, construido um discurso comum para atingir os poderes
deliberativos. Uma das lutas dentro do CONSEA, apontada por um membro
entrevistado, se da em torno dos dispositivos burocraticos e de legislacdo, considerados
um dos principais entraves para o0 apoio mais amplo a agricultura familiar. Para vender
produtos destinados & merenda escolar, por exemplo, é preciso que o produtor apresente
um documento comprobatorio de que sua producdo provém da agricultura familiar
(chamado DAP — Declaracdo de Aptiddo ao PRONAF - Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familia). Porem, para um agricultor obter esse
documento, indmeras barreiras podem ser encontradas neste processo, principalmente
nos ambientes urbano e periurbano da cidade do Rio de Janeiro, devido aos critérios
descolados da realidade dos agricultores. Tanto que, até o fim de 2012, foram aprovadas
apenas quatro, entre centenas de pedidos. No ambito do CONSEA foi realizado um
mutirdo para auxiliar os produtores a conseguir esse documento. Segundo um membro
entrevistado: “A mudanca da legislacdo deveria ser em torno de descolar a DAP do
crédito. A lei ja coloca um mundo de impedimentos, e vocé junta com o escritorio local
da EMATER que busca na lei todos os elementos para bloquear, em realidades em que
obviamente é agricultura familiar, mas se pegar todos os critérios da lei, poucos vao
conseguir”.

O caminho seguido pelos coletivos do CONSEA para incluir a agricultura
familiar nas politicas publicas se da principalmente com a proposta de alteracdo do
Plano Diretor do municipio do Rio de Janeiro. Para isso, € necessario construir uma
exposicdo de motivos para que seja levada ao prefeito, 0 que demanda muita articulagéo
com outros movimentos interessados e embates com outras Camaras Temaéticas no
ambito do CONSEA. E ainda, contam com OAB (Ordem dos Advogados do Brasil),
com profissionais interessados em Direito Agrario para revisar os documentos e
orientarem para essa reunido com a prefeitura. Além disso, o contato com um vereador
interessado na mudanga do Plano Diretor pode encaminhar a solicitacdo para a Camara
dos Vereadores. As experiéncias de outros municipios, como Nova lguagu e Mesquita,
que ja alteraram o Plano Diretor de suas cidades em beneficio da Agricultura Familiar,

sdo também essenciais para o alcance dos objetivos pelos movimentos interessados.
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A simplificacdo desta e outras leis € uma das aspira¢des da RE, pois ampliaria a
venda pelos produtores familiares e agroecoldgicos, disseminando a cultura de consumo
responsavel em niveis mais abrangentes.

Na preparacdo para a Conferéncia Municipal do CONSEA que aconteceu em
2011, foram realizadas as pré-conferéncias regionais em que muitos grupos foram
mobilizados. Foram realizadas cinco oficinas teméticas pela iniciativa da RE. Como
desdobramento das oficinas, uma representante da RE, a partir de um projeto inicial da
AS-PTA, ampliou a ideia e fez um mapeamento das experiéncias da agricultura urbana
na cidade do Rio de Janeiro, pensando na causa mais ampla da Agricultura Urbana e
Seguranca Alimentar. Segundo esse representante, ndo foi seguida nenhuma
metodologia formal, sendo utilizado, basicamente, muitos contatos telefénicos. Como
resultado inicial, foram identificados iniciativas que véo desde a compostagem®* (que é
o inicio e o fim) até culinaria, como hortas medicinais, escolares e comunitérias,
agroflorestas e ainda, experiéncias de consumo (a propria RE incluida) para citar alguns.
No blog Agricultura Urbana Rio™? esta disponivel tanto este mapeamento como outros
documentos produzidos pelo GT Agricultura Urbana e Educacdo Alimentar. A
proposta, segundo dois membros entrevistados é que haja um projeto para a atualizagado
permanente desse material em uma plataforma online, mas encontrou um entrave a
partir da criacdo de uma Secretaria Especial de Abastecimento e Seguranca Alimentar
na cidade do Rio de Janeiro que tem em suas diretrizes justamente essa atividade, 0 que
impede de conseguir financiamento do CONSEA.

Segundo Habermas (1997) as estruturas comunicativas sdo capazes de
institucionalizar os ecos captados do mundo da vida pela sociedade civil e transmitidos
para a esfera publica. No caso da RE verifica-se que 0 CONSEA ¢ representado tanto
pelo governo, quanto pela sociedade civil, sendo que nessa ultima € onde a Rede
Ecoldgica se inclui de modo a garantir que os problemas detectados pelos membros e
articulados em seu interior, ganhem espaco no debate publico.

Outra representacdo da Rede Ecoldgica se d& na Comissdo de Producéo

Orgénica (CPOrg) — RJ, que é um organismo que congrega organizagdes

1 «“A compostagem é um processo bioldgico em que os microrganismos transformam a matéria
organica, como estrume, folhas, papel e restos de comida, num material semelhante ao solo, a
que se chama composto, e que pode ser utilizado como adubo” fonte:
http://www.ib.usp.br/coletaseletiva/saudecoletiva/compostagem.htm

Blog do projeto: agriurbanario.blogspot.com.br
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governamentais e ndo governamentais relacionadas a producdo organica no estado do
Rio de Janeiro e cujo objetivo é fomentar e regular essa atividade no estado. As ac¢des
da CPOrg séo repassadas ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. No
momento, a representacdo principal da RE esta vazia, contando apenas com um
suplente.

Para além do municipio do Rio de Janeiro, existe 0 projeto de um nucleo da RE
chamado “Quintais que produzem” que ¢ uma das primeiras iniciativas de Agricultura
Urbana em Niter6i. Segundo um membro entrevistado, tudo comegou com uma mesa de
troca entre os integrantes do nucleo de Itaipu. Como muitas pessoas residem em casas
nessa regido, alguns integrantes cultivavam produtos em seus quintais o que acabou
dando origem a esse projeto experimental com as trocas destes produtos. No fim do ano
de 2012, ja havia uma tentativa de ir um pouco além, objetivando estruturar a
agricultura urbana dentro do municipio. Como primeiro passo, ja foi realizado um
levantamento das iniciativas de agricultura urbana no municipio, 0 que permite que
esses produtores se conhecam e se tornem conhecidos pelos consumidores, aumentando
assim suas possibilidades de comercializacdo e geracdo de renda. Considerando que o
municipio de Niterdi ainda ndo tem estrutura de apoio para esses produtores, esse
projeto de agricultura urbana associada a questdo ecoldgica e social da regido, pode
entrar na agenda publica com o seu desenvolvimento, pois é baseado na nocdo de
Cidades Sustentaveis enfatizada por um membro entrevistado.

Foi observado a partir de entrevistas, que uma outra maneira de atuar a favor da
Agricultura Familiar se materializa com o0 incentivo ao consumo de determinados
produtos que apresentam dificuldades de serem comercializados em funcdo de
determinados contextos restritivos. Um dos exemplos citado por um membro
entrevistado, se d& em relacdo aos queijos artesanais ndo-pasteurizados (como o
Mantiqueira de Minas Gerais), que é impedido de ser comercializado formalmente no
Brasil por ndo atender toda a legislacdo sanitaria. Aproveitando a conexdo de um dos
membros com o movimento Slow Food, realizaram-se campanhas de incentivo ao
consumo desses queijos artesanais esclarecendo que se trata de producdes ecoldgicas,
em que o processo produtivo do segue parametros “naturais” e de respeito ao ambiente
natural. Para atender todos os ditames da legislacdo seriam perdidos também os seus
valores culturais da producéo, o que inclusive, fez com que 0s queijos mineiros Serro,

da Canastra e Alto Paranaiba fossem tombados pelo IPHAN (Instituto do Patriménio
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Historico e Artistico Nacional) como patriménio imaterial do Brasil. Assim, os
agricultores alegam que o custo de infra-estrutura para estar de acordo com toda a
legislacdo € alto e impeditivo os produtores.

Esse tipo de situacdo fez com que a RE apoie um GT dentro do movimento
Slow Food sobre essa questdo do queijo artesanal. Esse movimento incluiu produtos
com essas caracteristicas nas planilhas de compra, aproveitando seu carater informal
que ndo exige nota fiscal e outros documentos.

A aprendizagem em torno do consumo responsavel € uma caracteristica
fundamental que se conforma a partir do intercdmbio de informagdes entre 0s
integrantes. Esse aprendizado € repassado a outros setores que Se preocupam com as
questdes associadas a producdo e consumo responsaveis. Muitos eventos sdo
representados por integrantes da Rede Ecolégica com o intuito de repassar as discussoes
que perpassam a RE e também absorver outras informac6es. Como exemplo de eventos
externos, a Rede Ecoldgica participou em novembro de 2012, por meio da representacao
de um de seus integrantes, do “I1° Seminario Agrotdxicos e Cancer”, realizado pelo
INCA (Instituo Nacional do Cancer), Fiocruz (Fundacdo Oswaldo Cruz) e ANVISA
(Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria). Na mesa intitulada “O Risco dos
Agrotéxicos para o Consumidor” um representante da RE expds sua experiéncia
enguanto consumidores de produtos agroecoldgicos / organicos. Esse tipo de atividade
demonstra que além de gerar aprendizagem dentro da rede, esse conhecimento é
disseminado para outros publicos.

A multisetorialidade, entendida como a convergéncia do ecologismo com outros
tipos de movimento social e outros setores da sociedade (como a comunidade cientifica,
empresariado etc.), caracteriza os movimentos ecoldgicos contemporaneos, segundo
Jacobi (2000). Essa premissa € identificada na Rede Ecoldgica na medida em que o
grupo esta representado em foruns publicos de temas transversais ao consumo
responsavel. O CONSEA, por exemplo, é considerado intersetorial, ou seja, atua em
areas de diferentes naturezas, mas se articula com a RE em torno das questdes
envolvendo a terra que abrange os quilombolas, comunidades indigenas, ou da fome
com a pobreza no campo. Esse conselho permite multiplas atuacdes, ou seja, muitos
temas sdo levantados que perpassam varios setores e areas do conhecimento.

A articulacdo entre diferentes tipos de saber no ecologismo ¢é tratada por Leff
(2001) e Aguiar (2007) que destacam a importancia da interacéo entre o saber préatico e
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0 especialista. Conforme apontou Carneiro e Portilho (2012) em um estudo envolvendo
o perfil dos consumidores da Rede Ecoldgica, pelo menos 80% dos entrevistados da RE
tém ensino superior completo e desses, 36,5% tém pos-graduacdo, em diferentes areas
do conhecimento. Considerando esses dados, entendemos que no interior da RE,
conhecimentos produzidos em diferentes origens contribuem para compor o saber
ambiental na esfera pablica que atua, englobando tanto o saber pratico quanto
especialista.

Vale destacar que uma comissao foi montada a fim de acompanhar as discussdes
e decisdes do GT Rio +20. Esse GT era composto por diversos movimentos sociais e
ONGs que participaram da Cupula dos Povos. A atuacdo da RE comecgou antes do
evento da Rio +20 e fora da programacao oficial, justamente pelo fato de a RE néo
estar de acordo com o rumo das discussdes ambito oficial. A RE manteve um stand na
Cupula dos Povos enfocando a questdo do consumo responsavel e apresentando sua
experiéncia como Grupo de Consumo Responsavel utilizando materiais impressos e
audiovisuais, a venda de produtos da RE (caderno ecolégico, camiseta e DVD do filme
Ser da Terra - Documentario dirigido por Cecilia Lang sobre a relacdo dos produtores
do SerOrgéanico - Grupo de Produtores Organicos de Seropédica — com a Rede
Ecoldgica). O objetivo da participacdo foi o de divulgar sua experiéncia. Foi também
assegurada a presenca de membros da RE nos seminéarios tematicos e workshops que
aconteciam na Cupula dos Povos. A avaliacdo feita por um membro entrevistado sobre
a participacdo da RE no evento, é de que houve boa circulacdo de pessoas no stand e
que os eventos promovidos “foram gratificantes”. Sobre a troca de experiéncias, foi
destacado o projeto de gestdo comunitaria apoiado pela CEPAGRO (Centro de Estudos
de Agricultura em grupo) de Santa Catarina chamado “Revolu¢do dos baldinhos”, que ¢
baseado na gestdo de residuos e de producdo de fertilizante natural que viabiliza o
plantio de alimentos por meio de agricultura urbana, beneficiando mais de 200 familias.

Também no stand da Rio+20 os membros aplicaram um questionario junto a
visitantes da Pegada Ecoldgica®>. De acordo um membro entrevistado, esse mesmo
questionario costuma ser aplicado anualmente com membros da RE para que eles
13 Desenvolvida pela WWF, a Pegada Ecologica ¢, segundo a ONG, “uma metodologia de contabilidade

ambiental que avalia a pressdo do consumo das populagdes humanas sobre os recursos naturais”.
Individualmente, o questionario avalia o impacto do estilo de vida para o ambiente natural.
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proprios avaliem suas acdes e ainda saibam qual sdo os impactos de suas acdes de
consumo para o ambiente natural. A ideia atualmente é que o grupo que coordena esse
projeto faca uma avaliacdo por nucleo da RE, identificando assim as areas deficientes
para entdo propor acdes de conscientizacdo. O desejo de membros entrevistados, é que
esse indice abaixe individualmente e entdo, que a pegada geral da RE seja a menor
possivel.

Considerando a forma de atuacdo em rede da RE, Scherer-Warren (1996),
aponta que as redes de movimentos sociais fazem com que haja um didlogo entre
movimentos-dos sem terra, indigenas, camponeses, feministas, ecologistas, economia
solidaria etc., “traduzindo suas especificidades em sentidos comuns da luta de
resisténcia antisistémica”. Com essa perspectiva, ¢ possivel verificar que, em que pesem
as questbes especificas de diferentes movimentos, eles apresentam areas de
convergéncia para uma visdo de mundo mais igualitario, mais saudavel, e mais justo.

Nessa direcéo, a problemética do consumo responsavel na RE é uma tentativa de
propagacdo de um modelo de consumo baseado na justica social e ecoldgica e na
solidariedade. Em paralelo, ha também uma articulacdo com outros movimentos que
defendem questbes associadas aos temas da RE, como a defesa da agricultura familiar,
urbana, organica e agroecoldgica (com Rede de Agricultura Urbana, Articulacdo Rio
Agroecologia), seguranca alimentar (Consea e CPOrg), pela terra (Assentamentos do
MST) e ecogastronomia (com Slow Food).

A partir do exposto, podemos entender que além de consumir de outra maneira,
os membros da Rede Ecoldgica fazem parte das tentativas de pressdo da sociedade civil
organizada em torno de regulamentacdo contra os agrotdxicos, a favor da agricultura
urbana, agroecologia e producdo de organicos. Além de seu posicionamento em

questdes que vao desde a disputa por territorios até a solidariedade urbana.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Na mesma sociedade de consumo em que ha o sentimento de insatisfacdo e
busca incessante pela felicidade por meio da atividade do consumo, existem grupos e
individuos que contrariam essa logica e trabalham para a construcdo de uma sociedade
com valores diferentes, na logica do consumo responsavel. Se o processo do consumo
baseia-se em uma linguagem, carregada de simbolos que abastecem as relagdes sociais
contemporaneas, 0S movimentos anti-consumo exigem uma outra linguagem, que
estabeleca que uma nova forma de consumir € necessaria.

O objetivo principal deste trabalho foi trazer para a reflexdo uma experiéncia
desse tipo alternativo de consumo e, para isso, se propds a analisar o funcionamento da
Rede Ecoldgica, utilizando como investigacdo os problemas de informacdo pertinentes
as redes sociais.

As lacunas conceituais entre as nomenclaturas utilizadas para tratar dos
movimentos de consumidores com postura critica em relacdo ao ato de consumir, geram
limitacdes na categorizacdo segundo seus principios, estratégias e organizacdao. Muitas
vezes, cada elementos destes sdo influenciados por concepcdes diferentes. Em nosso
caso, 0s principios da Rede Ecoldgica eram claramente baseados na Economia
Solidéria. Enquanto as estratégias e organizacdo seguiam as orientacfes fornecidas pela
literatura do chamado “consumo responsavel”.

Com o levantamento prévio dos grupos de anti-consumismo ativos no Brasil foi
possivel verificar que este tipo de atuacdo em relacdo ao consumo é relativamente
escassa, mas ainda assim, identificou-se uma tendéncia a propagacdo e consolidacao
desses grupos.

As praticas de consumo responsavel estdo direcionadas a reflexdo das
influéncias do consumo para o contexto ecolégico, social e econdmico que as envolvem.
Para isso, os atores alcangcam o entendimento mutuo por meios racionais em suas
relagbes, que definem o modo de agir coletivamente sobre este aspecto. O arcabouco
tedrico oferecido na literatura e a pesquisa realizada no ambito dessa dissertacao
mostram que a atuacdo dos Novos Movimentos Sociais Econdémicos sdo baseados nas
disputas entre a Sociedade Civil e 0 Mercado. Na atuacdo da Rede Ecologica, a compra
coletiva representa a formacdo de um mercado alternativo e informal voltado para

satisfagdo dos valores e principios desse grupo social.
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A partir dos dados analisados, foi evidenciado que, na Rede Ecoldgica, o
processo de consumir ndo é um ato isolado e sim uma acéo coletiva que visa refletir e
agir em prol do consumo responsavel.

A nocdo de informacéo construida socialmente permitiu ilustrar a interacdo entre
atores que atuam em rede com um objetivo comum. Em nosso caso analisado, o de
formular estratégias para a pratica do consumo responsavel e sua difusdo para outros
publicos.

A Compra Coletiva é a forma que estas estratégias se materializam. Por meio
dela, os membros se organizam em um sistema que forja um mercado alternativo aos
convencionais (com grandes redes de supermercados e indUstrias). E também a partir
das compras coletivas que a RE é reconhecida enquanto grupo de consumidores nos
foruns de discussdes publicas, nos quais apresentam o seu ponto de vista.

A organizagdo complexa que envolve o processo de compra coletiva pode ser
um entrave para que novas “centrais” sejam criadas, dificultando esta intencdo da Rede
Ecoldgica, conforme relatos de membros entrevistados.

A analise realizada do fluxo de informacGes entre integrantes de um ndcleo
permitiu conhecer qual o caminho percorrido pela informacdo e quem eram 0s atores
que facilitavam sua circulagdo. Com isso, foi demonstrado que as fungdes de
organizagdo da compra coletiva levavam os individuos a refletir sobre os processos que
envolvem a producdo e consumo responsaveis.

Ainda segundo esta analise, ha alguns atores-chave que fazem com que a
informacdo circule mais facilmente na rede. Com a maior integracdo entre os atores-
chave pode-se notar que as informagdes ndo circulam restritas a um circulo social, o
que, do ponto de vista da dinamizacao dos temas, seja mais benéfico.

A conexdo entre os nacleos analisados ficou evidente, o que reafirma ser
possivel a organizacdo da Rede Ecoldgica com base em atores fisicamente distantes
(considerando que sdo varios bairros da cidade do Rio de Janeiro e outros de Niteroi e
Seropédica). Esta conexdo é facilitada pelas Tecnologias de Informac&o e Comunicagéo,
pois foi observado que estas ferramentas sdo utilizadas de maneira fundamental para
que a operacionalizacdo da compra coletiva e para a efetiva integracdo entre o0s
membros.

Em direcdo & ampliagdo do significado da compra coletiva para o caso analisado,
foram apresentadas algumas representacfes pela Rede Ecoldgica em conselhos,
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comissdes e eventos sobre temas de interesse como grupo de consumidores criticos em
relagcdo ao contexto de producdo dos produtos comercializados. Para isso, foi levado em
consideracdo que a participacdo de atores nas discussdes publicas é antecedida pelos
fluxos comunicativos gerados no mundo da vida. Analisar de que forma as informagdes
se estabelecem permitiu a visualizag&o do processo de tematizacdo pela sociedade civil.
A pesquisa mostrou que o contato com organizagdes e movimentos com temas
convergentes ao do anti-consumimo fazem com que o conhecimento, gerado em outros
segmentos, circule entre os integrantes da RE e 0 ambiente externo.

Como futuros desdobramentos dessa pesquisa sugere-se uma ampliacdo da
pesquisa para um numero maior de redes e movimentos de consumo no Brasil, bem
como a um maior aprofundamento das relacGes entre os diversos grupos organizados
em torno do anti-consumismo. Uma perspectiva que poderia ser adotada em trabalhos
futuros seria em relacdo aos processos de aprendizagem coletiva em torno das
experiéncias de consumo responsavel. Além desta, o foco em outros grupos com
estratégias distintas das Rede Ecoldgica, como as feiras de trocas, cestas de compras,
venda de produtos etc.

Com a possivel analise dos processos de comercializacdo organica /
agroecolégica, tomando como base o ponto de vista dos produtores, poderiamos
conhecer as verdadeiras motivacdes destes atores na questdo do consumo responsavel.
Se, por exemplo, ha sintonia com os principios dos consumidores responsaveis ou se 0S
produtores seguem uma légica propria desconectada da relevancia social e ecoldgica
que este tipo de produgéo pode ter.
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APENDICE A - QUESTIONARIO AQOS INDICADOS PELA REDE DE
INFORMAGCAO DA REDE ECOLOGICA

Nome

Nucleo

Comisséo

Més / Ano de Associagao:

Como conheceu a Rede Ecoldgica?
Amigo ou parente

Internet

Jornal ou revista
Outro

o O O O

Identifique até 3 pessoas e seus respectivos nucleos da Rede Ecolégica com

guem troca informacdes sobre os temas indicados a seguir

As proximas gquestdes sdo relacionadas.

Pessoa 1

Conteudo das informacdes trocadas

Organizacao de atividades da compra coletiva

Problemas ambientais / sociais do Brasil e do mundo

Informe sobre reunides e/ou conselhos publicos que envolvem a RE
Préaticas de consumo responsavel

Representacdo da Rede em eventos relacionados

O O O O O

Forma de contato (Meios utilizados para tratar dos assuntos acima)

Emails
Telefone
Pessoalmente
Redes Sociais
Outros

0O O O O O

Frequéncia

o Diariamente
o Pelo menos 1 vez por semana



@)
@)
@)

Pelo menos 1 vez por més
A cada 2 ou 3 meses
Pelo menos 1 vez por ano

Pessoa 2

Conteudo das informacdes trocadas

0O O O O O

Organizacdo de atividades da compra coletiva

Problemas ambientais / sociais do Brasil e do mundo

Informe sobre reunides e/ou conselhos publicos que envolvem a RE
Praticas de consumo responsavel

Representacdo da Rede em eventos relacionados

Forma de contato (Meios utilizados para tratar dos assuntos acima)

O O O O O

Emails
Telefone
Pessoalmente
Redes Sociais
Outros

Frequéncia

o O O O O

Diariamente

Pelo menos 1 vez por semana
Pelo menos 1 vez por més

A cada 2 ou 3 meses

Pelo menos 1 vez por ano

Pessoa 3

Conteudo das informacdes trocadas

O O O O O

Organizacao de atividades da compra coletiva

Problemas ambientais / sociais do Brasil e do mundo

Informe sobre reunides e/ou conselhos publicos que envolvem a RE
Préaticas de consumo responsavel

Representacdo da Rede em eventos relacionados

Forma de contato (Meios utilizados para tratar dos assuntos acima)

@)
@)
@)

Emails
Telefone
Pessoalmente
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O

Redes Sociais

o Outros

Frequéncia

o O O O O

Diariamente

Pelo menos 1 vez por semana
Pelo menos 1 vez por més

A cada 2 ou 3 meses

Pelo menos 1 vez por ano
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ANEXO A - REPORTAGEM JORNAL “O GLOBO” SOBRE A REDE

Sébado, 23 de maio de 2009

ECOLOGICA

0GLOBO

NITERO! + 3

9

‘.
Com nicleos no Rio e Niterdi, a Rede Ecoldgica promove o consumo de organicos

Gabriela Temer e Fablola Gerbase
ghemer@ogiobo.com.br ¢
fabiola gerbase(@oglobo.com.br

necessidade de abastecimento

da casa da pedagoga Rosan-

gela Laranja raramente signi-

fica uma visita a um super-
mercado, Todo més, as compras delae
de outros dez moradores de Niter6i
formam uma lista tinica, encaminhada
diretamente a produtores de alimen-
tos de diferentes estados brasileiros.
Depols de organizadas, as encomen-
das sdo entregues aos participantes,
normalmente no primeiro sdbado de
cada més, no Colégio Estadual Au-
relino Leal. No mesmo momento, con-
sumidores de outros sete pontos do
Rio de Janeiro, além de Seropédica,
recebem dos mesmos fornecedores os

¥y ASSOCIADOS do nicleo de
Niterdi no dia da entrega
‘ dos itens no Aurelino Leal

Comprasaudavel

itens de suas listas, também elabo-
radas em grupo. A inovadora forma de
consumo é parte da proposta da Rede
Ecol6gica, integrada por cerca de 160
famflias que adquirem produtos or-
ganicos direto da fonte.

~— Além de os pregos serem bem
mals em conta, a varledade de pro-
dutos ¢ muito maior. O mals encan-
tador, porém, € a filosofia da rede —
explica Rosangela Laranja, que ajudou
a fundar o nticleo de Niter6i.

A Rede Ecologica existe no Rio de
Janelro desde 2001. Em Niterdi, o pri-
meiro nicleo fof estabelecido em se-
tembro do ano passado. Comegou
com trés pessoas, depols passou para
nove, e hoje sao 11. Néo sdo muitos,
mas jé é um comego, Para participar,
0$ consumidores pagam uma con-
tribuicéo de RS 30, para remunerar 0§

NA VESPERA do envio das encomendas, um mutiréo de membros da )
assoclagdo organiza, no Rio, a distribuigdo dos produtos orgénicos pare - fornecedor da Rede, produz | 4
cada um dos nicleo de compradores )

Marco Antdnlo Teixéira

Fotos de Luiz Morler

i

g

I

|

DRAGONE, associado &

pées com a familia

entregadores, e adquirem os insumos condides de trabatho dignas para
pelo prego do produtor. Numa ponta, essas pessoas. Nosso lucro € ter um
eles compram produtos frescos (ve- alimento saudével, sem agrot6xicos.
getals em geral) e secos (como arroz, As compras coletivas séo o carro-
café e feijéo) mais saudaveis para o chefe da rede, mas também promo-
consumo; na outra, ajudam a criar um  vemos o agroturismo, com visitas aos
planeta sustentével. produtores. A convivéncia é impor-

Uma das criadoras do primeiro nd-  tante — explica a educadora,
cleo da rede, estabelecido na Urca,no ~ As encomendas de produtos fres-
Rio de Janeiro, a educadora e psi- cos sdo feitas majoritariamente a agri-
cologa Mirlam Langenbach destaca cultores do estado do Rio, de locais
que, além de suprir parte das ne- como Seropédica, Itaboraf e Brejal
cessidades de consumo dos assocla- Entre os parceiros, hé produtores e
dos, a Rede Ecolégica apola pequenos cooperativas de Niterdi, Minas Gerais,
agricultores preocupados em ndo Santa Catarina, Rio Grande do Sul,
agredir 0 melo ambiente. Segundo Acre e Ronddnia. Um deles € nite-
Miriam, 0 grupo procura ajudélos a roiense Ricardo Mendez Dragone, que
resolver o problema de escoamento além de consumidor associado, pro-
dos alimentos cultivados. duz pées artesanais. O alimento é feito

— Asituagdo do pequeno produtor artesanalmente com produtos com-
¢ preocupante, Procuramos garantir prados de outros fornecedores da Re-

de Ecoldgica, que por sua vez com-
pram os pées de Dragone.

~Fumaoportunidade defazer algo
que para mim €é importante, que co-
mega com uma agdo egoista de ga-
rantir uma alimentagéo absolutamen-
te sadia para a minha familia, e se
amplia para uma viso ecologica e de
sustentabilidade, Narede, nao usamos
pléstico para embalar os produtos,
nem insumos artificiais. A idéia é viver
melhor — explica ele, que comegou
fazendo pées como terapia.

Para aderir & associagéo, o con-
tato € pelo email <redeecologica-
nitero.niteroi@gmail.com>. m

T1] NA INTERNET

} Aprenda 2 preparar grdos germinados em
(asa
oflobo.com.br/bairros
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